Rezultati =
SPLETNE

Gradivo za
Stratesko skupino =
in Fokusno E =
skupino za ANKETE e
turizem St

Spletna anketa je bila izvedena med sploSno in strokovno javnostjo v podporo
pripravi STRATEGIJE TRAJNOSTNEGA RAZVOJA TURIZMA V MESTNI
KOPER OBCINI KOPER 2030

CAPODISTRIA Analiticno-grafi¢ni prikaz rezultatov spletne ankete, s kratko interpretacijo
rezultatov in z povzetkom komentarji/pogledi/predlogi
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ZNACILNOSTI
SPLETNE ANKETE




3 RAZLICNE ANKETE

Pripravljene in objavljene so bile 3 razlicCne ankete:
(1) krajsa za zainteresirane ob€ane (prebivalce) ter
2 verziji za strokovne javnosti:
(2) krajSa za ponudnike (manjSi ponudniki) in
(3) daljsa za javni sektor in skupine v podporo strategiji (StrateSka skupina in Fokusna skupina za turizem).

Anketa 2: Anketa 3:

PONUDNIKI STROKOVNA JAVNOST
Krajsa, manj poglobljena. Srednje dolga, bolj poglobljena. Dolga, bolj poglobljena.
Namen je bil pridobiti pogled na Namen je bil pridobiti pogled na Skozi to anketo, ki je bila dalj3a in bolj

poglobljena, smo preverjali poglede

turizma med prebivalci MO Koper turizma med turistiéni in s strokovnih javnosti: javni sektor (zaposleni na
oziroma zainteresiranimi obcani turizmom povezanimi ponudniki. MOK in drugih institucijah) ter Se posebej
(kaj si zelijo, kaksen turizem). Strateske in Fokusne skupine za turizem.

stanje, izzive in potenciale razvoja stanje in potenciale razvoja

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

Anketa 2: PONUDNIKI

Rezultati so
predstavljeni

Rezultati so
predstavljeni

pod Stevilko 1 in
umirjeno modro
barvo.

pod Stevilko 3
in temno
modro barvo.

Vsa klju€na osnovna vprasanja smo postavili vsem 3 javnostim, saj smo zeleli primerjavo.



POMEMBNO:

Vsa osnovna vprasanja so bila v enaki obliki postavljena vsem 3
skupinam/javnostim oziroma v vseh 3 anketah.

Rezultati anket so predstavljeni loceno (1-PREBIVALCI, 2-PONUDNIKI, 3-
STROKOVNA JAVNOST) in po vsakem vprasanju je podan komentar
glede tega, ali so bili odgovori po skupinah podobni ali razlicni.

KAKO JE NAREJENA ANALIZA:

V priCujocem dokumentu smo poleg kvantificiranih odgovorov vkljucili tudi
prikaz v anketah oddanih komentarjev, mnenj, pogledov ... Po potrebi smo
jih popravili slovnicno. Vsa mnenja so oznacena s krogcem, ki nakazuje,
da je to mnenje/citat.

Zaradi velikega obsega zapisanih komentarjev/pogledov (veliko je bilo
dolgih od 500 znakov naprej) jinh veCina nismo mogli objaviti — za ,obCutek”
naj zapiSemo, da je bilo vseh komentarjev v obsegu 110 strani (brez
presledkov, velikost pisave 11). Naredili smo izbor pogledov, ki osvetlijo
razlicne vidike in podajajo konkretne predloge/poglede.




DVA TIPA VPRASANJ

KVANTITATIVNA — ZAPRTA
VPRASANJA

Velik del vprasanj je bil pripravljen na

nacin,
da sodelujoc€i opredelijo stopnjo
strinjanja
(zelo se strinjam/strinjam se/ne strinjam se),

ali opredelijo pomen
(zelo pomembno/pomembno/manj pomembno/ni
pomembno).

TA VPRASANJA OMOGOCAJO
PRIMERJAVE oziroma NATANCNO
IZMERO MNENJ.

A

KVALITATIVNA — ODPRTA
VPRASANJA
Nekaj vprasanj pa je bilo odprtih, saj
nas zanimajo kvalitativni opisni
pogledi, predlogi, ideje, mnenja.

Tudi pri zaprtih vprasanjih so imeli
sodelujo€i vedno moznost kaj dodati
in izraziti svoje mnenje
(vpraSanje na koncu zaprtega vprasanja
Bi zeleli dodati komentar?).



INTERPRETACIJA REZULTATOV

Na sivi podlagi smo interpretirali
rezultate.

Anketa 1:
PREBIVALCI

V tem barvnem
krogu so
izpostavljeni
rezultati za
PREBIVALCE.

S sivo je
podana
primerjava
med razliCnimi
anketami/javno
stmi.

V oblacku so podani

citati/mnenja.

Anketa 2: PONUDNIKI

V tem barvnem

krogu so
izpostavljeni
rezultati za
PONUDNIKE.

V oranznem
krogu je
interpretacija,
kaj sledi, kaj
izhaja iz
rezultatov.

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

V tem barvnem
krogu so
izpostavljeni
rezultati za
STROKOVNO
JAVNOST.




KLJUCNE ZNACILNOSTI ANKET

Anketa je bila distribuirana na Anketa je bila objavljena 5. 763 Pr V§ak-em
naslednje nacine: septembra 2023 in odprta klikov, v celoti vprasanju
1. Za PREBIVALCE: preko do konca septembra, izpolnjenih (kon&anih) posebej
spletne__stranl V|S|tkovper.s_| in doQa:[no pa podaljSana do anket: predstavimo
promocije preko druzbenih vklju¢no 13. oktobra, s 2. Za PONUDNIKE: 653
omrezij ciliem pridobiti vecje Stevilo klikov, v celoti 'jum_erus -
2. Za PONUDNIKE: preko spletne odgovorov. izpolnjenih (kon&anih) stevilo
strani visitvkopgr.si in p[?mocije Tako je bila odprta dobrih 5 anket: 91 odgovorov
preko druzbenih omrezij ter tednov. 3. Za STROKOVNO (N)
direktno na maile ponudnikov JAVNOST: 179 klikov. v '
dlrelktno.lfreko e-mailov na (kon&anih) anket: 54 K(())ije go Zao-
naslovnike
vhi ocenjevanje

zadovoljstva ali
stopnje strinjanja,

Splet, Procentuﬁlng o3 smo dali ocene 1 do
v Zanemarlijlv deiez 4 (od1 -
druzbvgna 5. september ol ek e nezadovoljen do 4 -
omrezja, do 13. oktober VERAET G zelo zadavolien) in
. ! ne o 00,83V
direktna 2023 odgovori tem primeru vedina
indikativni. prej izbere zgol|

distribucija

sredino (3), rezultati
pa so manj natanéni/
pripovedni.




Anketa 1: STRUKTURA RESPONDENTOV - PREBIVALCI

PREBIVALCI

Sodelujoéi PO soal= A s edlizeear o0 o Najvedji delez — dobra petina (21 %) je bilo iz KS Koper Center
* Sledile so:

* KS Semedela (12 %)
0?-".: 5‘?-1: 1ﬂl% 15|‘!-"u ZUI% 25l“.-‘n KS érni kal (8 %)
KS Koper-Center - Capodistria-Centro KS Bertoki (7 %)
KS Zusterna in Skocjan s po 6 %
KS Olmo — Prisoje in KS Smarje s po 5 %
KS Dekani in Sv. Anton po 4 %
Ostale KS so bile zastopane z manj %

KS Semedela - Semedella

KS Crni kal

KS Bertoki - Bertocchi

KS Zusterna - Giusterna

Me Zivim v MO Koper

SPOL SPOL ZAPOSLITVENI
e Duve tretjini (63

KS Skocjan - San Canziano

STATUS

Sensii je bilo
Zenskega * 66 % je bilo zaposlenih
Moski spola * 14 samozaposlenih
STAROST * 12 % upokojenih
orugo 124 N=175 * 46 % jevbilov * 3 % Studentov
starosti 45 do

KS Olmo - Prisgje 8 %) SOdGIUJOé|h

KS Smarje

KS Dekani
KS Sv. Anton
KS Hrvatini - Crevatini

KS Skofije

KS Vanganel 64 Iet B0%
L . STAROST * 40 % v starosti Zapostenta | |
K5 Za gradam - Al castellettc Zeleli bi si 25 do 44 let Samozaposlen/a odroma podietnik/ca
KS Gradisée vedé MLADIH! e Leb5% pa Upokojenec/ka

KS Marezige V prihodnje bo
potrebno delati
ve€ z mladimi, za
N=288 KS Borst -J 1% boljSi odziv in Nad 65 let

KS Zazid - 1% vecjo vkljuCenost.

KS Pobegi - Ce3arji 1%

Do 241 =t

mladih Student/ka I 3°
(oziroma Drugo - opredelite: 25
starih do 24 Brezposieni/a - 29
Iet) Kmet/ica 19

Dijak/inja
N=176



STRUKTURA RESPONDENTOV — PONUDNIKI

SodelujoCi ponudniki glede na TIP PONUDBE

Anketa 2: PONUDNIKI

0%
I

Apartmaji, zasebne sobe, prenofiica

Drugo - navedite:

Tunstiéno, kultumoe ali drugo drustvo (oziroma nevladni
sektor)

Oljkar

Zaposlen na MOK

Turistiéna agencija

Trgovina oz. storitvena dejavnost, obrtnik
Restavracija, gostina

Tunistiéna kmetija

Winar

Javni zavod - na obmodju MO Koper
Predstavnik krajevne skupnosti, agrarne skupnaosti
Hatel

Bar, kavarna (brez hrane)

Wodnik

Pridelovalec zelenjave/sadja

Prevoznik

Druga kmetijska dejavnost

Penzion, gostiide s prenodiadi

Kamp, glamping

Upravljavec kultume dediéine, muze], galerija

Javni zavod - izven MD Koper

10% 20% 30%
A . 1

Najvedji delez
ponudnikov — ¢etrtina —
so predstavljali majhni
ponudniki preprostih
nastanitev (apartmaji,
zasebne sobe in
prenocisca)

Z 8 % so sledili
predstavniki drustev

S 5 % so bili zastopani
oljkarji

Ostali ponudniki so bili
zelo razprseni in
raznoliki

Kar velik delez (22 %) pod
drugo so bili zapisani
razli¢ni tipi ponudnikov, ki
bi se lahko uvrstili tudi v
opredeljene kategorije;
nekaj je bilo tudi
prebivalcev N=194

SodelujoCi ponudniki glede na KRAJ/KS

DELOVANJA

KS Koper-Center - Capodistna-Centro

KS Bertoki - Bertocchi

KS Semedela - Semedella
KS Smarje

KS Marezige

KS Crni kal

KS Gradidde

kS Skocjan - San Canziano
KS Zusterna - Giusterna
KS Dekani

KS Hrvatini - Crevatini

KS Sv. Anton

kS Skofije

KS Vanganel

KS Olmo - Prisoje

KS Borst

KS Pobegi-Cezani

KS Podgorje

KS Rakitovec

Dobra tretjina
ponudnikov je bilo iz
mesta Koper (KS Koper
center)

Druge KS so bile
zastopane po od 9 do 1
%, najvec jih je bilo Se iz
Bertokov, Semedele,
Smarja in Marezig

Vecje ponudnike smo
nagovorili preko ankete
3 — strokovna javnost.

N=163



STRUKTURA RESPONDENTOV — STROKOVNA JAVNOST

Anketa 3: s .
Struktura sodelujoCih v anketi za

STROKOVNO JAVNOST

Z anketo za strokovno
javnost smo nagovorili tiste
Zaposlen na MOK javnosti, od katerih smo
Zeleli poleg temeljnih

vprasanj (ki smo jih
Zaposlen na Zavodu za mladino, kulturo in turizem Koper zastavili tudi prebiva|cem
Sem €lan Fokusne ST'upinetza'g'rjzen;tvatmdPDEDpKﬁgUESvE; in ponudnikom) prIdObItI
novellraneg tunsticne strategije b - -
olj poglobljene poglede
na zelo pomembna
stratesSka vprasanja.

0% 20%a 40%a
I ], ],

Drugo - navedite:

Semn £lan StrateSke skupine v podporo pripravi novelirane as;,
turistiéne strategije MOK 2030

* 55 % je bilo zaposlenih na MOK KDO JE ,STROKOVNA
* 16 % na Zavodu za mladino, kulturo in turizem Koper JAVNOST*?

* 7 % Clanov Skupine za turizem To anketo smo distribuirali
* 4 % Clanov StrateSke skupine direktno do zaposlenih na
* 17 % je bilo sodelujoCih pod DRUGO: razne organizacije, MOK, na ZMKT ter obe

drustva, nekaj ej bilo tudi prebivalcev strokovni skupini, ki sta
bili vzpostavljeni v
podporo pripravi
Strategije turizma MOK
2030.



1. SKLOP
ANKETE

A

KOPER KOT TURISTICNA
DESTINACIJA —

KJE SMO
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SPLOSNO A
ZADOVOLJSTVO @) .

Z BIVANJEM V MO >
KOPER

Y



Anketa 1 SPLOSNO ZADOVOLJSTVO — BIVANJE V MO KOPER

PREBIVALCI

* 1 (zelo nezadovoljen) do jbolj i i ji
SPLOSNA RAVEN ZADOVOLJSTVA [ e o oo Kot nezadoveljive
Kako ste zadovoljni s svojo obcCino kot
krajem prebivanja? ;€® = Visoke-drage PARKIRNINE v mestu
6 = Slaba GOSTINSKA ponudba, izpostavljena
tudi ne-kakovostna kavarniSka ponudba
= Najvedji delez je izbralo oceno 3 od 4 — = MESTO NE ZIVI - izpostavljeno pomanjkanje
46 % je zadovoljnih, dobra petina (22 prireditev

» Odroénost mesta — ker Nl POVEZAV
JAVNEGA PROMETA s podezeljem
prebivalcev = Priobalna naselja so vse bolj SPALNA
‘nih i NASELJA
" Slaba petina (19 %) je man] zla dov: Ijn":. "?h = Slaba celostna UREJENOST in CISTOCA
zadovoljnih. Aallesczzieleaitol [ dologenih naselij
= Zelo nezadovoljnih je 9 %. petina man| = Urejenost plaz
zadovoljnih in = Urejenost dologenih cestnih odsekov
slaba desetina = Preveé€ avtomobilov — umakniti s trgov in
iz mesta

%) pa zelo zadovoljnih = SKUPAJ je Dve tretjini
dobri dve tretjini zadovoljnih in zelo
zadovoljnih (68 %).

0% 10% 20%a 30%a
I ], ], ],

zelo
nezadovoljnih.

Zadovoljen (3)

Zelo zadovoljen (4)
PristaniSka ulica je super

Manj zadovoljen (2) obiskana, ne dobi$ proste mize
Zelo nezadovolien (1) poleti, morali bi upravljati
tokove, da se ljudi usmeri tudi v
Ne Zivim v MOK N=270 notranjost mestnega jedra.




SPLOSNO ZADOVOLJSTVO — BIVANJE V MO KOPER Anketa 3:

Anketa 2: PONUDNIKI
STROKOVNA JAVNOST

1 (zelo nezadovoljen) do

SPLOSNA RAVEN najvec 4 (zelo zadovoljen). SPLOSNA RAVEN ZADOVOLJSTVA

ZADOVOLJSTVA Kako ste zadovoljni s svojo obé&ino kot
Kako ste zadovoljni s svojo obcCino krajem prebivanja?
kot krajem prebivanja? Ponudniki in
strokovna javnost
= Najvecji delez je izbralo oceno 3 so dali &e malo = Najvecji delez je izbralo oceno 3 od

od 4 — 47 % je zadovoljnih, slaba e 4 — 45 % je zadovoljnih, 27 % pa zelo
ey viSje ocene — S L
Cetrtina (24 %) pa zelo 50 241 nekaj odstotkov zadovoljnih = SKUPAJ zadovoljnih in
zadovoljnih = SKUPAJ je 71 % bolj zadovoljni s zelo zadovoljnih 72 %.
zadovoljnih in zelo zadovoljnih. kakovostjo bivanja v » Le 7 % je manj zadovoljnih.

= Slaba petina (19 %) je man; MO Koper kot ob¢ani. = Zelo nezadovoljnih je samo 5 %.
zadovoljnih.

= Zelo nezadovoljnih je 7 %.

Zaostanek v
0% 10% 20% 30% 40% so  infrastrukturi,

0% 10% 20% 30% 40% 50%
I 1 1 1 1. 1

=3.4

=|

*predvsem zunaj
samega mesta in
Zelo zadovoljen (4) na pOdeieljU Zelo zadovolien (4)
(kanalizacija,
kolesarske poti,
Zelo nezadovoljen (1) |nformacuske Manj zadovolien (2)

tocke...).
N=152 7elo nezadovaolien (1) N=84

Zadovoljen (3) Zadovolien (3)

Manj zadovoljen (2) Me Zivirm v MOK

Me Zivim v MOK 3%




SOCIALNI ODNOSI in CLANSTVO V DRUSTVIH — prebivalci

Prebivalce smo povprasali tudi glede njihovega udejstvovanja — druzenja in Clanstva v raznih drustvinh

4 b4

SOCIALNI ODNOSI Kako pogosto ... Za vsako od CLANSTVO V DRUSTVIH

spodnjih podvprasanj izberite ustrezen odgovor - = Zanimalo nas je angaziranje prebivalcev v raznih
nikoli, redko, pogosto, zelo pogosto. drustvih. A kar 71 % ni vla¢enjih v nobeno drustvo.
o _ ] ] = Petina je v€lanjena v enega in 8 % v vec.
= Najbolj pogosta aktivhost je kava v mestnem jedru, 0% 20% 40% 60% 50%
sledi klepetanje s sosedi. L ' ' ' |
= Visoko je ocenjena tudi udelezba na raznih dogodkih v
mestnem jedru (viSje kot — pricakovano — na Pa eneoz
podeZelju). s v PREBIVALCI
= 12 % jih gre zelo pogosto tudi na kosilo/vecerjo, 33 %
pogosto, a hkrati skoraj polovica le redko in 7 % nikoli. Drugo - oprediite: -g2%
) , i .  Prikaz odgovorov glede socialnih odnosov po stopnjah.

Anketa 1: a kavo v mestno jedro? ot a o0 o0 " 100%
Drugo - lahko dodate: - 20% 28%
PREBIVALCI deretnte = soncd = =

Se udelezite raznih dogodkov/prireditev na PODEZELIU? - 12% _

Drugo - lahko dodate: ) |
Greste na kavo v mestno jedro? - 8%
. . . . |
Se udelefite raznih dogodkov/prireditey v MESTMEM JEDRLU? Greste v mestnem jedru ali drugje v MOK na kosilo/veterjo oo,
v gostinski lokal?
|
Se udelezite raznih dogodkow/prireditev v MESTNEM JEDRU? -

. . . . . . Klepetate 2 fudmi, ki jih sreéate v trgovini, i
Greste v mestnem jedru ali drugje v MOK na kosilo/veteno epetate z judmi, kijih sredate v trgovini, na uligi _

33%
Klepetate z hudmi, kijih srecate v trgovini, na ulia
.7

v gostinski lokal?

I
. Klepetate s sosedi -
Se udelefite raznih dogodkov/prireditev na PODEZELIU? !

N=261

Mikoli = Redko Pogosto  ® Zelo pogosto



ZADOVOLJSTVO

Z RAZVOJNO POZICIJO
TURIZMA V MO KOPER
OZIROMA POZICIJO
KOPRA KOT D,

TURISTIENE éf\
DESTINACIJE




ZADOVOLJSTVO Z RAZVOJEM TURIZMA

Kako ste zadovoljni s trenutnim razvojnim polozajem Kopra kot turistiCne destinacije?

Relativho dobra ocena glede zadovoljstva — strokovna javnost malo bolj kot ponudniki ali prebivalci:
» Zadovoljnih (ocena 3) je 47 % prebivalcev in enako ponudnikov ter 51 % strokovne javnosti.
» Manj zadovoljen (ocena 2) je 30 % prebivalcev in enako ponudnikov ter 26 % strokovne javnosti.
» Zelo zadovoljnih je 11 % ponudnikov, 8 % prebivalcev in 14 % strokovne javnosti.
» Zelo nezadovoljnih pa je 9 % ponudnikov, 8 % prebivalcev in 7 % strokovne javnosti

0% 10% 20% 30% 40% 0%

= 2.6

=|

Anketa 1:
PREBIVALCI

Zadovolien (3)
Manj zadovoljen (2) Zelo USklajenl
Zelo nezadovoljen (1) pogledl Vseh
Zelo zadovolien (4) treh javnostl
Me vem, tezko ocenim
Anketa 2: PONUDNIKI N=266
0% 10% 20% 30% 40% 50% Zaostanki na 0% 20%
L 1 1 1 1 1 _ = 2-? o0 I 1 — = 2.8
Zadovoljen (3) " podrocju Zadovolien (3) "
trajnostnega
Manj zadovoljen (2) razvoja in Man) zadovoljen (2)
Zelo zadovoljen (4) pOSt?V_IJan!? Zelo zadovoljen (4)
merljivih ciljev
Zelo nezadovoljen (1) kam gremo in Zelo nezadovoljen (1)

kaj zelimo

Ne vem, teko ocenim I 32 Ne vam. teko ocerim MM 2
e o oemm 7 N=153 postati kot & e © ocenim g 2% Anketa 3: N=86
destinacija_ STROKOVNA JAVNOST



PRIMERJAVA RAZVOJA TURIZMA Z DRUGIMI DESTINACIJAMI — strokovna javnost

Uspesnost razvoja turizma v MOK v primerjavi z drugimi destinacijami v Sloveniji .

Kako bi ocenili razvojno dinamiko in uspesnost turizma v Kopru v primerjavi z drugimi turistiCnimi
destinacijami v Sloveniji v preteklih 5 letin?

Strokovno javnost smo vprasali tudi, kako vidijo razvoj turizma v Kopru v primerjavi z drugimi destinacijami v

Sloveniji:

» 29 % sodelujocih je mnenja, da Koper tezko direktno primerjamo z drugimi destinacijami - zaradi svoje geostrateSke lege in pristanisCa je zelo
specifiCen in sploh v primerjavi s preostalimi tremi obCinami slovenske Istre nima tradicije turizma (oziroma jo Sele gradi).

= Skoraj enako oziroma 28 % pa je mnenja, da Koper postopno dohiteva razvojno dinamiko in prepoznavnost drugih turisti€nih destinacij v
Sloveniji.

= Nato pa 22 % meni, da se je razvijal nekje v povprecju.

* In 21 %, da se je Koper v preteklinh letih turisticno razvijal hitreje in bolje od drugih turisticnih destinacij v Sloveniji - tako glede kazalnikov
povprasevanja kot tudi investicij v infrastrukturo (npr. obmorski park).

V zadnijih letih je destinacija

Aot 3. Zaostanek - pomanjkanje dobila nekatere pomembne _
hotelskih nastanitvenih kapacitet. investicije v infrastrukturo in Zac_)stankl SO
Mozen je bil le 1 odgovor tudi Stevilo ponudnikov verjetno
nastanitev je pomembno povezani z
o 0% 20% Zelo deljena/ narastlo, vendar ni jasnih zgodovino kraja
Koper tekdirekino primeria  drugimi degtinaciami- razpr$ena usmeritev kot kak$na v casu pred
Kaper postopno dohitevs rezvomno diremiko 1 pepozmavrost mnenja, kako se destinacija se profiliramo in 0samosVojitvijo

: . dna i in razvojnimi
Koper se je v pretellih letih turistiéno razvijal nelge v Je Koper raZV|JaI V kaksna Je aktualna ponUdba . J . .
povpredju drugih turistiénih destinacij v Sloveniji . . . nastanitev. (Ve“ko Je zasebnih Usmerltvaml, Ki
Koper sepe v preteklh feth furstong raaviel itreie pr'g‘e”,a"_' z nastanitev, za katere nimamo so bile povezane
.rUQ'r_T" . jasne slike ali gre za Z razvojem
deStInaCIjaml nastanitve Srednjega ali |ndUStr|Je in

visjega standarda.) pristanisca.

Drugo - vpidite: - 0%




RAZVOJNA POZICIJA KOPRA — pogled strokovna javnosti

Koper je ob vecCerih in med vikendi zamrl.

Poglejte si trst. Nasi krajani in cela Slovenija STROKgr\]/kI\?fJ?AVNOST s
gre za vikende v ltalijo, kjer so odprte vse e wa -*'s'
trgovine. V sosednijih turisticnih krajih, kot je : =S

npr. Lignano, so trgovine in lokali v poletnem
Casu odprte do 24 ure, kar je logicno za
obmorsko turistiéno destinacijo. Cez dan so
turisti na kopanju, zvecer pa gredo v
shopping, na vecerjo, pijaco in zabavo ...

Koper je sredisce istrskih obCin in je turizem ena izmed
mnogih dejavnosti. Poudarek bi moral biti na socialnem
in ekonomskem razvojem prebivalstva, ki bi v Kopru
ostajal in bi turizem bil le ena izmed mnogih panog. Za
razliko od npr. Pirana, ki drugega potenciala razen
turizma nima. To pa se kaze na stalnem prebivalstvu, ki
ga je v samem mestu Piran vedno manj. To je po mojem
najboljSi dokaz, kako unicujoc je lahko turizem, ki
vklju€uje tudi nestalne prebivalce.

7 g".....\:& Y

Mestna ob¢ina Koper je iz zaspanega -~ L L L B s *1‘5 &&ﬁﬁiﬁﬁ‘%‘i E‘:ﬁ’f’? -
industrijskega mesta postala ena od vodilnih T mr ‘ :

turisticnih destinacij. Menim, da je priloznosti Se
veliko, vsekakor pa se je veliko Ze naredilo.



POZOR:

Gre za subjektivha mnenja,
poglede — o dejanski
prepoznavnosti nimamo
primarnih raziskav.

KAKSNA JE
PREPOZNAVNOST KOPRA:

v Sloveniji in v tujini — po cem je
prepoznaven, kot kaksna destinacija, zakaj
prihajajo obiskovalci




PREPOZNAVNOST KOPRA'V SLOVENIJI — prebivalci

Skozi katere vsebine je po vasem mnenju Koper najbolj prepoznaven v Sloveniji?

Anketa 1:
PREBIVALCI

Mozni so bili do 3 odgovori. r 1% 0% 0% 40

0%
1

aals,
6 OD DRUGO SO OPREDELILI:

Kot najblizje mesto z morjem. Za lezati na

Kot destinacija postanka za ladje na krizarjenji

Kot cbmorska destinacija, ki jo povezujemo z Luko Koper
ozZiroma s pristanidtem

Kot aktivna morska destinacija (za aktivni morski oddih) -
lkamor prndes "na morje”, a "ne leZis samo na plazi", ...

Kot destinacija, ki ima poleg starega mestnega 1edra wveliko
podezelsko "zalred]e" - 1& prva vstopna tocka v slovensko ...

Po Sportnih prireditvah in Sportni infrastrulturi
(Bonifika)

Po novih parkovnih povriinah in novi obmaorski plazi

Sledita AKTIVNI
KARAKTER
destinacije

Kot univerzitetno mesto

N=249

Po starem mestnem jedru - izredno bogati zgodovini
00
@2

Po dobrh moZnostih za nakupovanje (trgovski centri)

in destinacija, ki

ima poleg mesta
tudi

PODEZELSKO

Kot destinacija z bogatim prireditvenim dogajargem

Med negativnimi

Me vemn, teZlko ocenim

H o0
.element_l_ 6’:@ L) Drugo - opredelite ~ZALEDJE".
izpostavili drago 6
parkiranje,

Med pozitivnimi elementi izpostavljene mozno
za rekreacijo in dobra lokacija — najblizje mesto z
morjem in izhodiS€e za odkrivanje regije — do Bledz
in Cezmejno, lepa mestni trznici z bogato ponudbo,
obmorska destinacija, ki ima dobro strateSko pozicijo
za obiskovanje: Benetk, Bleda, Postojnske jame,
Ljubljane ...

podobo turizma
nizjega ranga,
Prepoznavno
mesto po visokem
delezu tujih
drzavljanoy,
Mesto brez duse

izpostavljeni

potniske

plazi in se ni potrebno ,guzvat‘ v I1zolo ali

Portoroz.

Predvsem \"Cista destinacija\" s skrbjo za okolje,
CistoCo, urejenostjo in ostro kaznovalno politiko do vseh
krSiteljev.

Kot destinacija, ki ima morje in moznost rekreacije na
odprtem (beri kolesarjenje, treking) in je hkrati zelo
dobro izhodiS¢e (vse je dokaj blizu) za obisk Postojnske
jama, Pirana, Benetk, Rovinja, Puli, Ljubljane, Bleda,
Trsta,...)

Po avtohtonosti, po kulinariki, po velikem Stevilu malih a
kvalitetnih lokalov, po drugacnosti. Lahko smo drugacni,
ker smo \"majhni\". Po tematskih prireditvah ala Sladka
Istra.

Sladoled in kava.

Najbolj

elementi:

ladje
in Luka
Koper.

V tretjem sklopu pa
nove PARKOVNE
POVRSINE in

POD DRUGO SO OPREDELILI:

» Kot destinacijo s pomanjkanjem osnovnih

elementov za razvoj turizma (hotelov, barov,

atrakcij, urejenih plaz...).

Po dragih parkirninah, extra dragih stanovanijinh

in nobeni pametni ponudbi kar se tice dogodkov

= Nic od ni€.

= Kot velikansko parkirisce.

» Po avtohtonosti, po kulinariki, po velikem Stevilu
Po turizmu niZjega ranga.

Koper kot
UNIVERZITETNO =
MESTO.



PREPOZNAVNOST KOPRA V SLOVENIJI — prebivalci

Skozi katere vsebine je po vasem mnenju Koper najbolj prepoznaven v Sloveniji - PREGLED
Anketa 1:
PREBIVALCI

Najbolj

Izg%?‘;aevrijtie.nl Sledi V tretjem sklopu pa
. Sportna
potniSke AKTIVNI infrastruktura,

ladi KARAKTER nove PARKOVNE
a je destinacije, kjer ne POVRSINE in

1 lezi§ samo na ' ija, Ki
nEuka ot
Koper. . UNIVERZITETNO

PODEZELSKO

LZALEDJE" in je

vstopna to¢ka v

slovensko Istro.



PREPOZNAVNOST KOPRA'V SLOVENIJI —

ponudniki in strokovna javnosti
Skozi katere vsebine je po vasem mnenju Koper najbolj prepoznaven v Sloveniji?

Odgovori med ponudniki in strokovno javnostjo se precej razlikovali:
= Ponudniki so najveC odgovorov dali karakterju Kopra kot aktivhe obmorske destinacije (kamor ne prides le lezati
na plazi", ampak imas veliko za poceti); sledila je povezava z Luko Koper
» Pri strokovni javnosti pa so enako kot prebivalci na prvo mesto dali potniSke ladje, Luko Koper,
na tretje mesto pa dejstvo, da ima mesto in podezelje, Sele na Cetrtem mestu aktivni karakter.

Anketa 3:
Anketa 2: PONUDNIKI STROKOVNA JAVNOST

o o o o
0% 10% 20% 30% 40% 50% 0 f ° 20.’“ ° 4u| o E'U. o
1 1 1 1 1

1
Kot aktivna morska destinacija (za aktivni morski oddih) - Kot destinacija postanka za ladje na krizarjenjih
kamor prdes "na morje”, @ "ne |efis samo na plagi”, ...

Kot obmorska destinacija, ki jo povezujemo z Luko Koper

Kot cbmorska destinacija, ki jo povezujemno z Luko Koper cEirama ® pristanistem

oziroma s pristaniséem
ot destinacija, ki ima poleg starega mestnega jedra veliko

Kot destinacija postanka za ladje na krizarjenjih sdeZelsko 'zaledje" - je prva vstopna totka v slovensko ...
Kot destinacija, ki ima poleg starega mestnega iiedra veliko Kot aktivna morska destinacija (za aktivni morski oddih) -
podezelsko 'bal'ed]e" - 7& prva vstopna tocka v slovenskao ... kamor pndes "na morje”, a "ne lezis samo na plazi”, ...
Po Sportnih prireditvah in Sportni i”f?;tmﬁur)i Po starem mestnem jedru - izredno bogati zgodovini
onifika
Po novih parkovnih povriinah in novi obmorski plazi Po Sportnih prireditvah in Sportni inﬁgﬁﬁ%?
Po staremn mestnem jedru - izredno bogati zgodavini Po novih parkovnih povrsinah in novi cbmarski plazi
Kot univerzitetno mesto Kot destinacija z bogatim prireditvenim dogajanjem
Kot destinacija z bogatim prireditvenim dogajargem Kot univerzitetno mesto
Po dobrih moZnostih za nakupovanje (trgovski centri) Po dobrih moznostih 2a nakupovanje (trgovski centri) 301,
Drugo - opredelite N = 1 40

n = 140 Drugo - opredelite: 8 1% N :70



PREPOZNAVNOST KOPRA V TUJINI — prebivalci

Ali menite, da je podoba Kopra kot turistiCne destinacije jasna na tujih trgih?
Zakaj se po vasem mnenju tuji obiskovalci odlocCijo za Koper (in ne druge destinacije slovenske ali hrvaske Istre - oziroma SirSega Mediterana)?

Anketa 1:

PREBIVALCI POD DRUGO SO OPREDELILI:

Mozni sta bili najvec 2 trditvi. = Koper izberejo na poti proti
Hrvaski.
= NajveC odgovorov je dobila trditev, da Koper Se nima jasne IDENTITETE - = Koper kot turisti¢na destinacija je

JASNEGA PROFILA PONUDBE (56 %).
= Se dodatna tretjina je opredelila podobno trditev — prav gradnja identitete in jasnega

v povojih. Nadaljevati mora z
ureditvijo plaz, je na dobri poti,

profila je trenutno eden najveéjih izzivov (32 %). POMEMBNO. predvsem pa poskrbeti, da bodo
= Na pomanijkanje jasnega profila se navezuje tudi 18 % tistih, ki so izbrali trditev, da Skoraj tretjina 'r:gjetl'oﬂoilree?grg;t;axez‘i ;eKoper

Koper izberejo, ko se napolnijo zmogljivosti od Pirana/Portoroza do Izole. - : <t turistiéni potencial
= POZITIVNO: Kar 31 % pa jih meni, Koper izberejo zaradi njegove strateske le Je izpostavila i podezalie, ampak je to STANT

vecini srednje Evrope je Koper najblizja vstopna tocka v Mediteran in hkrati STRATESKO MOK dokaj \"zanemarjeno\", brez

Kopra preprosto odkrivati tako druge destinacije slovenske Istre (ter hrvaske LEGO Kopra za jasne strategije.

Istre) kot tudi ostale dele Mediteranske & Kraske Slovenije = Morda bolj kot zaradi koncepta

. R e . y . raziskovanje 3e i - ,
= Le desetina pa meni, da je razlog v velikem $tevilu ugodnih opcij nastanitev. J plaze in morja (torej obmorske
celotne Istre destinacije), ga izberejo zaradi
raziskovanja istrskega podezelja,

_ Koper na tujih trgih 82 nima jasne identitete - ni e odkrivanja starega mestnega
j@snega profila ponudbe, ki bi pntegnil cbiskovalca - ... POVZETEK jedra’ udelezbe na prireditvah,
Prav gradnja iden;titetetin jasdenega Elrﬁfi,la pﬂnugbe je pomanj ka nje Sportnih aktivnostih na podezelju
renutno eden vedih izzivov Kopra . C .
(kolesarstvo ...) ipd. Se mi zdi, da je

0% 20% 40%
I 1 1

&0%:
1

Koper izberej di nj strateske lege - vetini . . : . ey
srednje Evrope 3¢ Koper najbliZja vetopna todka ¥ ». jasnega profila EO:J_ Eripozkna_ven ||<Z nastetih vndlkdov,
_ . . N . . olj kakor kraj za kopanje ... morda
K berejo, k | ljivosti od
R T pianalPortoroza do Tzole in identitete bi se lahko dodatno razvijalo se
Ne vemn, tezko ocenim Kopra je kaksne morske Sporte in bi tako
NAJVEé\“ privabili potencialno ciljno skupino
Koper izberejo, ker i liko ugodnih opcij nastanit - : «
(zasebne sobe, apartma)i), dobro infrastrukturo, UTEIEno Sportnih navdusencev.
prob|em_ = Koper nima v tujini nobene

Drugo - opredelite: prepoznavnosti.



PREPOZNAVNOST KOPRA 'V TUJINI — pogledi prebivalcev

Koper je predvsem obvezen postanek za turiste s krizarskih Kot turistka, ki me zanimata kultura in natura, se
ladij, ker je pac€ tu prisotna pristaniSka infrastruktura. Sicer nikoli ne zapiéim v zgolj eno mestece — take
pridejo turisti do kopra tudi izven tega, vendar predvsem julija in turiste zanimata $ir$a regija in njene

avgusta, ko se kapacitete v 1zoli in Piranu napolnijo. Koper sicer ne zanimivosti.

nacionalni ravni, kaj Sele mednarodno, nima izgrajene jasne

identitete, saj Se vedno uCinkuje vtis pristaniskega in industrijskega Koper kot samostojna enota ni dovol;. Tujci, ko

pridejo, gledajo celo slovensko obalo, kot eno

mesta. destinacijo. Mi, ki tukaj Zivimo lahko drobimo
destinacije. Torej pravilna usmeritev bi bila enotna

Verjamem, da Koper predstavlja dobro strategija za vse 4 obalne obgine.

izhodiS¢éno tocko za izlete v bliznji in tudi SirSi

okolici, je tudi zelo enostavno dostopen, hkrati pa mu ] . .

zelo primanjkuje lastne identitete, po kateri bi ga Koperje. Znhan po tem, d.a Je pocenl. v casu .koro"ne SO

tujci takoj prepoznali (menim, da je promocija slovenslg turlst! Koper dojemali kot slabo desfun.acuo z

klju€nih kvalitet mesta in njegovega zaledja kljub umazanim morjem, pogledovm i L Kgper N ,'Zb'.ro v

naporom v zadnjih letih, Se vedno zelo podhranjena). skr.ajnl S'“_’ ko Je vse gitigaize]poliio- i) tur'St_' 'majo

veliko bolj pozitiven pogled na Koper. Po drugi strani pa
Sam Koper tezko nastopa na tujih trgih opaiamo, da jim je vseeno Ce se vvozijczl’IO, 29 ali 30
kot destinacija, ki bi pritegnila, ampak mora minut. Tovza tujce ni nlc..Vedn(.) veC nasih ’Eurlgtov avtg
nastopiti v SirSem kontekstu. Saj tudi mi kot Koper je nekaj vmes med sploh.vec ne ?remgkne 0 el po.v.sod e Ells sl (e
turisti se v vedini ne omejimo na en kraj, kulturnim sredis&em in kolesi). To je Se edina prednost, ki je ostala mestu Koper.
ampak na potovanjih prevozimo velike poditnisko destinacijo.
razdalje.
Koper bi moralo biti prepoznavno kot dvojezi¢no

Koper nujno potrebuje vsaj en novi (Ce ne vec€) veliki hotel z bazenom in spa mesto, torej tudi z italijanskim imenom Capodistria, saj le

in umescen pod uveljavljeno hotelsko svetovno ali vsaj evropsko pod imenom Capodistria, se je v stoletij uveljavilo po Evropi

prepoznavno verigo (ne najvisjega razreda). To je nujno. Na celotni slovenski in SirSe v svet. Samo Koper ni zgodovinsko in kulturno

obali premankuje vecjih hotelov z bazeni in kvalitetnimi spaji ki omogoc€ajo prepoznavno mesto in se ne poveze z bogato benesko

turizem Cez celo leto. kulturo, katero bi jo pa morali znati vrednotiti.



PREPOZNAVNOST KOPRA V TUJINI — pogled prebivalci

VR koPER

& CAPODISTRIA

Koper bi moralo biti prepoznavno kot dvojezi¢no mesto,
torej tudi z italijanskim imenom Capodistria, saj le pod
imenom Capodistria se je v stoletij uveljavilo po Evropi in
SirSe v svet. Samo Koper ni zgodovinsko in kulturno
prepoznavno mesto in se ne poveze z bogato benesko
kulturo, katero bi pa morali znati vrednotiti.

——

Koper ima super zgodbo, preplet vec stoletne
zgodvine, staro mestno jedro, zgodba o tem
kako je nekoc bil otok. Prepleteno z bivanjem
razlicnih narodov skozi stoletja in potem
nastop socializma in recimo gradnja Zgodbo Kopra
neboti¢nika sredi mesta in zatem (in vodenje po

industrializacija. Tudi samo pristaniSce je Kopru)
zanimivo go.storrkl\la _k_ratko vsi potenciali so narediti bolj
trenutno neizkoriS€eni in zgodba kopra ne _

pride do obiskovalcev. atraktivno.

Anketa 1:

PREBIVALCI

. B



PREPOZNAVNOST KOPRA 'V TUJINI —

ponudniki in strokovna javnosti
Skozi katere vsebine je po vasem mnenju Koper najbolj prepoznaven v tujini=

Odgovori ponudnikov in strokovne javnosti so zelo podobni pogledom obéanov:

= Najve€ odgovorov je dobila trditev, da Koper Se nima jasne IDENTITETE — JASNEGA PROFILA PONUDBE (59 % ponudnikov in 49 % strokovne
javnosti). Gradnja identitete in jasnega profila je zato trenutno eden najvedjih izzivov Kopra — to je dodatno opredelilo 30 % ponudnikov in 38 %
strokovne javnosti.

= Na pomanjkanje jasnega profila se navezuje tudi 23 % ponudnikov in 23 % strokovne javnosti, ki so izbrali trditev, da Koper izberejo, ko se

napolnijo zmogljivosti od Pirana/Portoroza do Izole.

POZITIVNO: Kar 38 % ponudnikov in 30 % strokovne javnosti pa meni, Koper izberejo zaradi njegove strateske lege - vecini srednje Evrope je

Koper najblizja vstopna to¢ka v Mediteran in hkrati je iz Kopra preprosto odkrivati tako druge destinacije slovenske Istre (ter hrvaske Istre) kot tudi
ostale dele Mediteranske & Kraske Slovenije.

= 18 % ponudnikov in 10 % strokovne javnosti meni, da je razlog v velikem Stevilu ugodnih opcij nastanitev.

Enako sporocilo kot pri obcanih:

NEJASEN PROFIL KOPRA JE RES VELIK IZZ1V,

STRATESKA LEGA za raziskovanije celotne Istre pa vse bolj pomembna in prepoznavna.
Mozni sta bili najvec 2 trditvi.

_ Koper na tujih trgih 32 nima jasne identitete - ni 3=
j@=nega profila ponudbe, ki bi prtegnil obiskovalca - ...

0% 20% 40% 60%
I ],

| 0% 10% 20% 30% 40% 50%
1 1. I 1} 1 ]

_ Koper na tujih trgih Se nima jasne identitete - ni Se
jasnega profila ponudbe, ki bi pntegnil obiskovalca - ...
Koper izberejo zaradi njegove strateke lege - vedini

. : ve sl . Prav gradmja identitete in jasnega profila ponudbe je
sredrje Evrope je Koper najblizia vstopna tocka v ... s X g8 g rap ]

trenutno eden vegih izzivov Kopra
Prav gradrja identitete in jasnega profila ponudbe je
trenutno eden vedih izzivov Kopra

Koper izberejo, ko se napolnijo zmogljivosti od
Pirana/Portoroza do Izole

. . . . . . _ Anketa 2: PONUDNIKI
Koper izberejo, ker ima veliko ugodnih opc) nastanitev
(zasebne sobe, apartmaji), dobro infrastrulcturo, urejeno ...

Drugo - opredelite:

Koper izberejo zaradi njegove strateike lege - vedini
srednje Evrope je Koper najblizja vstopna tocka v ...

Koper izberejo, ko se napolnijo z ljivosti od
' Fimnap’Portma do Izole

Koper izberejo, ker ima veliko ugodnih opcij nastanitev
(zasebne sobe, apartmaji), dobro infrastrukturo, urejeno ...

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

N=130 Drugo - opredelite:



PREPOZNAVNOST KOPRA V TUJINI — pogledi ponudnikov in strokovne javnosti

.. . . Osebno opazam, da dosti ljudi sedaj zadniji Anketa 2: PONUDNIKI
Prehodno mesto na Koper gosti vecm_orr!av |zberej_o kot_ _ dve leti prihaja v Koper zaradi
poti v Istro ali kot postanek med obiski Se drugih krajev ali obmorskega parka Zusterna in ker do
postanek v verigi v Italiji, ali Sloveniji, ali Hrvaskem. 2/3- kopra ni zastojev, je blize (hitreje) kot
krajev, kamor zahajajo, dnevni odglh v"Kop.ru je vgc kot dovoI.J. zg Piran ali hrvagka Istra. Avtocesta pelje do STROKOVNA JAVNOST
ko Zelijo spoznati goste. Vecina jih pride obiskat slovenijo in Kopra.
Slovenijo. se ustavijo v Kopru. . . : L -
Ker je zaradi neprepoznavnosti destinacije cenejsa
Staro mestno jedro se Zz nhovimi opcija Za bivanje, kerjim je vseeno ali bivajo v lzoli,
parkirnimi rezimi preveé zapira Ankaranu ali Kopru saj gre veCinoma za turiste/goste,
_ za turizem. Zaradi pomanjkanja ki svoj €as dopustovanja prezivlja na obisku
Koper je le trenutna dogodkov (koncerti, festivali) se okoliskih krajev (Benetke, Trst, hrvaska Istra,
postaja, odskocna turisti ne zadrijo v Kopru, ampak raziskovanje Slovenije). Koper nikakor ni destinacija za
deska za Istro. odhajajo po zabavo drugam. pocitnice, da bi nekdo prisel na tedenski oddih te

Moji gostje so predvsem na Obali zaradi
Pirana. Sele po mojih usmeritvah
odkrijejo nove zanimive tocke.

Predvsem, ker ima ugodno lego za obisk vseh mest na

slovenski Obali in okoliSkih destinacij - kraskih jam,

Lipice, Trsta... Veliko turistov pride tudi z namenom, da po
Paranzani prekolesari celo slovensko obalo in tako obiS¢e

vsa mesta.

Moji gostje so predvsem na obali zaradi
Pirana. Sele po mojih usmeritvah
odkrijejo nove zanimive toCke.

percepcije ni v oCeh koprskih turistov.

Koper je zaenkrat v glavnem le destinacija \'ob morju\'....kar
pomeni, da mu predstavlja konkurenco kdorkoli ima isto
ponudbo, t.j. morsko obalo. Najti moramo dejavnosti in
prepoznavnost tudi na podrogjih, ki niso direktno odvisna
od \'morja\" in kopalne sezone.

Je vecje mesto ma Obali, dobra lokacija za ZEIFL] eI L EPEEIE

: : . ‘v x . kot v Piranu.
prenocevanje, odliéno izhodiSce za izlete po
slovenski Istri.
Koper destinacija super za tiste, ki skocCijo v Dostopnost, zgodovina,
Italijo ali Hrvasko. Vsi pravijo, Skoda, da je dogodki, dovolj parkiriSc.

tako mrtvo, niC dogajanja.



PREPOZNAVNOST KOPRA V TUJINI — pogledi ponudnikov in strokovne javnosti

Osebno opazam, da dosti ljudi sedaj zadniji Anketa 2: PONUDNIKI

dve leti prihaja v Koper zaradi obmorskega
Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

parka Zusterna in ker do kopra ni zastojev,
je blize (hitreje) kot Piran ali hrvaska Istra.
Avtocesta pelje do Kopra.
Nasi gosti, tako Cez prst ustvarimo cca. 800-1000
bili ze dosti let v njem in da je zelo lepo urejen. noéitevv v s_ezoni Se u_stavijp pri nas zaradi miru, .
Da pa je ogled znamenitosti in zanimivosti zelo podezelj_a 'td.'. Rec!kl S0, .k' sploh Koper prepoznajo
kratek. 30 min - 1h. kot Qestlnac!jo. Kjerlje blvanjle daljSe od 3 dni, se
gostje odloCajo za obisk tako jam, Trsta, Istre tako
slovenske kot Hrvaske. Veliko je turistov, ki si vzamejo

Nasi gosti 70% povedo, da sploh niso vedeli, da je Koper tako
lepo mesto, gosti nas izberejo, ker smo lokacija med njim
pomembnimi toCkami ogleda (Postojnska jama, Piran, Trst) in
seveda prvi stik kopnega z jadranskim morjem.

Gostje so preseneceni kako lep je Koper. Da niso

V pogovorih z obiskovalci, je mesto zanimivo dan do tri dni, pred nadaljevanjem dopusta na
zaradi prireditev, kulturne dedis€ine in Hrvaskem, al pa so gostje, ki v recimo 7 dneh
obmorskih sprehodov. Podezelje rekreacija, pogledajo in prevozijo celotno Slovenijo.

sprostitev, dozivetja domaénosti. Gre bolj za

prehodne ali dnevne obiskovalce. Gostje pridejo k meni, ker imam dobre reference in ker sem na

podezelju, seveda za tisti segment gostoy, ki jim je to vSec. In
Veliko gostov se ustavi za nekaj dni in si ogledajo okolico. teh je Cedalje vec€. To pa je zasluga rezervacijskih sistemov in
Vecina je nad Koprom navdusena. Koper ima pri temu bore malo — ni ga na zemljevidu.

O Kopru pravijo, da je zelo lep in Cist.
Da niso vedeli, da ima tako veliko
mestno jedro. Zmoti jih pa ponudba.
Glede na velikost jedra, pricakujejo

Trenutno menim, da smo za turiste predvsem
\"stop\" tocka enodnevnica v smislu, da se turist
ne ustavi za ve€ kot par dni. V primerjavi s tujino
je zaledje vsekakor premalo izkoriS€eno, pri

Mesto, ki je najboljSe izhodisc¢e. Prav tako
jim ugaja lega blizine Italije in Hrvaske.

) . oS - veé povrsin oziroma stavb Koper ne rabi razvijati mnoziCnega turizma.
Ceme_rvpa e po!:re_bno V.tO Z_aledj_e 3|stem§t|9no namenjenih za turiste. Od stevilnih Krizarke so dObedOéle, vendar so to kratkotrajni
skozi €as dodajati vsebino (izleti, kolesarjenje, palag, so turistom namenjene le 2. postanki in vegina se jih odlogi za obisk

pohodi, kulinarika, dedis€ina) sicer ne bo zazivelo. postojnske jame ipd. Kaj pa v Kopru?



PREPOZNAVNOST KOPRA 'V TUJINI — pogledi ponudnikov in strokovne javnosti

Koper je za turiste tranzitno mesto. Mnogo ltalijanov Se vedno POVZETEK
misli, da pride iz Italije direktno na Hrvasko in Slovenije (kaj Sele UGOTOVITEV

Kopra) sploh ne zaznajo. Koper izberejo zaradi

Ponavadi so v tranzitu ali tukaj po nakljucju. Od I iche Iege

— od koder se prirocno
raziskuje celo Istro
Obiskovalci iz tujine se za Koper odlo¢ajo (slovensko in hrvasko),
predvsem zato, ker je najveéje mesto na tudi Cezmejno in
slovenski obali, cenejSe od Pirana, veC Slovenijo.
nastanitev kot v 1zoli. Ponuja ve€ aktivnosti
(active Koper) za obiskovalce, ki si zelijo od

Ker ni jasne
plaze ve¢€ kot le kopanja in polezavanja. J

predstave vnaprej,
S0 pogosto pozitivho

Morda Koper Se nima prave turistiCne identitete, zaradi preseneéeni —
katere bi se turisti odloCali zanj. Po mojem mnenju Se . . 3e posebei so
vedno velja za Koper trditev, da je v neposredni blizini Veliko je nav%uéeni Jnad
Pirana, vendar s cenejSimi namestitvami. i
I v jSimi itvami tranzqa, MESTOM.
Moramo se trziti ko Istra. kratkih
postankov,
Slovenski del istre za zdaj pobira v tujini \"pobira\" tisti del gostov, ki ne najdejo d ih
v S : . . : nevni
prave ponudbe v hrvaskem delu Istre. TuristiCna identiteta Se ni jasna, Se man;
prepoznavna. Potrebno bi bilo oblikovati \"paketne\" programe za tiste skupine gostov.

turistov, ki iSCejo nekaj drugacnega, nekaj ve€. Usmeritev v mnozi¢nost ne bi bila
prava, ampak v kvaliteto in niSne ponudbe.
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Anketa 1 KAKOVOST STORITEV prebivalci

PREBIVALCI

1

| Kako kot prebivalec/prebivalka ocenjujete obseg,
razvitost in kakovost ponudbe in storitev v MO

Koper (z vidika turizma)?
S tem se nakaze, na ¢em je po vasem mnenju potrebno v prihodnje ve¢
delati.

Sportna infrastruktura - za Sportnike na pripravah
Sportno-rekreativna infrastruktura - za prebivalce
Ponudba nakupovania v nakupovalnih centrih (kakovost)

Stevilo in urejenost kolesarskih poti

Turnstitne nastanitve - obseg in raznolike moznosti -
PODEZELIE

Urejenost plaz in kopalisé

NAJVISJE NA DRUGEM
OCENJENA: MESTU:

Urejenast parkiridé in moZnosti parkiranja - PODEZELIE
(pri todlkah ohiska)

Stevilo in urejenost pohodnidkih poti

Ponudba gostinskih storitev - PODEZELIE

SPORTNA &
SPORTNA
INFRASTRUKTURA INFRASTRUKTURA

(za Sportnike) (za rekreativce)
(3,5 0d 4) (3,3 od 4)

Atraktivnost in urejenost dostopov do naravnih in kulfumih
znamenitosti - na PODEZELIU

Urejenaost parkirisé in mozZnosti parkiranja - MESTO

Ponudba aktivnosti za druzine

Raznolike moinosti prefivijana prostega dasa in
doZiveti] - da ima tunst kaj pofeti na ocbmodgu MOK

Turistiéne nastanitve - obseg in raznolike moZnosti -
MESTD

Urejenost starega mestnega jedra POZO R'

_ Ponudba lokalnih pridelkov in izdelkov v turistiénih
obratih in prepoznavna lokalna kulinarika, moZnost nakupa

aa ‘% Dobro, nad oceno 3 so Se:

Cg » Ponudba nakupovanja v nakupovalnih centrih (3,1)
— a precej slabSe ocenjena ponudba majhnih
trgovinic v mestnem jedru

» Kolesarske poti (3)

Ponudba gostinskih stortev - MESTO

i Vse 3 javnosti so

Ponudba prreditevin zabave -z2 preblvaice na predzadnje @c(22) Stabo, pod oceno 2,5 so:
Ponudba v majhnih trgovinah v starem delu mesta mesto UmeStI|I 6 U Urejenost meStnega jedra
Ponudba prireditev in zabave, ki je pnmema (E]ub?;;gv‘;ﬂz] pr'praVIJenOSt na U PonUdb IOka|n|h prldelkOV \Y gOSt|nSk|h IOka“h,

moznost nakupa
» Ponudba gostinskih storitev v mestu
Zivahnost starega mestnega jedra - kolike mesto "Zvi" SPREMEMBE! = Ponudba prireditev — tudi za tuje obiskovalce
N=229 = Pripravljenost na podnebne spremembe

Pri ljenost odneb be (sufe, vi§j
ripravljenost na podnebne spremembe (suse \rtsje:] PODNEBNE

temperature, poplave, nevihte ...



KAKOVOST STORITEV - ponudniki in strokovna javnost

Kako kot ocenjujete obseg, razvitost in kakovost ponudbe in storitev v MO Koper (z vidika turizma)?

\? SPORTNA Anketa 3-
1
2

INARL UL STROKOVNA JAVNOST
(za Sportnike)

Sportno-rekreativna infrastruktura - za prebivales
3,6 od 4 k frastruk bival
Sportna infrastruktura - za Sportnike na pripravah
N za =
i Urejenost plaZ in kopalisé
rekreativce
(3,3 Od 4) Stevilo in urejenost pohodniskih poti

Stevilo in urejenast kolesarskih poti

Anketa 2: PONUDNIKI 3

Sportna infrastruktura - za Sportnike na pripravah
Sportno-rekreativna infrastruktura - za prebivales
Ponudba nakupovanja v nakupovalnih centrib (kakowost)
Urejenost plaz in kopalisé

Mastanitve - obseg in raznolike mo2Znosti - PODEZELIE
Urejenost parkiris¢ in moZnosti parkiranja - MESTO

- NAJ N IZJ E Rornudba nakupovanja v nakupovalnih centrih (kakovost)
Stevilo in urejenost kelesarskih poti

- . ejenost parkiridé in moZnosti parkiranja - PODEZELIE
Urejenost parkirisé in moZnosti parkiranja - PODEZELIE OCE NJ E NA (pritoékah obiska)
(pritoékah obiska)

Stevilo in urejenaost pohodnidkih poti

Raznolike moZnosti prezivijana prostega fasa in
dozivetij - da ima kaj pofeti na obmogu MOK

ZIVAH NOST Enitvene zmogljivosti — obseg in raznol_il;eongc;;EnUsE
MESTNEGA Ponudba gostinskih storitev - PODEZELIE
JEDRA

Ponudba aktivnosti za druZine (2,1/2,2 od 4)

Atraktivnost in urejencst dostopov do naravnih in kultumih
znamenitost - na PODEZELIU

. Ponudba lokalnih pridelkoy in jzdelkov v turistiénih
obratih in prepoznavna lokalna kulinarika, moZnost nakupa

Urejenost starega mestnega jedra Ze I O u S kI aj e n i Atraktivnost in urejenost dostopov do naravnih in kulfumih

znamenitostl - na PODEZELIU
Raznolike moZnosti prezivijanja prostega &asa in I d 1 Ponudba prireditev in zabave - za domadine
doZivetij - da ima kaj poteti na obmo&ju MOK pog e I P

Ponudba prireditev in zabave - za domadine )4 . Ponudba gostinskih storitev - MESTO
N=127 obCanov in

Ponudba gostinskih storitev - MESTO

Ponudba gostinskih storitev - PODEZELIE
Urejenost parkirisé in moZnosti parkiranja - MESTO

Nastanitve - obseg in raznolike moZnosti - MESTO

Urejenost starega mestnega jedra

Ponudba aktivnosti za druzine

Mastanitvene zmogljivesti - obseg in raznolike moZnosti
- MESTO

Ponudba prireditev in zabave, ki je primema za (tudi
tuje) ohiskovalce

" LI 4
Ponudba prireditev in zabave, ki je primema‘;ch.irngﬁatlie tu rIStI Cn e Ponudba v majhnih trgevnah v historiénem delu mesta

b i istorid 1 I Ponudba lokalnih pridelkay in izdelkoy v turisti¢nih

Ponudba v majhnih trgovinah v historicnem delu mesta Javn OStI ! obratih in prepoznavna lokalna kulinanka, moZnost nakupa
Pripravljenost na podnebne spremembe (sude, visj
temperature, poplave, nevihte ?

Pripravljenost na podnebne spremembe (sue, viije
temperature, poplave, nevihte ...)

Zivahnost starega mestnega jedra - kolika mesto "Zivi" Zivahnost starega mestnega jedra - koliko mesto "Zivi" N 66



fai i
.

» b ' tqi
POZOR!
Vse 3 javnosti so na

predzadnje mesto

(najslabsa ocena)
umestile

pripraviljenost na
PODNEBNE
SPREMEMBE

(suse, poplave,
neurja)!




KAKOVOST STORITEV - pogledi prebivalcev

Premalo \"dogodkov\" za prebivalce - mi zivimo tu 365 dni, ne samo, mesec;
dva, tri.

MNENJE PONUDNIKOV: Poletje je ¢as, ko turisti¢ni
delavci hoCemo koncerte za turiste, ne za lokalce. Manjka
tudi specificnih nisnih prireditev.

Pripeljite v Koper neko veliko glasbeno ime oktobra ali
novembra. Pa naj stane 70 € najcenejSa vstopnica.

Nujno zagotoviti ve€ raznovrstnih prireditev/storitev, ki so
namenjene razli€nim interesnim skupinam in ne samo vec€inskemu
okusu (ki ga je mimogrede potrebno ponovno premisliti, morda se je
prebivalstvo Ze nasitilo \"Balkana\"?) Ter Casovno zamakniti kaj tudi iz
glavne sezone v pomlad in jesen.

Predlagam: - spodbujanje gostinske ponudbe na podezelju, pomo¢€ oz. Svetovanje pri ureditvi
potrebne dokumentacije tistim, ki bodo ponujali domace istrske jedi. Podpreti tiste, ki imajo voljo delati.
Istrska kulinarika si zasluzi, da jo ohranjamo tudi s pristnimi vaskimi oStarijami in osmicami. - v mestu
predlagam ureditev ve¢ gostinskih lokalov in lokalnih ponudnikov na Titovem trgu, mize zunaj na trgu.
Lepo je, &e je glavni mestni trg Zivahen in ne sameva. Tudi po ostalem delu mesta (Cevljarska, Kidri¢eva
ul.) Cimveé miz in ostale ponudbe zunaj, po ulicah in uli¢icah, kjer je le mozno. Vse to ustvari Zivahen
mestni utrip. - predpisati gostincem, da ponujajo lokalne istrske jedi, tudi Ce je to fast food izvedba, (ne
kebab in ¢evapi). - vsi lokali od trznice do Ukmarjevega trga bi lahko bili namenjeni izkljuéno gostinski
ponudbi in trgovinam z lokalnimi produkti in spominki. - tudi TIC bi lahko postavil del ponudbe pred vhodna
vrata, na trg, da bo boljSe viden. Veliko turistov ga ne opazi. - za Titov trg bi lahko uporabili primernejSe
ime kot je npr. Mestni trg. - spodbujanje prebivalcev z nagrado ali z odlokom za urejenost okolice hiSe oz.
V mestih cvetlicna korita in dekoracije na okenskih policah, balkonih, domov in lokalov, da bo sprehod po
mestnem jedru Se lepSi za vse. Domacine in turiste. Morda nateCaj za najlepSe urejene okenske police in
vhode.

Koprski nakupovalni centri (Zal) postajajo vse bolj
\"low-cost\" malli. Zahtevnejsi turisti (ki si jih po mojem
bolj zelimo), tako kot tudi domacini, potrebujejo/-mo
tudi ponudbo visjega cenovnega razreda ali pa vsaj
zgornje-srednjega razreda, ki pa zadnje Case
izginjajo iz mesta in povzroc€ijo premik shoppinga v
Trst, Ljubljano, itd.

Veliko veC bi morali ponuditi za domacine -
prireditve in pa za turiste, predvsem tiste, ki
prihajajo s potnisSkimi ladjami - predstavitev
domace kulinarike, vin, domace obrti, podezelja.
Glasbe, kulture. Tako bi jih morda manj odhajalo
Z avtobusi iz mesta. In pa vsaj ena odprta
trgovina z Zivili v sezon v centru Kopra. Ce turist
pride v Koper v nedeljo, si nima kje kupiti litra
mleka, masla ...

Mogoce se je povezati tudi s fakulteto, da
naredijo potrebne raziskovalne naloge,... \"ve&
ljudi ve€ vel\".

Pomanjkljiv javni prevoz.

V mestu primanjkuje hotelskih turisticnih nastanitev
srednjega cenovnega razreda, ustreznih dvoran za
kongresni turizem. Vecje Stevilo trgovin v mestnem
jedru bi moralo ponujati lokalne proizvode.
Zagotoviti bi bilo treba vec€ stojal za parkiranje koles
(kjer je mozno, z nadstreski).



KAKOVOST STORITEV - pogledi prebivalcev

Na vseh prireditvah bi morala veljati omejitev glasnosti, enako za
lokale, ki bi smeli predvajati glasbo samo v notranjosti, da ne bi motili
prebivalcev mestnega jedra.

Potrebno ve¢ parkiriS¢ na podezelju oz. obmestnih
srediSCih. Potrebna tudi parkirna hiSa v Zusterna in za trznico.

Slaba informiranost gostov o parkirnem rezimu.

MOK ni dobro pripravljena ne na suse in ne na poplave ter podnebne
spremembe (to naj zajema tudi boj proti komarjem), ampak so se zadeve zacele
premikati: npr. Za pitno vodo...!

Povecevati je nenehno potrebno Sportne in rekreativne povrsine ter jih
ozeleniti (paziti kako so drevesa posajena, da je senca poleti...,

Vec€ bi morali v asu poletne sezone narediti na povezavah mest (znotraj So, med
drzavami po morju z ladjicami in z notranjostjo (npr. zacelo se je letos z ladjico
Ankaran-Koper-lzola .., dvigalo Markovec, avtobus Marezige super ob zurkah,
mogoce kaksSen viakec ali zanimivost npr. po obalni plazi, ko bo dalj3a,....,....), kajti
avtomobilov je povsod prevec.

Domacini nismo dobro podprti z mestnim prevozom (npr. V Semedelo ni
poznega avtobusa, kaj Sele drugam npr. V Portoroz... Lahko bi mogoce najprej vsaj
v sezoni dodali prevoz Se ob 23 in 24. Uro, ali vsaj ob petkih, sob poizkusno), in to
velja tudi za turiste, ki imajo privat nastanitve, ampak precej jih pride z avtomobili, Ki
jemljejo prostor domacinom. Za turizem bi bil veliki prispevek, da bi bil hitri viak
Benetke Trst Ljubljana, ne pa sedaj, da turisti koristijo Goopti in Se zagrebsko
letaliS¢e. Mogoce bi lahko kaj naredili z letaliS¢em v PortoroZu? Najbolj pomembno
za turiste in domacine se mi zdi, da so toaletni prostori odprti, tudi v zimski sezoni in
sploh poleti, ko so prireditve, kajti... Npr. Ljudje teCejo ob morju, (a je morje wc?!)...
In nimajo kam na toaleto!!! Zveder v srediScu Kopra je javni wc odprt do 22.00.

Koncerta Halida Beslica in Cece ne sodita v mestno
ponudbo. Ce Zelite dvigniti kulturo v mestu, obisk turistov,
zadovoljstvo prebivalcey, izbirajte druge zvrsti glasbe.
Vse do lani so bili v ponudbi koncerti v pokrajinskem
muzeju, ki so bili izvrstni. Jazz, pop, rock... Ponudba in
obratovalni &as trgovin na Cevljarski ulici. Ob 19.00 je vse
zaprto. Center je prazen. Srhljivo. Sramotno. Edina
odli¢na zadeva je loggia. Predlog: podaljSati delovni Cas
trgovinic in popestriti ponudbo v njih. Pohvala: kino Istra -
odlicna ideja, program in organizacija. Ni se mi tezko
usesti v avto in iti na filmske predstave v zaledje.
Pokrajinski muzej odli¢no prizoriS€e. Pomanjkanje hotelov
je problem. Zato Koper ni tako zelo obiskana turistiCna
destinacija. A lahko bi bil. Gledalis€e Koper bi lahko
ponudilo vsaj nekaj predstayv, lahko tudi gostujocih, v
poletni sezoni. Vsi bi bili veseli. Koper je Cudovit. Rada
zivem v njem. A Zelim si vec€ kulturnih prireditev, manjsih,
intimnejSih, a s pravo vsebino.

Mogoce bi lahko kaj naredili na morskem turizmu,
da bi se lahko turisti vkrcali v Kopru na \"krizarke\".
Osebno bi pa dovolila vplutje le \"zelenim\"
krizarkam v Koper, ki manj onesnazujejo okolje.



KAKOVOST STORITEV - pogledi prebivalcev

Ponudba v trgovinah, gostinski lokalih in predvsem
kultura turisti€no-gostinski in trgovinskih delavce je na
izredno nizkem nivoju. ObcCutek imas da ko greS v
trgovino/gostinski lokal, nisi dobrodosel. Ponudba razen par
izjem, je izjemno revna, kljub trudu lokalne skupnosti. Po
22.uri v sezoni se v mestu prakticno nimas “kam dat”, tudi
edina primerna sladoledarna zapre. Zalostno.

Pomanjkanje raznolikosti turisticnih nastanitev podezelje,
(beri) avtokampov, urejenih in prijetnih (zelenih) pza-jev, ekoloskih
kampov (glejte ponudbo v Bovcu), farm stay kmetij ...
Pomanjkanje aktivnosti za turiste (najprej je potrebno vedeti
katera je ciljna skupina), ¢e so to druzine (zabava, parki v naravi,
delovne kmetije, wibit na morju, izposoja pedalinoy, itd..),
avanturisti (adrenalinski park, zip line.., morska avanturisticna
doZivetja...), foodiji (kulinarika je dobro pokrita, mogoce kaksna
atraktivna restavracija na \"splavu\" ob semedelski promenadi...

Ni niti ene
restavracije z
lokalnimi jedmi ni v
obCini.

Obcina bi morala povecat nadomestilo za stavbno zemljisS€e za stavbe, kjer ni
nih¢e stalno prijavijen. Tako bi spodbudili njihovo prodajo ali pa obnovo (to
bi lahko naredili po zgledu Kranja, ki je uvedel viSjo nadomestilo za zazidljiva
zemljiS¢a, kjer ni bila postavljena nobena stavba). Subvencioniranje obnove

Vecja prisotnost redarjev in policije, da bi bilo manj
vandalizma in obrestne voznje s skiroji in motorji po
mestu.

Zanimivosti in pot do njih so slabo oznaceni.
Tudi preprostih mest za krajSe parkiranje ob
izhodis€ih so pogosto pomanijkljivi (utrdb starcev mi
Se ni uspelo najti, npr.).

Pomanjkanje vode ob morebitnih susah in
vse vec€jem Stevilu prebivalcev in turistov -
poplavljanje morja in nizje lezeCih predelov
mesta - CiS€enje odtokov/jaskov.

Socerb: podezelje prepusceno samemu sebi in
precej zanemarjeno - sodobne internetne
povezave prakti¢no ni, cesta proti italijanski meji
razpada, Socerbski grad skupaj s socerbsko
jamo ostajata neizkoriS€eni promocijski tocki,
dostop do gradu je sramoten.

fasade na glavnih ulicah mestnega jedra je imelo oCitno omejen doseg. Podobo Obvezna ureditev Prireditev je veliko, a
starega mestnega jedra kazijo avti, ki nimajo kaj iskati v starem mestnem jedru. prometne ljudje trdijo ’
Julija in avgusta je v Kopru mrtvo. Dejansko se veC dogaja jeseni in infrastrukture na nasprotno. Torej ne
spomladi, ko prebivalci niso na dopustu. Restavracije nimajo glasbe v zivo, podezelju. Ponekod vedo, da so in jih je
mogoce je en poulicni umetnik, v Taverni je vecCkrat vse tiho, tudi za vikende. SO razmere ’

treba drugace

katastrofalne obvescat.



KAKOVOST STORITEV - pogledi prebivalcev

Nova plaza bi se lahko razsirila vse do |zole. Letos je
pokala po Sivih. Obali primanjkuje urejenih plaz.
MOK in Izolo pozivamo, da se razSiritev plaze
nadaljuje v smeri Izole. Koper pa kot Ze napisano,
nujno potrebuje vsaj dva nova vecja hotelska
kompleksa z modernimi bazeni in spaiji, ki bosta
pomagala ohranjati turizem Cez celo leto. V Kopru
prakti¢no ni hotela z bazeni in dobrim spajem (edini
tovrstni hotel v Zusterni razpada) kar turisti mo&no
pogreSamo v sicer zelo lepem in vsem nam
priljubljenem Kopru.

Kopali§ée Zusterna - potrebnih je
veC dostopnih stopniSc.

|zredno nesmiselno je da povrSine porabljamo za gradnjo
nadzemnih parkirnih his. Prav tako parkiriS€a nimajo kaj
pocCeti v mestnem jedru. Podzemne parkirne hiSe bi morali
locirati na obrobju mesta nato pa organizirati reden

avtobusni prevoz v center. Poleg tega je tudi medmestni oz.

Medkrajevni avtobusni prevoz izredno slabo organiziran.
Zaposlena oseba potrebuje v povprecju 1h 30 min voznje,
da pride iz kopra v piran v sluzbo, kar je nedopustno.
Avtobusni prevozi so tako stalnim prebivalcem kot turistom
izredno neprijazni. Nejasni napisi, cudni urniki, neredni
prihodi avtobusov (sploh poleti sistem €isto razpade), samo
gotovinsko plaCevanje in Se marskija bi lahko nasteli, vse
privede do nezadovoljnih voznikov in potnikov.

Placljiva parkiriS¢a na podezelju niso potrebna. Previsoke
cene parkiriS¢ v ¢asu sezone za domacine, ljudi iz
podezelja, ki nimajo moznosti uporabe javnhega prevoza.
Zaradi prezasedenosti parkiriS¢ je starSem onemogocen
prevoz/parkiranje vozila zaradi spremstva mlajsih otrok na
treninge. Raje se odloCamo za treninge na drugih lokacijah.

V obcini je preveé¢ apartmajev v ,garazah”. Obcina
bi morala imeti nadzorni organ in vsakemu sobodajalcu
posebaj odobriti, Ce je apartma primeren za oddajanje...

POGLED PONUDNIKA: smer v katero se razvija koper je prava, vendar prepocasi
in premalo drzno - sploh na podroc¢ju osebne mobilnosti. Primarno se celo v starem
mestnem jedru in neposredni okolici primarno Se vedno zelo ustreZe avtomobilski
\"mobilnosti\". (gradnje parkiri5C in park his, Siroke in ravne ceste, preve€ pasov).
Avtomobili bi morali parkirati na obrobju mesta (p+r) kjer brezplacni avtobus vozi
vsakih 5 minut, in to ne v Semedeli, ampak npr Serminu. Umakniti parkiriS¢e za trznico
in tja postaviti avtobusno postajo, ne pa avtobusne na obrobje central Umakniti
parkiriS€e na Brolu, Ukmarjevem trgu, zelenem parku. Cestno infrastrukturo v okolici
centra bi bilo treba namenjati javnemu prevozu in kolesarjenju. Povecati Stevilo pes-
con, zmanjSati St avtomobilskih pasov ter jih zozati, izboljSati kvaliteto kolesarskih poti,
vrniti kolesarjem podvoze/podhode pod avtocesto (pri cpk in avtobusni postaiji).

POGLED STROKOVNE JAVNOSTI: Istrska identiteta starega mestnega jedra in oZje
okolice je nepopravljivo uni¢ena. Govorimo o tiskanem betonu in asfaltu namesto
tlakovcev, palmah namesto oljk in drugih avtohtonih rastlin, propadajoCih zgodovinskih
stavbah v mestnem jedru, pomanjkanju urbanistiCne strategije in gradnji nakupovalnih
centrov vsepovprek. Poleg tega kroni€no primanjkuje naravne sence - potreben je
celosten plan zasaditve dreves, ki bodo vsaj malenkost omilila vedno bolj vro€a poletja.



PODPORA MOK TURIZMU —
vprasanje, ki smo ga postavili

samo ponudnikom in strokovni
javnosti w



PODPORA MOK TURIZMU - ponudniki in strokovna javnost

Kako bi ocenili podporo Mestne obcCine Koper, ki jo zagotavlja razvoju turizma (neposredno ali preko

NAJNIZJE Zavoda za mladino, kulturo in turizem Koper)?
OCENJENO:

podporo ocenjujejo Organizacijam (3,1 ) Ponudniki dajejo podporno okolje j.e strokovna.
PODPORNO . skupno oceno zZa V|aganje Vv javnost manj
OKOLJE, DA N EIE Podpora prireditvam (3) podporo MOK turizem? kriticna — s
MLADI OSTANEJO razvoju turizma: SE PROSTORA je bil velik
DOMA, ZA |IZBOLJSAVE! delez

tudi Studentje v Podpora za 2,40d4 26 od 4 .so'(\jAe(I)L:io-c":ih
y iz in

Koorul vzdrzevanje dobre

(2.4 F;d '4) j[uristic“:ne ZMKTK
infrastrukture (3) Anketa 3:

STROKOVNA JAVNOST

oU%
|

Anketa 2: PONUDNIKI

80% 100% 0% 20% 40%
) 1 I ] ]
199 - Podpomo okolje za to, da mladi ostanejo doma (oziroma da

Etudenti ostanejo v Kopru) in Edéejo delo v turizmu
an

60% ou
| 1

Podpomo okolje za to, da mladi cstanejo doma (cziroma da
Etudenti ostanejo v Kopru) in 15éejo delo v turizmu

Ugodno podpomo okolie za vliagara v turizem Sisternski ukrepi za oivljanje mestnega jedra z vsebinami

Urejenaost vasi/krajev na podezelju (temeljna

Urejenost vasi/krajev na podezelju (temeljna
infrastruktura, ki je osnowvni pogoj za turizem - ceste, ...

infrastruktura, ki je ocsnowvni pogoj za turizem - ceste, ...
Sistemnski ukrepi za ofivljarje mestnega jedra z vsebinami Ugodno podpomo okolje za vlaganja v turizem
Kakina bi bila vasa skupna occena podpore MOK ﬁlgﬁjw: Podpora podeselskim skupnostim za razvoj turizma
Podpora podeZelskim skupnastim za razvoj tunzma Urejanje prometa (parkiridca, trajnoni'icpnlfn;oelgig;isg
Urejencst zgodovinskega mestregs jedra Podpora prireditvam (mesto in podezelje) éﬂfﬁ?ﬁéﬁ%
Urejanje prometa (parkirista, tmjnoni}:pnl;zoegi;%ﬁ:j Urejenost zgodovinskega mestnega jedra
Razvaj in vzdrievanje drobne infrastrukture (pohodniske

tematske in kolesarske poti) Podpora drustvenim detavnnstim

= : : : Razvoj in vzdrievanje drobne infrastrukture (pohodnizke

Podpora druitvenim dejavnostim N_ 1 2 1 tematske in kolesarske potif T

Podpora prireditvam (mesto in podeZelje) - v organizaciji - Kakéna bi bila vasa skupna ocena podpore MOK razvaoju
raznih drustev n=121 turizma

1

B Ni podpore (1) Obéasna, a nezadestna (2) Dobra podpora, a je §e ... M Zelo dobra podpora (4)  ® Ne vem, tezko ocenim m Ni podpore (1) Obéasna, a ne-zadostna (2) Dobra podpora, 2 je 82 ... W Zelo dobra podpora (4)  m Ne vem, tefko ocenim



PODPORA MOK TURIZMU - pogledi ponudnikov in strokovne javnosti

Anketa 2: PONUDNIKI

VIZIJA IN OKREPLJENO UPRAVLJANJE
DESTINACIJE — SAMOSTOJEN DMO:
Razvoj turisticne panoge zahteva
kompetentne ljudi z jasno vizijo in cilji,
predvsem pa z evalvacijo zastavljenih ciljev.
Razni posveti brez nadaljnjih aktivnosti in
epiloga nimajo nikakrSnega smisla. Vsekakor
pa si turistiCna panoga na nivoju obcine ter
regije zasluzi enovito podporo. Nikakor ne
more delovati pod okriliem zavoda za
mladino, kulturo in turizem - oziroma lahko
deluje na nacin, ki ne prinasa Zelenih
rezultatov.

PODPORA PODEZELJU:

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

VIZIJA, AKCIJSKI NACRT IN PODPORA TURIZMU,
URBANIZEM:

MOK potrebuje jasno vizijo in strategijo za razvoj
turizma z dobrim akcijskim naértom. Kljuc€en je
tudi dober urbanizem. Turizem mora ponovno
postati prioriteta razvoja v Kopru. Zapostavljanje
turizma in turistiCnega razvoja v zadnjih letih se Cuti
na vseh nivojih. MOK ima velik turistiéni potencial, ki
se ga zanemarja. Kot prvo je nujno vloziti sredstva v
obnovo in ureditev mestnega jedra v estetsko in
smiselno celoto. Stihijsko neestetsko poseganje v
urbanizem mesta, kot je bila na primer letoSnja
zaCasna raba Ukmarjevega trga, zelo Skodi ugledu in
urejenosti mesta. V oCeh obCanov je mesto
zapostavljeno, mrtvo in vedno bolj kaoticno.

Podezelje: povezanost turisticnih ponudnikov, skupna promocija, blagovna znamka, izobraZevanja, svetovanja itd. Predvsem pa ureditev
infrastrukture. (npr. ne moremo graditi spalnih kapacitet brez osnovne infrastrukture-parkiriS€a-kanalizacija) itd. Kadri so! Vendar jih je potrebno
pritegniti v turizem. Na podezelju iskati sodelovanije turisticne ponudnike v kmetijstvu (vinarstvu, oljarstvu, sadjarstvu, povrtnine, Zivinoreja, mesni in
mleéni domadi proizvodi), samooskrbnost, domaca trznica, spodbuijati in iskati reSitve za obnovo porusenih objektov v turisticne namene v vaseh,
buti¢nost, opustitev stare proge Presnica-Kekani in povezati v kolesarko pot \'\'Parenzana\'\" (Koper-Trst-Porec€). Na podezelju zelo individualizirana
ponudba, brez povezave, brez skupne promocije. Pred leti smo prejeli certifikat EU istrski prsut, ki pa je popolnoma zanemarjen v nasi-slovenski Istri
(hrvaska Istra izjemno koristi to blagovno znamko). Ustanovili smo drustvo, vendar je zaradi slabe ozaveS€enosti in pomanjkanja podpore zamrlo.



OCENA SKRBI ZA UREJENO OKOLJE IN GOSTOLJUBNOST - strokovna javnost

Samo strokovne javnosti smo vprasali, kako Kako bi ocenili naSo gostoljubnost in skrb za okolje in krajino?

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST 1 2 3 4 5

Gostoljubnost prebivalcey in sprejemanje tunzma

0%
I

20% 40 % 60%

B0 %

=
o
=}

o
&

13. Tunizem v nasi destinaciji poveduje prometne teZave.

Skrb prebivalcev za ohranjanje in kakovostno prenove

stavbne dediitine - PODEZELIE 11. Zaradi turizma so se povidale cene nepremicOnin. 13% _
; = : 17. Od turizma in turistov, ki nas obiskujejo, ima lokalna
Skrb prebivalcev za fisto okolje ' skupnost koristi, 15% 21% _
12. Turizem v nasi destinaciji povzrota prekomerno 250, 18%

onesnazevanje.

10. Zaradi tunzma so se povidali moji Zivijenjski
strogki.

Skrb za urejeno istrsko kulturno krajino

Skrb prebivaleev za ohranjanje in kakovostno prenove
stavbne dediidine - MESTOD

e
2

:
K

8. Turizemn omogoda boljSe moznosti za prezivijame
prostega €asa (prireditve, rekreacija r?

Kar je usklajeno s

16. Tunzem v nasi destinaci)l v zadostni men skrbi za

pozitivnim mnenje Chraritey Kiture a S
njen, Odnosom 5. Pozitivni ucOinki tunz;ﬁeﬁtr;?glnq;ﬂ?\?ﬁg 219 6%, _
NAJVISJE preblva|CeV dO 3. 0 razvoju turizma v nasi destinaciji sgt;nw:@g%t;rr? 310 229, _
O C E N J E NA- tu rlzma 18. OpaZzam, da nasa destinacija razvija zeleni tunzem. 27% 329 -
" 1. Zadovoljen sem z razvojem turizma v nadi destinaciji. 32%, 23%, _
. V vprasanijih iz Zelene B e o e ey ra i 20% =+ [
NAJ N |ZJ E GOStOI . u bnost sheme SIOVGnSkega turizma 15. Turizem v nasi ;estinaciji v zadostni meri skrbi za 8%, 350, !
OCENJ ENA: J S0 Opredelili visoko 6. V visoki sezoni je Stevilo ::i:;l::o::r:::; :
prebivalcev in strinjanje s trditvijo: R e e = v [
7. Zaradi turizma imamo vecjo izbiro storitev (trgovina,
Skrb za sprejemanje OD TURIZMA IMA T Y v, zhaiato ). = = Il
: : . LOKALNA 14. Zarad tunzma se v nasi destinacni powhmvg:l.lrcu- 459, 125 -
Ohranjanje In tu rizma 4. Moznost imam sodelovati pri natrtovanju razvoja 2550 6% -
kakovostno SKUPNOST toriame.
. 9. Turizem v nasi destinaciji povzroda slabse
prenovo stavbne KORISTI (43 % se jih rvstvene reamere. 23 ____ o
dediééine V Strl nJa In 1 5 % Zelo B Sploh se ne strinjam W Me strimjam se Sem neopredeljen M Strinjam se W Zelo se strinjam

MESTU. strinja). Toda! Tudi 15
% ne strinja.




KROVNA OCENA STANJA: A\
KATEGORIJA KOPRAKOT o -

TURISTICNE DESTINACIJE




KATEGORIJA KOPRA KOT TURISTICNE DESTINACIJE

V kateri "kategoriji" je Koper kot turisticCha destinacija

Kako bi ocenili skupni ugled/imidz destinacije Koper, Ce bi ga ocenjevali z zvezdicami?
Kot destinacijo s koliko zvezdicami?

0% 20% 40%a 60% 0% 20% 40%a &0%a 0% 20% 40% B0%: BO%:
1 ] ] 1 I ] ] | 1 1 ] I 1

Anketa 1: Anketa 3:
PREBIVALCI * Anketa 2: PONUDNIKI STROKOVNA JAVNOST

N=118

N=229 N=65
POVZETEK:
Vse javnosti zelo DVIG KAKOVOSTI _Okvirnq dve tretjini Po_sameznih
usklajeno v celotni verigi javnosti Koper ocenjuje kot 3***
. vrednosti destinacijo.
ocenjujejo (na vseh podrogjih),
KOPER tako v mestu kot na A najbolj kriti€ni so prebivalci:
kot samo 3*** podeZelju, je ena - Kar &etrtina bi Kopru dala le 2**
zvezdic¢no temeljnih prioritet zvezdici (+ 17 % ponudnikov in 11

strategije. % strokoven javnosti)
- Le 1 % je Kopru dal 5*****,

destinacijo.



POGLED NA KATEGORIJO KOPRA — pogledi

Anketa 3:

Anketa 2: PONUDNIKI STROKOVNA JAVNOST

Za doloCene tipe obiskovalcev smo
zagotovo lahko tudi 4 ali 5-zvezdi¢na
destinacija. To le ne morejo biti

klasicni 5* turisti, ki se jih ima Koper se je cenovno pozicioniral
ponavadi v mislih - te infrastrukture, kot cenej$a alternativa Pirana.

Ze nastanitvene, nimamo. In tudi ni Moram pa priznati, da je v
nobene potrebe po dodatni zadnjem letu naredil velik
turistifikaciji mesta in umetnega preskok naprej, sploh z novim
Iuksgza."Za Sportnike pa bi naléa. obmorskim parkom, ki je zelo
993“”?0'13 Iahk_o posltala.prav! raj - a lepo urejen in je pritegnil veliko
Sportnih nastanitev ni (primanjkuje). turistov. Sploh podezelje se je

zacelo pospeseno razvijati.
Turistu pa€ 15-20 minut voznje do

Se najved problemov je pri plaze ne predstavlja izziva.

vzdrzevanju in ohranjanju
identitetnih sestavin istre: prenova
vaskih jeder, vzdrzevanje kulturne
krajine, poselitvenih znacilnosti in
seveda vzdrzevanje izjemnega
mestnega jedra. Hkrati pa gre tudi
za vprasanje repozicioniranja v
mislih potencialin obiskovalcev.

Potrebno je delati na destinaciji,
bolj na kakovosti, ne toliko na
kvantiteti, pogreSamo ekskluzivne
dogodke, s katerim bi mesto
postavili ob bok 4 ali 5 zvezdiCnih
destinacijam v okolici (Rovinj!).



POGLED NA GLAVNE
ZAVIRALNE
DEJAVNIKE




POGLED NA ZAVIRALNE DEJAVNIKE — ponudniki in strokovna javnost

Kaj so po vasem mnenju glavni dejavniki, ki ovirajo nadaljnji oziroma hitrejSi razvoj turizma v MOK -
oziroma kaj je potrebno izbolj3ati?

DEJSTVO:

Veliko
ZAVIRALNIH
DEJAVNIKOV

Anketa 2: PONUDNIKI

Drugo - opredelite:

Premalo podjetniikega interesa za razvo] dodatne ponudbe

Pomanjkanje jasne dologoroéne vizije in cilﬁ'ev -in zelo
usmerjeno delo k tej viziji

Se ne dovolj jasna razvojno-trienjska usmeritev Kopra -
kaksna destinacija smo/bomo, kaj bomo razvijali

Pomamnjkarje produktov/ponudbe za izvenpoletne mesece - ki
bi predstavijali motiv prihoda tudi zdaj v manj obiskanih ...

Pomanjkanje kadrow
Premalo sodelovania in povezovanja vseh akterjev v
destinaciji (obmotje MOK - mesto in podezelje)

Zaostajanje za trendi - nismo dovolj drzni, ambiciozni,
nismo trini voditeh

Premalo promocijskih aktivnosti na trgu (Slovenija in
tujina) - Koper se ne trZ dovolj

Neravnovesje mesto-podeZelje - premalo se je delalo na
podezelju

Premalo sodelovanja in povezovanja na cbmodu slovenske
Istre (4 obéine)

Premalo sodelovanja in povezovanja na Sirsem obmodju
slovenske in hrvaske Istre in éezmejno

f——
bistro,
Premalo  kakowostnih manjiih, butiénih nastanitvenih
ponudnikov na PODEZELIU

Premalo hotelskih postelj

N=229

NAJBOLJ IZRAZENI
OVIRALNI DEJAVNIKI:

Premalo hotelskih
postelj — kar je
pomembno za
celoletnost

Premalo kakovostnih
nastanitev na
PODEZELJU
Premalo gostinske
ponudbe

RAZLIKE:

Strokovna javnost slabse
ocenjuje podjetnisKki
interes za dodatno
ponudbo

Ponudniki nizje ocenili
premalo sodelovanju na
ravni Istre

n=114

Drugo - opredelite:

Pomarjkanje dostopnih stanovan) za mlade - da bi ostali in
delali doma

Se ne dovolj jasna razvojno-trienjska usmeritev Kopra -
kakéna destinacija smo/bomo, kaj bomo razvijali
Pomanjkanje kadrov

Pormarjkamje jasne dologorogne vizije in cilﬁ'ev - in zelo
usmerjeno delo k tej viziji

Pornargkame produktov/ponudbe za izvenpoletne mesece - ki
bi predstavijali motiv prihoda tudi zdaj v manj obiskanih ...

Zaostajanje za trendi - nismo dovelj drzni, ambiciozni,
nismo tréni voditelh

Premalo sodelovanja in povezovanja na SirSem obmogju
slovenske in hrvaske Istre in éezmejno

Presibka pripadnost ponudnikeov in vseh deleZnikov
destinaciyi (znamka Koper)

Premalo promocijskih aktivnosti na trgu (Slovenija in
tujina) - Koper se ne trii dovolj

Premale sodelovanja in povezovanja vseh akterjev v
destinaciji (obmoéje MOK - mesto in podeZelje)

Premalo sodelovanja in povezovania na cbmodju slovenske
Istre (4 obéine)

Premalo podjetnifkega interesa za razvo] dodatne ponudbe

Neravnovesje mesto-podeZelje - premalo se je delalo na
podezehu

Premalo gostinske ponudbe (od kakovestnih resta\rraqg do
bistrojewv in bolj preproste, a avtentiéne lokalne ponudbe)

Premalo hotelskih postelj

Premalo  kakovostnih manjgih, butiénih nastanitvenih
ponudnikov na PODEZELIU

1

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

N

64



POGLEDI NA ZAVIRALNE DEJAVNIKE — ponudniki in strokovna javnost

Anketa 2: PONUDNIKI

Anketa 3:

STROKOVNA JAVNOST _
V odgovorih tekom ankete

je zaznati razlicne poglede

Koper kot lusko mesto bo imel vedno na razvoj mesto-podezelje:
(A) Potrebno krepiti

tezaye pri uveljavitvi k_ot turlstlcn_a oredvsem MESTO
destinacija. Premalo je hotelskih (B) Potrebno krepiti
kapacitet, neurejen je tranzitni promet v PODEZELJE
Istro tako da bi se lahko marsikateri turist (ki pa je jasno prepoznano
ustavil v mestu. Se nadgraditi kopali¢ne kot konkurenéna prednost
zmogljivosti na novi plazi med Semedelo
in Zusterno ter urediti obalno cesto proti
|zoli v riviero. Morda v prihodnosti privleci

Se kakSno podobno prireditev tipa pro(t;lae;?azi(t)vl\étr:g)BE
Eurofest, ki za nekaj dni spremeni podobo gostinska), pa tudi Po mojem mnenju bi se morali
mesta. Tudi za katero vecjo Sportno temeljne vsaj do doloCene stopnje razvoja

prireditev se Koper lahko poteguje. infrastrukture (ceste, turizma osredotoCiti na center, ki
javni promet). vsekakor Se ni turistiCno razvit v

zadostni meri, kljub temu, da ima
odlicne moznosti.

Kopra v odnosu do drugih
obalnih destinacij)

MocCno izpostavljen

Brez resitve prometne infrastrukture in
ustrezne resSitve tranzitnega prometa tako v

mestu kot na podezelju, bo Se vecC slabe volje.

Slovenska Istra postaja vse bolj prepoznavna in Obcina stremi k razvoju klasicne ponudbe ob
zanimiva buti¢na destinacija, a brez ustrezne obali in pozablja, da je njena prednost zaledje z
infrastrukture. identiteto.



POGLED NA TURIZEM V 1>
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SLOVENSKEGA TURIZMA




Anketa 1: POGLED NA TURIZEM V MOK - prebivalci

PREBIVALCI

Koper je ZLATA SLOVENIA GREEN destinacija, s Cemer se zavezuje k rednemu preverjanju odnosa
prebivalcev do turizma. Spodnje trditve so vzete iz Zelene sheme slovenskega turizma - ankete za prebivalce).

NAJVISJE OCENJENI ELEMENTI — NAJVISJE STRINJANJE: > : : : :
NEGATIVNO Splosno zadovoljstvo z razvojem turizma ni

m Turizem poveéuje prometne tezave. VlSOkO 46 % nl ZadOVOIJnlh, |e Slaba tretjlna Je
= Zaradi turizma so se povi$ale cene nepremiénin — izpostavljen vpliv turizma na stanovanjski trg. | 74=[e[e)/e][lallaN (o555 =1 [Rp[=Te elg=To =1[[=1g o el= g = 4/

POZITIVNO:

* Od turizma ima lokalna skupnost koristi (43 % se strinja in 15 % zelo strinja).

13. Turizem v nasi destinaciji poveduje prometne tefave.

11. Zaradi tunzma so se povisale cene nepremicCnin.

17. Od turizma in turistov, ki nas obiskujejo, ima lokalna
skupnost koristi.

12. Turizem v nasi destinaciji povzrofa prekomerno
onesnazevanje.

10. Zaradi tunizma so se povisali moji Zivijengski
stroski.

8. Turizem omogoda boljde moznosti za preZivijane
prostega ¢asa (prireditve, rekreacia . nj]

16. Turizem v nasi destinaciji v zadostni men skrbi za
ohranitev kulture.

5. Pozitivni ucOinki turizma v nasi destinaciji
odtehtajo negativne.

3. O razvoju turizma v nasi destinaciji sem dobro
obveiéen.

18. OpaZam, da nasa destinacija razvija zeleni turizem.

1. Zadovoljen sem z razvojem turizma v nasi destinaciji.

2. Zadovoljen sem z delom organizacije, ki skrbi za razvaj
turizmia v nasi destinadji (Zavod za mladino, kulturo in ...

15. Turizem v nasi destinaciji v zadostni meni skrbi za
ohranitev narave.

6. V visoki sezoni je Stevilo obiskovalcev nade
stinacije previscko in motece.

7. Zaradi turizma imamo vedjo izbiro storitev (trgovina,
promet, zdravstvo ...).

14, Zaradi tunzma se v nasi destinaciji pofutim man]
varmo.

4. Moznost imam sodelovati pri naértovanju razvoja
turizma.

N =220 9, Turizem v nasi destinacji povzrota slabse

ravstvene razmere.

5

NI PROBLEMATICNO -

turizem nima negativnega

vpliva na:

= Zdravstvene razmere.

= Vpliv na varnost.

= Ni Se obCutka o previsokem
Stevilu obiskovalcev (tako jih
meni 20 %, ostali se ne

strinjajo, da bi jih bilo preveg).

PROSTOR ZA IZBOLJSAVE

():

= Nizko so ocenili moznost
sodelovana pri nacrtovanju
turizma (2,4)

= Kar 46 % sodelujoCih ni
zadovoljnih z razvojem
turizma, 23 % je
neopredeljenih.

= Visok delez (42 %) je tistih, ki
se ne strinja, da turizem v
zadostni meri skrbi za
ohranitev narave.

0%
1
13. Turizem v nasi destinaciji povecuje prometne teZave.

11. Zaradi turizma so se povisale cene nepremicCnin.

17. Od turizma in turistov, ki nas obiskujejo, ima lokalna
skupnaost koristi.

12. Turizem v naéi destinaciji povzroda preknmernn
onesnazevanje.

10. Zaradi turizma so se povidali maoji zwI]eanm
strodki.

8. Turizem omogoda boljSe moznosti za prezivljanje
prostega ¢asa (prireditve, rekreacija . ni]

16. Turizem v nasi destinaciji v zadostni men skrbi za
ohranitev kulture.

5. Pozitivni ucOinki turizma v nasi destinaciji
tehtajo negativne.

3. O razvoju turizma v nasi destinaciji sem dobro
obveicen.

18. OpaZam, da nasa destinacija razvija zeleni turizem.

1. Zadowoljen sem z razvojem turizma v nasi destinaciji.
2. Zadovoljen sem z delom organizacije, ki skrbi za razvo]
turizma v nasi destinaciji (Zavod za mladino, kulturo in .

15. Tunzem v nasi destinaciji v zadostni men skrbi za
chranitev narave.

6. V visoki sezoni je Stevilo obiskovalcev nase
destinacije previsoko in motece.

7. Zaradi turizma imamo vedjo izhiro storitev (trgovina,
promet, zdravstvo ...).

14, Zaradi turizma se v nasi destinaciji pocutim manj
vamao.

4. Moznost imam sodelovati pri nagrtovanju razvoja
turizma.

9, Turizem v nadi destinaciji povzrota slabie
zdravstvene razmere.

m Sploh se ne strinjam B Ne strimjam se

» Sem neopredeljen

m Zelo se strinjam



POGLEDI NA TURIZEM - prebivalci

Ne vidim potrebe, da bi bil Koper nujno turistiCna lokacija.
Lahko bi izpostavil kot univerzitetno in kulturno mesto (s
kvalitetnim kulturnim programom, izrednimi muzeji,
histori€nim mestnim jedrom).

Na slovenski obali je ze dovolj povsem turistiCnih lokacij, ki
med poletno sezono pokajo po Sivih, pozimi pa so mesta
duhov. V takem mestu si ne zelim ziveti. Mesto mora biti v

Razlicni pogledi na

prvi vrsti namenjeno njegovim stalnim prebivalcem. turizem —
Obiskovalci so seveda dobrodosli, vendar ne smemo
dovoliti da bi zadoScanje njihovih potreb in zahtev krojilo vendar pa jim je vseeno
obliko in vzduSje mesta. skupno to, da
, TURIZEM DA",
Ce je razvoj usmerjen
Lepo bi bilo, da je 50% ljudi zaposlenih v Luki in prinasa vrednost za
Koper, 50% pa v turizmu in kmetijstvu. To naj lokalne prebivalce.

bo cilj. Jaz bi takoj pustila sluzbo, ¢e bi mi
turizem prinasal tak dohodek. Sem
pripravljena delati na tem.




POGLED NA TURIZEM V MOK - ponudniki in strokovna javnost

|z Zelene sheme slovenskega turizma - ankete za prebivalce smo vzeli nekaj vprasanj, ki so relevantne
tudi za ponudnike in strokovno javnost

NAJVISJA OCENA:

Od turizma ima lokalna skupnost korist (3,8 ponudniki oziroma 3,7
strokovna javnost) — kar je viSje od ocene prebivalcev, ki so dali oceno
3,4.

Enako kot prebivalci obe javnosti na prvi dve mesti umesScata trditey,
da turizem povecuje prometne tezave (povprecje ponudnikov in
strokovne javnosti je kar 4).

Pozitivni u€inki turizma prevladajo nad negativnimi (povprecje
obeh javnosti 3,2).

Anketa 2: PONUDNIKI
1 2 3 4 5

Od turizma in tunstov, ki nas ObISkL.I]eil( ima I'ikalna
upnost korist

Turizem v nasi destinaciji poveduje prometne teZave

Pozitivni uinki tunzma v nasi destinaciji odtehtajo
negativne

O razvoju turizma v nasi destinaci)i sem dobro obveicen

Turizermn v nasi destinaciji v zadostni men skrbi za
chranitev narave in kulture

Turizem se v MO Koper obravnava kot pomembna gospodarska
panoga

ki skrhi za razvo]

Zadovoljen sem z delom organizacije, 3
ino, kulturo, in ...

turizma v nasdi destinaciji (Zavod za mi

Turizem v naéi destinaciji povzroda prekomerno
onesnaievanje

MoZnost imam sodelovati pri naértovanju rezvoja turizma

Zadovoljen sem z razvojem turizma v nasi destinaciji

W visoki sezoni je Stevilo dnevnih obiskovalcev nase
destinacije previsoko in motece

Turizem se v MOK obravnava kot pomembna gospodarska panoga

N=111

NAJNIZJA OCENA — POTREBNE IZBOLJSAVE:

= Zadovoljstvo z razvojem turizma — povprecje zgolj 2,7 (!)

= Nizko ocenjujejo tudi moznost sodelovanja pri na¢rtovanju
turizma.

» Nizka ocena 2,7 ,,lmam moznost sodelovati pri razvoju turizma“
nakazuje prostor za izboljSave.

STRINJANJE:
= Da Se ni preve€ obiskovalcev (tudi v visoki sezoni) — da Stevilo ni
motece.

Turzem v naéi destinaciji povecuje prometne tezave

Od turizma in tunstov, ki nas oblsku:jei ima Iik,alna
upnost koristi

O razvoju turizma v nasi destinaciji sem dobro ocbveiten

Pozitivni udinki turizma v nasdi destinaciji odtehtajo
negativne

Turizen v naéi destinaciji povzroda prekomerno
onesnaZevanje

Turizern v nasi destinaciji v zadostni men skrbi za
ohranitev narave in kulture

Anketa 3:
STROKOVN
A JAVNOST

Zadovoljen sem z delom organlzacllje ki skrbi za raz'm]
turizma v nasi destinacji (Zavod za mladino, kulturo, in .

MoZnost imam sodelovati pn nacrtovanju razvoja turizma

W visoki sezoni je Stevilo dnevnih cbiskovalcev nase
destinacije previsoko in motece

Zadovolien sem z razvojem turizma v nas destinacii



2. SKLOP
ANKETE

r L

POGLED V PRIHODNOST —
KAJ ZELIMO, RAZVOJNI
MODEL, RAZVOJNA VIZIJA

L -



VIZIJA



VPRASANJE:
VIZIJA MO Koper skozi prizmo turizma

i T m__ lf.f_ﬁ,;:- ; =3 Prosimo vas, da na kratko opiSete, kako vidite Mestno obc€ino Koper leta
POZOR: ne kot kak§na DESTINA 2030+, skozi prizmo turizma (a tudi kot prostor za kakovostno Zivljenje).
prepoznavni na trgu. Zamlslllte sl, kot da_ stev p_nhodnostl |n_op|su1evte, k.aj vidite, kaksep J.ev Koper,
: S kaj se je zgodilo, razvilo, spremenilo, kaksen je Koper kot turistiCna
et destinacija ...

BT T R — T T S R T A R -—



POJASNILO GLEDE SKLOPA VIZIJA MO KOPER SKO/ZI
PRIZMO TURIZMA

Najprej povzemamo kljucne poudarke glede elementov vizije iz delovnega
sreCanja s StrateSko skupino, sledijo tudi pogledi Fokusne skupine za turizem.

Nato je podan izbor pogledov iz spletnih anket: (1) prebivalci, (2) ponudniki in (3)
strokovna javnost. V spletnih anketah je bilo podanih zelo veliko (obsSirnih)
pogledov, zato smo iz gradiva izbrali indikativen nabor konkretnin mnenj, pogledov
oziroma predlogov — ki izpostavijo razlicne vidike, elemente in predloge, vezane na
vizijo.

Na koncu smo povzeli KLUUCNE ELEMENTE VIZIJE, ki izhajajo iz teh mnenj —
najvecjo mozno presecno mnozico — pogledi, ki so skupni, usklajeni, ki se
ponavljajo oziroma prevladujejo. To je nato osnova za oblikovanje vizije.



1. Najprej
izpostavite
nase kljuéne

KOMPETENCE -
v ¢em smo
mocni?

Izobrazevalne institucije
Navezanost na destinacijo
Povezljivost s sosednjimi obCinami
oziroma drugimi obmocju
(destinacijami/regijami)
Geostrateska lega — dosig
regije (center)
Multikulturnost

STRATESKA
SKUPINA,

februar 2023

VA kopEr

W@ CAPODISTRIA

2. Opredelite
kljucne PREMIKE,
PREBOJE

POUDARKE
— ki jih vidite v
viziji/ciljih
skozi prizmo turizma

SODELOVANJE
BUTICNOST
ZAPOSLITEV V TURIZMU = MLADI PREPOZNAJO
PRILOZNOST

KVALITETA DOZIVETIJ in ZIVLJENJA (za domagine)
POVECANJE SAMOOSKRBE

Spodbujanje INOVACIJ V TURIZMU (spodbujanje tudi
mladih, da se razvijajo)

OHRANJATI PONOS IN SPOSTOVANJE DO NASE
IDENTITETE (istrska identiteta)

ZasCita dedisCine — ponos in spostovanje dediSCine
Kadrovska okrepitev

RAZMISLJATI TUDI O STAREJSIH — turizem tudi
orodje za kakovostno prezivljanje tretjega
zivljenjskega obdobja

VKLJUCEVANJE DIGITALNE TRANSFORMACIJE V
TURIZEM

Spostovanje NOSILNE ZMOGLJIVOSTI
DESTINACIJE (iskanje ravnotezja med sposobnostjo
in Zeljami in pritiski na prostor, da ne bo Sel razvoj v
napacno smer)

TURIZEM 365 dni

Povecanje SAMOOSKRBE

Trajnostna mobilnost

Nadgradnja kulturnega turizma

IzboljSano poznavanje Kopra in odgovorno ravnanje



VMM koPEr
W@ CAPODISTRIA

. Ciljni turizem; pridobiti pravega turista; kompetence — ne konkurirati drug
jasen segment turizma; ciljno drugemu
usmerjena gradnja prepoznavnosti " Ponosni na mesto

. Razvoj trajnostnega turizma; trajnost = Univerza — mladi

. Celoletna destinacija; razprsenost
obiska Cez celo leto; izenaciti sezone

. Valorizacija kulturne identitete

. Prepoznavnost; prepoznavnost
visikoper.si

. Avtenti¢na; ve€ avtentiCnosti; avtenticni
turizem; identiteta

. Ozivitev podezelja

. Vec€ prepoznavnih prireditev

. Poslovni turizem, aktivi turizem, buticna
ponudba

. Dolgoro¢nost — (razvojna) dolgoro¢na
strategija — 30 let

. Morje v ospredju

. Povezanost SirSe regije; skupno trzenje
Istre

. VeC povezovanja med ponudniki

" Vec povezanosti med mestom in
podezeljem

. Razprsenost ciljnih segmentov in ciljnih
skupin glede na mikro destinacijo

=  Prepoznavnost Kopra kot atraktivne PONUDNIKI
turisticne destinacije 7. marec
. Kvalitativno in kvantitativno spremljanje 2023

kazalnikov, ki niso le nocitve — novi
kazalniki uspesnosti; meriti u€inke,
povecCanje dodane vrednosti

= Povezanost mesto in podezelje




POGLEDI NA TURIZEM - prebivalci

Usmerjen je v zmeren razvoj turizma, ki uposteva
nosilno zmogljivost prostora ter varovanje narave in
kulturne dedis¢ine.

POGLED NA INFRASTRUKTURO - vizija/predlogi:

= Pristopilo se je k izboljSanju javnega potniSkega prometa (bolj pogoste

avtobusne povezave v notranjem in ¢ezmejnem prometu, pristop k

izgradnji tretjega ZelezniSkega tira), zato da bi turistom omogocili

prihod/odhod na destinacijo z javnim prometom in ne vec v tolikSni

meri z osebnimi avtomobili.

E-polnilnice, e-mobilnost, sistem sharing e-vozil.

Preureditev \"starega\" tira Koper-Divaca v kolesarsko pot.

Se bolj zeleno mestno jedro.

Urejena protipoplavna zascita tako kar zadeva padavinske vode kot

narascanje gladine morja.

Urejeno odvajanje in Cid€enje odpadnih voda.

Se uginkovitej$e logeno zbiranje odpadkov.

Urejena vodooskrba.

Trg Brolo in Ukmarjev trg brez avtomobilov (dostop samo za invalide)

urejeno staro mestno jedro s kvalitetnimi kulturnimi dogodki.

=  Veliko dreves in sence.

= Parkirne povrdine blizu centra pod zemljo. Sistem izposoje koles (e
skiroji so v glavnem za mlajSo populacijo) do parkiriS¢ p+r.

= Kolesarska pot ob reki RiZani in po obstojeéem ZelezniSkem tiru do
Kraskega roba - Podpedi.

Upam, da bo Koper
razvit v smeri

Prijazno zgodovinsko mesto, ki ima ohranjene stoletne palage. Vse R&gdvsem za svoje
vzdrzevane in v njih mnogo mladih druzin. Nove stavbe na porusenih R n nase

N N . . . otroke kateri Zivijo
temeljih, sezidati tako, da ohranijo istrsko arhitekturo. V kleteh urejene na tem teritoriju
trgovinice in ne apartmaje. Klime naprave postaviti nekam drugam i ne N&ole potem da b’o
ulice. BoljSa povezanost mesta kopra s podeZeliem. Ceste. Urejena celotpgieten za turiste in
Bonifika, Sportni turizem in pokriti prostor za zabavo mladih. Upam, da  ostalo populacijo.
kamionov ob cerkvi, vrtcu, pred bloki (Slavnikova garaza) ne bo tam. Na tem

mestu narediti ve€ manjsih hotelov.

Koper zamisljam kot mesto, ki zivi celo leto. Z
veliko manjsSimi lokali v mestnem jedru, ki bodo
destinacijo obogatila. Lokalno prebivalstvo bo
razumelo, da je Koper turisticno mesto in ne bo
zatirala mestnega jedra. Mestno jedro bo zivelo
tudi izven sezone, saj bomo tudi sami zajahali v
mestno jedro - predlagam obisk v sosednji trst za
vikend. V ¢asu sezone krizark, vidim tudi vec¢
dogodkov, Kjer bi turist lahko uzival v lokalni
kulinariki ali koncertov. V Kopru si zelim videti
urejeno cesto med Zusterno in 1zolo. Med njimi
tudi urejen \"molet\". Leta 2030 si predstavljam
da bo tudi zaledje imelo svoje pristnost in bo
gostom ponudila drugacno plat turizma.
Vsekakor je potencial na nasi strani, samo
izkoristit ga je treba.

Koper vidim kot zeleno mesto z veliko moznosti za
rekreacijo in sport.

Kopra in koprske obcine sploh ne vidim kot samostojne turistiCne
destinacije, temvec jo vidim izklju¢no v povezavi z ostalimi tremi
obcinami slovenske Istre. Enako kot to velja za urbanisti¢no zasnovo
za celoto. Dokler tega ne bo, bomo zapravljali denar vsak za svoj
vrtiCek, ne da bi se poenotili okrog ene solidne in dragocene, pa
Ceprav majhne turistiCne destinacije, Ki ji pravimo po novem
slovenska Istra!



POGLEDI NA TURIZEM - prebivalci

Koper 2030 vidim kot izredno zeleno destinacijo.
Ljudje se z lahkoto po mestu gibljejo s kolesi in
elektriCnimi vozili. Javni promet je prva izbira prebivalcev
za prevoz v Solo ali sluzbo.

PlaZe so znane po tem, da na njih ni najti cigaretnih
ogorkov, saj je zavedanje o izredni Skodljivosti cigaret, do
okolja in zdravja ljudi, zelo visoko. Po zgledu Sardinije pa
je odlaganje izdelkov za kajenje prepovedano.

Tudi na terasah kavarn in restavracij ni mo¢ vohati
cigaretnega dima (po vzoru Spanije).

Koper je s svojo dobro lego ob morju znan kot center
vodnih Sportov (veslanje, kajak, deskanje ipd.), ki ima
veliko svojih dobrih Sportnikov hkrati pa gosti tudi
tuje Sportnike na pripravah. Sportna infrastruktura v
mestu se je do leta 2030 izredno dobro razvila, kar
spodbuja zdravo zivljenje lokalnih prebivalcev in tudi
obiskovalcev.

Lokacija je znana tudi kot izhodis€e za Stevilne kolesarske
in pohodniske oz. trail poti. Mestno jedro Kopra je
ponovno ozivelo.

Kulturna dedis¢ina je primerno cenjena in tako tudi
ohranjena in sedaj zivi s prebivalci in turisti.
Propadajoce histori¢ne stavbe so bile reSene in
restavrirane.

Mestno jedro je povsem ozelenjeno in s tem
pripomore tudi k zas¢iti pred visokimi temperaturami.
Gostinska ponudba je zelo raznolika in pestra, kot tudi
kulturno dogajanje. Mesto je znano po Stevilnih lokacijah
ki ponujajo tako tradicionalne dogodke kot drugih, ki
sledijo izredno modernim trendom. Muzeji so prostor
raziskovalnega dela in turizma. Znani so po bogatih
zbirkah, ki sedaj ne samevajo veC v depojih, ampak
razveseljujejo obiskovalce in navdihujejo mlade
generacije.

Mesto zivi tudi z univerzo, ki privablja ogromno miladih
in izobrazenih ljudi.

Koper 2030+ je destinacija z uravnoveseno turisticno ponudbo za vse starosti. Glasbeni program je prilagojen populacijam
razliCnih starostnih struktur, kjer imamo prostor za glasbene festivale. Koncerti (Ceca, Halid, ipd.) se ne odvijajo ve¢ na
pomolu, od kod donijo pozno v no¢ (do 2h) po starem mestnem jedru, Zusterna, Markovcu in Semedeli. Tudi gostje Grand
hotela Koper, ki je medtem postal Se bolj prepoznaven po odli¢ni kulinariki in profesionalnega odnosa do gostov, lahko
uzivajo v sobah s pogledom na morje, za katere bi danes odsteli 200+ eur in niso primorani posluSati koncertov s pomola
do dveh pono¢i.

Makadamsko parkiri$ée ob parku-plazi v Zusterni ni veé parkiri§ée, ampak imamo tam razsirjeni park, medtem ko
je zagotovljen brezpla¢ni prevoz e-avtobusa do parka-plaze iz bliznjega parkiriséa (npr. Pod mostom ob marjetici),
po vzoru Fornace-Piran.

V starem mestnem jedru je ve¢ dobrih restavracij, zlasti ribjih.

ParkiriS¢a ob mestnem jedru so prvo uro brezplaéna, zato da spodbujamo ozivljanje starega mestnega jedra in
pomagamo ljudem, ki imajo tam dejavnosti (gostinski lokali, obrti, ipd.).

Po mestu je posajenih vec¢ dreves in imamo ve€ urejenih mestnih parkov. Mesto je zelo zeleno, v parkih so klopce za
posedanje (ne kot v parku na Muzejskem trgu, kjer je klopi premalo in tudi dreves bi lahko bilo ve¢, ¢e bi bil drugace
zasnovan).

Prebivalci oddajajo sobe turistom, gostinci sluzijo s turisti.

V mestu ni vec€ elektricnih skirojev in redarji skrbijo, da se na povrsinah, kjer se sprehajajo pesci z zivalmi, ali vozicki za
otroke, ni drvecih kolesarjev, niti e-skirojev.

Mesto je varno, prijetno pescem, starejsSi populaciji in mamicam z otroki, ki se ne pocutijo ve¢ ogroZzene na vsakem
koraku, kolesarji pa se vozijo po svojih povrsinah, ki jih imajo Ze dovolj, medtem ko e-skirojev ni, ker je bil medtem tudi ze
sprejet zakon na nivoju drzave, ki jih prepoveduje (Ce jih Ze obc&inski odlok ne more).

Koper oz. Istra slovi kot destinacija po vinu, oljénem olju, ribji kulinariki. Koper je tudi destinacija v kateri se
odvijajo filmski in glasbeni festivali in seveda Sportne prireditve (prvenstva plezanja ob steni, tudi morda tekmovanja
invalidov na Bonifika, teniski in drugi turnirji, preko katerih se mladino oziroma vgeneracije spodbuja k aktivnemu
Sportnemu udejstvovanju.

V mestu je aktiven center za starostnike, po vzoru centra iz Ankarana, kjer se organizira aktivnosti za upokojence. Ne
pozabimo na demografijo in na starajo€o se populacijo, tako da se mestno ponudbo in infrastrukturo prilagodi
tudi zanje!

V nasem kraju ni ve€ raznih enodnevnih maratonov, ki mesto zaprejo za ve€ ur in za seboj pustijo kup odpadkov. Urejan
je seveda tudi obalni pas Koper-lzola, ki pa ima premisljene vsebine, ki naSemu kraju doprinesejo Sportni in
mediteranski pecat, za prijetno in aktivho druzenje ob morju. In ker na vsakem koraku radi povemo, da smo
trajnostno naravnani, in da si prizadevamo k ohranjanju narave, lahko iz morja mirno odstranimo razne plasti¢ne
napihljive konstrukcije za igro otrok, ker na teh 42 km obale ne rabimo toliko plastike v morju. Za otroke in njihovo
skakanje se lahko v morju pusti t.i. Lesene splave, tako da bo tudi pogled iz plaz bolj morski (odprt horizont), namesto
pogled na rumeno-zeleno plasticho gmoto.

Na podezelju bi se redno odvijali razni manjsi festivali in prireditve na temo Istre oz. Nasih krajev, da se ohranja
identiteto. Vzpostavljena bi bila tudi redna linijska morska povezava vseh stirih ob€in oz. Kopra s Trstom.



POGLEDI NA TURIZEM - prebivalci

Brez masovnega turizma, krizarke, trajnostni zeleni
turizem na podezelju. Koper kot kulturna destinacija.

Prijazen domac¢inom, druzinam, pa prijazen turistom.
Vec otroskih igriS¢, raznolike moznosti za vadbo, vec
Sportnih igriS¢, telovadnic v osnovnih $olah, ki bi jih
domacini lahko najemali za popoldansko vadbo pozimi.
Vec¢ otroskih predstav, koncertov, Sportnih tekmovan.
Obnavljanje in skrb za Cisto¢o na obstojeci Sportni
infrastrukturi. Zagotavljanje zdravstvenih storitev na bolj
dosegljivih lokacijah. Obnovitev cest na podezelju.
Ustvarjanje varne poti za Solarje. Bolj prilagojene ure
Solskih avtobusov (glede na trajanje pouka iun Cas za
kosilo), podpiranje manjsih razredov v Solah, manjsih
normativov otrok v vrtcih za kakovostno prezivet ¢as ob

manjsem Stevilu otrok v oddelku.

Vec aktivnosti za starostnike. Tudi po krajevnih
skupnostih. Vec€ izobrazevanj za vse starostne skupine.

Ni ve€ krizark. Ni
avtomobilov na Trgu
revolucije, Ukmarjevem trgu.
Vec dreves. Vec klopc po
mestu. Vec€ lokalCkov na
ulicah. Obisk in ogledi mesta
v jeseni, spomladi..

Urejene stavbe v starem delu,
potniSki terminal za krizarjenja,
obnovljen hotel Zusterna in Zelela
bi ve€ stalnih prebivalcev v
starem mestnem jedru.

Koper je postal prepoznaven v EU in v svetu kot del destinacije
- enkratne blagovne znamke Istra s prepoznavnimi znaki: morje,
kulinarika, zgodovinska kulturna dedis¢ina, zelena narava,
prijazni ljudje v navezi Koper-lzola-Piran. Turisti obiskujejo ta tri
mesta za dolge pocitnice: nad 10 dni! Prepri¢ali smo jih, da ko
obiscCejo Istro, enostavno morajo spoznati celotno slovensko Istro in
ne le Piran. Pridobili smo visji cenovni razred turistov, ki pri nas
kupujejo vse: hrano, pijaCo, obiskujejo kulturne dogodke - uzZivajo
tipicno lokalno hrano in pija¢o tako v mestu kot na podezelju v
Stevilnih restavracijah vseh tipov, predvsem pa mediteranske morske
hrane. Podezelje na celotni ob¢ini ponuja aktivno prezivetje
turistom: nastanitve, pohodniske poti, parkiriS¢a urejena,
kulturne in zgodovinske znamenitosti so izpostavljene v Stevilnih
predstavitvah v vseh oblikah. Uspeli smo povezati mesto in
podezelje tako z dogodki, predstavitvami, krozenjem...

Ponudba hotelskih nastanitev je raznolika, prihajajo Sportniki iz
celega sveta na priprave ¢ez celo leto. Povezani smo z
zdravstveno storitvijo, kineziologijo.

Domacini koristimo dostop do morje v poletnih mesecih.

Lokali po celem mestnem jedru koristijo javno povrsino, imajo
raznoliko ponudbo celo leto.

Ulice so Ciste, oznacbe trgovin so uniformirane, po Kopru ni
visecCih elektri¢nih Zic, zunanjih enot klim na fasadah, urejeno je
tlakovanje, vrata in okna v starem mestnem jedru so lesena, trgovine
in stare obrti delujejo po in na ulicah.

Nobene novogradnje vec v starem jedru. Ohranimo zgodovinske
elemente in jih prezentiramo.

Po mestu so dostopne zelene povrsine, kjer se ob&an in turist
lahko v senci usedeta. Samo polovica stanovanj je namenjena
Studentom in turistom. V ostalih stavbah Zivijo tudi mlajSe druZine.
Turist se v Kopru namensko zaustavi in ga obiS¢e vsaj 5 dni.
PotniSki pomorski terminal je zgrajen, obvoznica proti hrvaski
tudi. Poleg Ze bogatih dogodkov se v Kopru spontano dogaja
\"Zivljenje\". Domacini uporabljamo JPP in mesto razbremenimo
ploCevine. V starem mestnem jedru ni ve€ nobenega avtomobila z
izjemo dostave, urgence ipd.

Parkovne povrsine so bolj cvetli€no pisane ¢ez celo leto.

Koper je Se naprej tako zelo ¢isto mesto kot sedaj. Veliko je senénih
koti¢kov/vrtov s pristnimi istrskimi gostilnami, kjer ponujajo istrske jedi, vina
in glasbo. Cene niso turistiéne. Kidrieva ulica, Cevljarska ulica, Vojkovo
nabrezje, PreSernov trg, Titov trg so polni ljudi, ki obiskujejo razlicne trgovine in
lokale. Odstranjeni so \"otoCki\" s cvetjem, ki so razprsSeni po celem Kopru in kljub
cvetju kazijo/kicijo izgled. Vet krizark. Otroci, ki se brezskrbno igrajo v parkih z
nestandardnimi igrali (lesenimi) in kar na ulicah. Starostniki, ki sedijo ob morju in
jih ne motijo kolesarji, skuteristi, skiroisti. Ribi€i, ki na pomolu prodajajo ribe.

In mir, ni€ hitenja in vsaj tri punkte za druZenje mladih. In brez psihoze, do kdaj
imam pla¢ano parkirnino. Po 18.00 brezpla¢na parkirnina.

Mestno jedro bi moralo biti samo pes cona, kot v vecini starih mestnih
jeder povsod v ltaliji na primer. Urediti bi morali vse pe$ povrSine in
predvsem poskrbeti za red in isto€o v vseh ulicah, tudi v tistih manj
obljudenih. Ve€ poudarka bi moralo biti na anticne palace in njihovo
ohranjenost. Vsa \"modernizacija\" bi morala biti \"usklajena\" z anti¢no

mnAadARhA mActA~



POGLEDI NA TURIZEM - strokovna javnost

Aktivna - enogastro - kulturno - zgodovinsko - prireditvena
destinacija ambiciozna - aktivha Capodistria.

Koper vidim kot aktivno mediteransko destinacijo, ki se
uspesno povezuje regijsko in tudi Eezmejno. Odli¢no sodeluje
tudi z STO-jem in ucinkovito izkoriS¢a svojo geostratesko
pozicijo. Poudarek na destinaciji je predvsem kakovostno
in aktivno prezivljanje prostega ¢asa, prijazni domagcini,
trajnostna usmeritev in pristna lokalna gastronomska

ponudba.

Vse zadeve temeljijo na kakovosti, regijskem povezovaniju in
pogumu. Pri snovanju novih zgodbe smo drzni in dosezemo
preboj na temu podrocju. Kot destinacija imamo svoj karakter
in svojo identiteto, ponudniki nas spostujejo in prihajajo s
pobudami, Zelijo si sodelovati z nami. Koper je prijazen tudi

do lokalnih prebivalcev in se zaveda njihovega pomena za
pristno izkusSnjo na destinaciji. Gradimo pozitivho
skupnost v kateri se vsi poc¢utimo aktivni so-oustvarjalci
nasega prostora in omogo¢amo dobre priloznosti za

mlajSe generacije.

Vzpostavljena je redna
ZelezniSka povezava z
Ljubljano, kar razbremeni
primorsko avtocesto ter
vpadnice v Koper. Zaledje
Kopra je lazje dosegljivo z
javnim prevozom, kar
omogoca lazji obisk turistom,
prav tako pa olajSa prihod na
delo domacinom. Prihod
krizark je omejen.

Anketa 3:

STROKOVN
A JAVNOST

Turisti€éno dobro razvito podezelje (ceste, visoko
kakovostni ponudniki hrane in prenocitev),
povezano z mestom preko turisticnih produktov
in povezav javnega prevoza, ki obratuje celo leto
(primer hrvaska Istra). V mestu obstaja veC hotelskih
nastanitvenih kapacitet, ki omogocajo priprave
Sportnikom v izvensezonskih mesecih (primer
Umag).

» Mesto se je razvilo v Se bolj zelen in trajnosten kraj. Javni
promet se je mocno izboljsal in postal glavni nacin
transporta prebivalcev in turistov, saj je kakovosten, hiter
in lokacijsko ter Casovno dostopen.

» Stanovanja so bolj dostopna in cenovno ugodnejsa.

» Univerza se je razsirila in Se izboljSala in privabi vec
Studentov. Po zaklju¢enem Studiju imajo Studentje veliko
moznosti za razvoj kariere v mesto in se odlo¢ajo ostati.

» Visoka poletna sezona je bolj trajnostna in manj masivna.

» Problem BadaSevice se je uredil. Pripravljeni smo na
morebitne suse Cez poletje in ne zapravljamo vodo, Ce to
ni potrebno.

» Vsi projekti so v skladu s trajnostjo in upoStevajo problem
globalnega segrevanja. Se veé dreves.

Ceste so urejene in speljana je obvoznica za vse mimoidoce
turiste. Promet za luko Koper je tudi urejen mimo glavnih poti za
prebivalce in turiste. Kolesarske poti so urejene, vec je parkiris¢
za avtodome. Urejena je plaza Koper - 1zola. Z novimi privlacnimi
vsebinami. Vec je visokokvalitetne enogastronomske ponudbe v
samem mestnem jedru in na podezelju. Vec je ponudbe domacih,
lokalnih proizvodov in vec je informacijskih toCk za turiste. Ve€ je
sodelovanja med nami vsemi z jasno vizijo.

Koper naj se razvija najprej za potrebe domacinov in s tem
bo naredila najboljSi temelj za kakovosten turizem in to naj
dela nacértu in legalno. Za mnozi¢ni turizem nimamo prostorskih
in cestnih pa tudi ne realnih moznosti saj moramo sobivati in
razvijati tudi gospodarstvo, saj smo center regije. Morali bi
spodbujati povecCevanje prenocitvenih kapacitet ter razvijati
Sportni turizem za kar imamo naravne danosti.



POGLEDI NA TURIZEM — ponudniki

Anketa 2: PONUDNIKI

Drzna in bogata kulturno - prireditvena in $portna destinacija. » Buti€na destinacija, ki zdruzuje aktivnosti/dogajanje SirSega okolja (Istra, Kras), usmerjena v

Koper (istra) je zelena in aktivna destinacija, ki
omogoca gostu, ki spostuje in potrebuje \"koktelj\"
med naravnimi danosti (zeledje, morje) in lagodnim
mestnim zivljenjem. Nastanitve, tako manjse, kot
vecje so sodobne in zadovoljijo potrebe gosta. S
cilianjem na razli¢ne starostne in interesne skupine je
Koper dosegel celoleten turizem. Z zelenim integralnim
transportom je dosegel povezovanje z ostalimi regijas
in vsak dan drugacéno dozivetje (odprto morje, ter
jama, visoke gore,...).

Koper postane center (kot je
bil véasih= capo d\'istria)
slovenske Istre. Skozi vse leto
so nacrtovani raznoliki dogodki:
sejmi, festivali, kulturne,

trajnostni (domaca kulinarika, oljke, vino,...) In Sportni vidik (kolesarjenje, izleti, pohodi).
Oba vidika dodajata \"domacnost\" in pa povezujeta zaledje...lep primer so Marezige.
Masovni turizem je/bo vedno bolj v zatonu, ker ljudje iS€ejo mir in sprostitev, in to vsekakor
ni hotel s 500 sobami, ter se vra€ajo nazaj k/v naravo. Sami smo omejeni (prostorsko -
velikost, morska obala) zato se moramo povezovati, predvsem proti Istri in proti
zamejskemu delu ltalije.

» Delati je potrebno predvsem na vsebini (to je tezje) in ne samo na nastanitvenih kapacitetah
(to je lazje).

» Sportni turizem je tudi ena od opcij za zimsko sezono/zimske priprave, ker toliko moznosti
kot jih ponuja Koper ne ponuja prav veliko destinacij (tenis, odbojka na mivki, nogomet,
dvorana, bazen, plezanje, atletika,...).

» Tudi lokalno podnebje nam gre v tem pogledu na roko.

» Torej vpradati se je potrebno: zakaj bi priSel v Koper? Kaj bom delal v Kopru 5-7 dni? Ko
gres npr. V Toscano, v kranjsko goro ali v Egipt je odgovor bolj jasen, Ce prideS v Koper
trenutno ni (dovolj) jasnega odgovora. Skratka menim, da je preve¢ \"vsega po malem\"
brez dolgoroénega koncepta. V vse smeri se ne moremo razvijati in niti vsega imeti,
potrebna je odloCitev glede zeljenega scenarija, kot ste nenazadnje ze sami zastavili
vprasanje.

gastronomske in Sportne
prireditve. Ob¢asno tudi za maso
(Koprska no¢, novoletno
praznovanje - z novim
konceptom). Tic ponuja dnevne
in tedenske pakete aktivnosti za
turiste. Med mestom in zaledjem
obstaja dnevno ve¢ povezav
javnega prevoza. Za tedenske
obiskovalce so se vedno na voljo
parkiris¢a po zmerni ceni. Na
koprskih plazah (mestniin v
Zusterni) je dobra ponudba
manjsih gostinskih lokalov in
center vodnih Sportov.

Koper do I. 2030 ponuja veliko dodatnih
storitev na podezelju, kulinari¢nih dogodkov
mednarodnih razseznosti, wellness turizem z
elementi narave, trajnostnega razvoja, gozdne
kopeli, meditacije, \"back to the nature\".
Mogoce vec kvalitetnih glampingov v naravi.
Center z vsakodnevnim zivahnim utripom,
vecernim dogajanjem v z raznimi barcki ob
obali, glasna v Zivo, mednarodne razstave,
sre¢anja, dogodki. Zusterna kot druZinska
destinacija s prenovljenim hotelom ter en velik
vodni park po vzoru hrvaske.

Koper, slovensko pristanisce in turisti€na destinacija, ki:

P> zagotavlja sobivanje lokalnega prebivalstva in turistov,

P ima razprSeno turisticno ponudbo v starem mestnem jedru in zunaj njega,

» sledi na€elu trajnosti in urejenosti,

» poudarja, da je destinacija varna in ohranja kulturno dedis¢ino kraja in SirSega
obalnega pasu,

» ohranja in poudarja koncept buti¢nosti,

P> povezuje mesto in podezelje,

» ponudniki nastanitvenih kapacitet aktivno sodelujejo pri ponudbi in razvoju kraja in
jim mestna obc¢ina Koper/zavod za turizem nudi vse potrebne in pravocasno
informacije o dogajanju v Kopru in dogodkih za eno leto v naprej,

» ima urejeno hitro logistiéno povezavo med obalnimi mesti,

» nudi domacinom in turistom \"vodni avtobus\" med obalnimi mesti.



POGLEDI NA TURIZEM - ponudniki
Cudi me, da anketa sploh ne uposteval/predvideva temeljno

opredelitev Kopra kot kulturne destinacije. Mesto z unikatno zgodovino,

Upam, da bo Koper leta 2030 zeleno mesto z veliko benesko arhitekturo in historiénim jedrom je edinstveno v Sloveniji, njegov
drevesi in ostalimi zelenimi povrsSinami, ki bodo v vrocih veékulturni sredozemski znaéaj pa zagotovo zanimiv za goste.

dneh hladile mesto. Poleg tega naj bi imeli urejene Kakovostna kulturna in umetnika ponudba je tisto, kar bi Koper razlikovalo
kolesarske in pes poti tudi po vsem zaledju, javni prevoz od podobnih, uniformiranih destinacij. Trume zbeganih gostov s krizark, ki v
v zaledju pa tak, da se ne bomo v mesto vec vozili vsak centru lahko izbirajo med cenenimi kitajskimi artikli, fast foodom, zaprtimi

s svojim avtomobilom. lokali in po&eckanimi fasadami, niso podoba mesta, ki bi si jo Zelela v

prihodnosti. Mestu zivljenje in ton dajejo predvsem njegovi prebivalci:
¢e so ti zadovoljni, bodo to vzdusje zacutili tudi gostje. Sprejeti bi
veljalo pravilnike o zunanji podobi ulic (klima naprave!), ustrezni grafi¢ni

Ce se osredotodim na na$ podobi izveskov in diskretnih tabel z zgodovinskimi podatki na kulturnih
kraj (obmocje kraSkega spomenikih in urbane opreme nasploh.
roba), bi rad bral ¢lanke: Prav tako je potrebno sprejeti standarde in nadzor za sobodajalce, ki jih
veCinoma zene zelja po zasluzku, o mestu in njegovi vrednosti pa zal ne
Odli¢no izkoriS¢ena vedo kaj dosti. Ko in €e bo sprejet konsenz o tem, kaj sploh hoCemo, bo
priloznost nadaljevanje laZje oblikovati strategijo turizma. Zelim si, da Koper postane droben
pohodniske poti Alpe mediteranski biser, kjer zivijo omikani in gostoljubni domacini, ki se
Adria Trail iz Trsta se pot zavedajo dragocenosti prostora, v katerem zivijo in so zato lahko tudi
nadaljuje v dveh smeri, ponosni, prisréni in kultivirani gostitelji.

ena prek Ankarana, druga
prek doline, Ospa,

Kraskega roba, Slavnika, Koper, slovensko pristanisée in turisti¢na destinacija, ki:

Kojnika, Zbevnice, Ugke Koper do I. 2030 ponuja veliko dodatnih » zagotavlja sobivanje lokalnega prebivalstva in turistov,

do Rijeke oz. Opatije... - storitev kot druzinska destinacija s » ima Koper/zavod za turizem nudi vse potrebne in pravo¢asno informacije o
. prenovljenim hotelom ter en velik vodni park dogajanju v Kopru in dogodkih za eno leto v naprej,

Koper se je koncno po vzoru hrvadke. » ima urejeno hitro logistiéno povezavo med obalnimi mesti,

prebudil, povezuje zelen » nudi domacinom in turistom \"vodni avtobus\" med obalnimi mesti.

turizem Italije in Hrvaske.



Vsak izmed nastetih scenarijev je lahko stvar interpretacije in
potencialno prikrojen za interese pescice. Na odloCevalcih je, da
izberejo smer razvoja, ki bo prinasala boljse zivljenje
prebivalcem, ki bi morali biti prioriteta vsake obcCine.

Ce bodo prebivalci zadovoljni, bodo lahko
tudi sami ponudili boljse turisticne storitve
in bili bolj proaktivni.



ELEMENTI VIZIJE - kateri elementi so bili izpostavljeni v spletni anketi (prebivalci in ponudniki)

ZIVAHNO SKUPNA (ENA)
UREJENO MESTO povezana BUTICNO
MESTO DESTINACIJA ZELENO
. KOPER- -
D (kakovostna gostinska . PODEZELJE,
(prenovljeni objekti ponudba, bogate in P_ODEZELJE_’ z manjdimi nastanitvami
kulturne dediscine, kakovostne kulturne ki vsaka ponudi in urejenimi vaskimi
_urejene fasade, urejeni. prireditve, manjse _ najboljse jedri, prijazno za
in programsko osmisljeni trgovinice, dostopnost b(zwak:(no Zgotdov'nsh(o Zivljenje in prijetno za
trgi, enotni oznacevalni ; ; : obmorsko mesto in zeleno . .
e oran ko b Zurejenimiin
enotna urbana estnem jedru ., istrskimi okusi) dobro
oprema....) vzdrzevanimi
MESTO POHODNISKIMI
MESTO PRIJAZNO DO Z JAVNIM -
BREZ DOMACINOV, PREVOZOM KOLESARSKIMI
AVTOMOBILOV mesto,na keteregs DOEIRD UREJENA TEMELJNA Sollif
(umik avtomobilov S0 domacint POVEZANO INFRASTRUKTURA SR
promet) ga radi in podezelje)
obiskujejo e
OZELENJENO 3 (ceste, kanalizacija,
MESTO Cistine naprave,
Mesto. ki zna Sirokopasovni promet)
(Sveer:ié(;) ?)ruter:/ﬁus ’ pripove’dovati in PROGRAMSKO- P_ODEZI_ELJE’ I'qer
oripravljeno na pokazati svojo PRODUKTNO Ima pri razvoju
podnebne KULTURO in POVEZANO besedo LOKALNA

IZJEMNO
ZGODOVINO

SKUPNOST

spremembe) mesto-podezelje

y



OBLIKOVALI SMO 3 MOZNE RAZVOJNE SCENARIJE,

Ki nakazujejo krovni razvojni princip in odnos do turizma in strokovne javnosti vprasali, kateri je pravi

SCENARIJ 1

AS USAL

' BREZ
SPREMEMB
,Nadaljevanje’

= Se naprej izkori¢amo
priloznosti turizma,
skladno s povprasevanjem
in podjetniSko pobudo.

» Gre za pocasen, zelo
postopen, a varen model razvoja
Z naravno rastjo brez naCrtnega

pospeSevanja turistiCne

dejavnosti.

SCENARIJ 2

SE VEC
Mnozicéno*

= Model pospesenega
kvantitativhega razvoja
obsega turistiCnih kapacitet,
stevila prenocitev in izletniSkih
obiskovalcev kot posledice
zunanijih trznih dejavnikov.

» Gre za ekonomijo obsega in
zaostajanje v cenovnem

pozicioniranju in dodani vrednosti.

" SCENARIJ3 T

Ao Ley Tr°
% -

S,
NEKAJ VEC IN =
VELIKO BOLJE
.Uravnotezeno'

= Ciljno nacrtovani razvoj z
aktivnim upravljanjem
destinacije in partnerstvi za
doseganje viSje dodane
vrednosti, zmerne rasti
obsega kapacitet in
trajnostnim modelom rasti.

» Gre za krepitev kakovosti,
celoletnosti, lokalne ponudbe,
dodane vrednosti in ravnovesja
med mestom in podezeljem.



RAZVOJNI SCENARIJ — ponudniki in strokovna javnost

Oblikovali smo 3 mozne razvojne scenarije turizma v MOK v prihodnje —
med njimi izberite tistega, za katerega menite, da je pravi za Koper.

Mesto Koper z dobro ohranjenim histori¢nim - 0 b4 h i
= Kar 86 % Vpraéanih je jedrom in%odeielje bi se mjorala zapeljati vsak !Drav tako 86 % Vprasanlh Je
izbral i 3: MALO po svoje. Tudi ukrepi za njuno spodbujanje so izbralo SCENARIJ 3: MALO
1z I;a o Sce"arU . povsem razli¢ni. Tlaenje v isto posodo Skodi VEé |N VEL'KO BOLJE
VEC IN VEL'KO BOLJE obema in potencialom razvoja turizma nasploh
) .. in pozicioniranje je neprepoznavno. Ce bi se n i ® i
= 5% se je odlodilo za odIFz)éevaIci veildjarle sF;)rijZZniIi s tem, da Nek0“k9 _VeC k;)t I?)rl _
SCENARIJ 2 (VEC IN SE Koper ni obmorska destinacija tipa 3S po ponudnlklh (9 /0) Yo S€ je
vzoru sosednjega Pirana. OC”Oé”O za SCENARIJ 2

VEC — MNOZIGNO) S TN SV

= 3 % pa SCENARIJ 1 Opcija ,NOBEDEN OD IN
(B|£Epz SPREMEMB) Nobeden ni realen. SCENARIJEV* je bila izbrana v 7 MNOZICNO)
med snova 1 in vizia oziroma 5 %, anibilo podanega = Nih&e ni izbral SCENARIJ 1
oziroma strategija za 3. videnja, kateri bi bil pravi. 1z (BREZ SPREMEMB)

podanih komentarjev smo vkljucili

vse, ki se dotikajo pogleda na
prihodnji razvoj — glej tudi STROKgQ/kI\?E J:?A:\VNOST
Anketa 2: PONUDNIKI naslednjo stran.

0% 20%a 40% B0%: 80%a 100%
I ], 1 ], ], ]

0% 20% 40% B0% 80% 100%
1 1 I. 1 1 1

SCENART] 3 (= MALO VEC IN VELIKD BOLIE) = Ciljno
nacrtovani razvo] z aktivnim upravljamem destinacije in .

SCEMARTI 3 (= MALD VEC IN VELIKD BOLIE) = Ciljno
nacrtovani rezvoj Z aktivnim upravlijanjem destinacije in ...

SCENARD 2 (= WEC IN SE VEE - MNOZICNO) = Model

Nobeden od zgornjih scenanjev pospeienega kvantitativnega razvoja obsega turistiénih ...
SCEMNARD 2 (= VEC IN 5E VEC - MNOZICND) = Model 5o, Mobeden od zgornjib scenanjev 5o
pospeienega kvantitativnega razvola obsega turisticnih ... "
SCENARD 1 (= E!RE_Z SPI_'«‘vE“MEMB - NﬁDALJWgNJE} = Ze napre] 3o SCENARI 1 (= BREZ SPREMEMBE - NADALJEVAMNIE) = Ze naprej 0%
izkor&Eamo prileZnosti turnizma, skladno s ... zkonsfamo priloznosti tunzma, skladno s ...

N=111 N=64



IZBRAN RAZVOJNI SCENARIJ

g

NEKAJ VEC IN
VELIKO BOLJE

Uravnotezenost med
kakovostjo bivanja in obiskom
Trajnost

Dvig kakovosti ;. VELIKO BOLJE

Celoletnost U (o3 ;
Turizem kot perspektiva za ,Jravnotezeno

pdoezelje, mlade, delo doma = Ciljno nacrtovani razvoj z
in dvig vrednosti lokalnim aktivnim upravljanjem
pridelkom destinacije in partnerstvi za
’ doseganje viSje dodane

= Se naprej izkoris¢amo
priloZnosti turizma,
skladno s povprasevanjem

in podjetnisko pobudo. S il vrednosti, zmerne rasti
5 obiskovaicev o posledice obsega ,kapacitet in
> Gre za pocasen, zelo zunanijih trznih dejavnikov.

postopen, a varen model razvoja ) _ trajnostnim modelom rasti.

z naravno rastjo brez nacrtnega > Gre za .ekcl)nomuo obsega in » Gre za krepitev kakovosti,
pospeSevanja turistiCne , z.ao.staj_ame v cenqvnem _ celoletnosti, lokalne ponudbe,
dejavnosti. pozicioniranju in dodani vrednosti. dodane vrednosti in ravnovesja

med mestom in podezeljem.



(NOTRANJA RAZVOJNA) VIZIJA SKOZ| PRIZMO TURIZMA

P Ny

Celoletni in uravnotezen
zeleni
buti¢ni turizem,
ki krepi
visoko kakovost bivanja,
vrednost lokalnih pridelkov,
priloznosti za delo doma
ter

mocho istrsko identiteto
Zivahnega obmorskega zgodovinskega
mesta Koper
in pristnega podezelja.

Kaj zelimo
doseci na
podrocju
rizma,
N turizem
D razvijati?
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POZOR: razvojna vizija je usmerjena navznoter.
Njen namen je, da zelo ciljno usmerja in motivira
vse destinacijske deleznike k skupnemu cilju.
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Zaradi prijazne mediteranske klime
in kakovostne Sportne infrastrukture
ima Koper odlicne moznosti
bolj uravnoteziti sezone
(okrepiti pomlad, jesen in zimo),
prav tako mora bolje upravljati poletno
sezono, za vecjo vrednost,
boljSo izkusnjo ter manjsi pritisk na

Trajnostni in odgovoren
turizem, ki deluje v smeri
podnebne nevtralnosti.
Ponudbo uspesno
prilagajamo na podnebne
spremembe
in z ukrepi blaZimo njihov
vpliv.

obalni pas in naravo.

A
]
[}

[

»

Zakaj razvijamo turizem? Kaksen turizem? Turizem, ki:
(1) V ospredje postavlja prebivalce in kakovost Zivljenja
(vsa infrastruktura ter ozivljanje mesta in podeZelja je temeljno

namenjamo za prebivalce)

(2) Krepi vrednost lokalnih pridelkov, ki jih prodajamo doma,
kmetijstvo pa tako pozicioniramo kot pomembno perspektivo
(3) Ustvarja kakovostna, kreativna in stabilna delovna mesta doma

— na podezelju, v mestu, za mlade.

\

U

ZELENI BUTICNI turizem. « e

CELOLETNI in URAVNOTEZEN /

4
[}
[]

v

/
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Koper ne razumemo kot destinacije,
temvec v prvi vrsti kot prostor,
kjer Kopr€ani radi in kakovostno zivimo.
Prizadevamo si za uravnotezen turizem —
prijazno in dolgorocno vzdrzno ravnovesje med
kakovostjo bivanja in obiskom.
Med mestom in podezeljem.
Strinjamo se,
da ne zelimo mnozi€nega turizma,
TemvecC predvsem
MALO VEC IN VELIKO BOLJE.

Kako razumemo
BUTICNOST?

Predvsem kot zavezo k visoki
kakovosti.

Buticen ne pomeni ekskluziven,
ampak jasno zavezo za kvalitete
(v celotni verigi vrednosti) pred
kvantiteto.

Hkrati podpira komunikacijo strukture
ponudbe Kopra, ki ne vklju€uje velikih
hotelskih kompleksov, temve¢ manjSe
ponudbe — v mestu z urbanim
karakterjem,

na podezelju pa s pristnim istrskim.

Skozi turizem krepimo
pomen istrske
identitete (prostora,
krajine, zgodovine,
ljudi)
ter spoStovanje
do tega prostora in
ponos
na Koper!

-§

» visoko kakovost
bivanja,

» vrednost
lokalnih
pridelkov,

» delovna mesta
doma

ter mocno istrsko
identiteto
Zivahnega
obmorskega

zgodovinskega
mesta Koper

in pristnega
podezelja.




3. SKLOP
ANKETE

POGLED NA MIKRO
DESTINACIJE, PRODUKTE,
SEGMENTE IN TRZNO
POZICIONIRANJE



PROSTORSKI VIDIK
RAZVOJA TURIZMA
DESTINACIJE KOPER

(opredelitev razvojnih obmocij
oziroma mikro destinacij)



KAJ SESTAVLJA TURISTICNO DESTINACIJO KOPER

Turisticno destinacijo sestavljata dva prostorska dela
= MESTO KOPER (s priobalnim delom) in ZELENO PODEZELJE,

ki sta vsebinsko zelo razliéna, vendar povezana.
Razlikovalnost in mo€nejso pozicijo Kopra gradimo med drugim tudi skozi tesno povezanost z zelenim podezeljem,
na drugi strani pa mesto Koper predstavlja moc¢no gravitacijsko obomocje za obisk podezelja.
Hkrati se podeZelje vse bolj krepi kot stacionarna destinacija, ki jo izberejo obiskovalci,
ki Zelijo mir, odmaknjenost od turisti¢nih tokov in prisotnost doZivetij in zakladov Istre.

Zeleno

PODEZELJE

Razvoj turizma v MOK Koper temelji na urejanju in ozivljanju mesta Koper ter
veCanju privlacnosti podezelja,
na ohranjenosti morja, narave in kulturne dediscCine ter ustvarjenih danostih prostora, kot so obstojeCe
turisticne toCke, ureditve, obmocja kulturne dedisCine, kulturna krajina v povezavi s kmetijstvom (vir OPN).

Na podezelju se naCrtuje ne-mnozicne in ne-agresivne oblike turizma,
povezane z aktivhostmi v naravi, raziskovanjem kulturne dedisCine in okuSanjem lokalne ponudbe,
ki ne pogojujejo velikin posegov in ne povzrocajo bistvenih okoljskih obremenitev.
Pri ureditvah in umes€anju novih dejavnosti se izogibamo pretiranim koncentracijam programov in
infrastrukture v prostoru.
PreprecCuje se tudi razprSevanje in velikopotezne ureditve izven naselij.

Za turistiéne namene se spodbuja re-urbanizacijo opuscenih in degradiranih urbanih obmogdij,
prednostno z reaktivacijo opus€enih ureditev in stavbnega fonda mesta Koper in podezelskih vasi.




|IZHODISCA — ZAKAJ OBLIKUJEMO KONCEPT RAZVOJNIH OBMOCIJ

oziroma delovno interno poimenovanje t.i. MIKRO DESTINACIJ

DOSEDAJ V VECJI MERI
V OSPREDJU MESTO
KOPER,

TODAV SKLADU Z OPN
IN TUS
SE KREPI
URAVNOTEZEN RAZVOJ
MESTA IN PODEZELJA

Dosedaj je razvoj turizma v MOK v
veliki meri temeljil na ponudbi,
razvoju kot tudi prepoznavnosti

zgodovinskega mesta Koper.
V skladu s TUS 2030 in OPN
sledimo cilju uravnotezenega
razvoj celothega obmocja MO
Koper ter ve€éanju privlaénosti
podezelskega zaledja in
zmanjsSanje zgosSc€enosti
obalnega obmogja.

STRATEGIJA:
Vzporedno udejanjamo usmerjen razvoj

tako mesta Koper
kot podezelja. Vsaka entiteta ima svoje
znacilnosti in razvojni koncept.

V ZADNJIH LETIH SE
PODEZELJE KOPRA VSE
VSE BOLJ VZPOSTAVLJA

KOT TURISTICNA
DESTINACIJA —
KREPI SE PONUDBA
IN OBISK

V zadnjih letih se je okrepilo Stevilo
nastanitev in obisk na podezelju.
Zaradi pomanijkljive temeljne
infrastrukture (ceste, parkirisc¢a,
internet, ponekod tudi kanalizacija in
Cistilne naprave) in ne-usmerjanja
tokov prihaja do prometnih
zamaskoyv, nepravilnega
parkiranja, kampiranja v naravi,
voznje s kolesi v naravi, kar vodi
v nezadovoljstvo prebivalcev in

manjsSe finanéne ucinke turizma.

STRATEGIJA:
Tokove usmerjamo tja, kjer je ponudba in
ustrezna infrastruktura, in aktivno
upravljamo razvoj turizma na podezelju.

Turizem ne more sam vzpostavljati osnovne infrastrukture,

lahko pa pospesi potrebo po urejanju.

ZDAJSNJI KONCEPT
USMERJANJA NA
PODEZELJE
TEMELJI NA POSAMEZNIH
RAZDROBLJENIH in
NEPOVEZANIH TOCKAH
OBISKA

Analiza stanja in odzivi ponudnikov
na podezelju kazejo, da se
obiskovalci tezko znajdejo, toCke
obiska in poti niso ustrezno
oznacene, hkrati je temeljna
znacilnost obseznega podezelja ta,
da ima zelo razdrobljeno kulturno
dediscino (ve€inoma vaska jedra),
kar otezuje
razumevanje prostora.

STRATEGIJA:
Programsko (produktno) profiliramo
posamezna zaokrozena obmocja
podezelja, kjer je Ze doloCena
koncentracija ponudbe,
in usmerjamo tokove.




PROSTORSKI VIDIK TRAINOSTNEGA RAZVOJA IN UPRAVLJANJA DESTINACIJE

Turizem se dogaja v prostoru, zato je njegovo
ustrezno umesc¢anje, urejanje ter upravljanje
tokov obiskovalcev eden pomembnejsih
dejavnikov privlaénosti in konkurenénosti
destinacije.

Skladno s trajnostnimi izhodi$¢i razvojni model
destinacije Koper v prostoru zasleduje nacelo
uravnotezenega razvoja celothega obmoc¢ja MO
Koper, krepitve privlaénosti podezelja (ob
ozivljanju in urejanju mesta), s ciljem
razbremenitve obalnega pasu ter krepitve
priloznosti za podezelje.

Na podezelje usmerjamo tokove tja, kjer je ze
vzpostavljena infrastruktura (ceste — dostopi in
parkiriS¢a) in ponudba (vsaj temeljna
nastanitvena in gostinska ponudba) in ne na
obcutljive toCke narave, kjer ni ustrezne
infrastrukture.

Prostorski razvoj turizma v Kopru ne sme po
Stevilu leziS¢ in obiskovalcev preseci bivanjske
funkcije naselij oziroma Stevila prebivalcev v
posameznih naseljih ter ogrozati narave in
dediscine prostora.

Oblikovali smo
4 programsko in geografsko zaokrozena obmocgja,

kjer aktivno upravljamo razvoj ponudbe in vzpostavljamo modele upravljanja —
vendar pa se ta 4 obmocja ne trzijo kot samostojne mikro destinacije.

A. Primarno razvojno turisticno obmogje je
(1) MESTO KOPER
(s primestnimi naselji)

B. Drugo razvojno obmo¢éje je PODEZELJE,
kjer smo glede na Ze obstojeCo vzpostavljeno ponudbo, infrastrukturo in trende
obiska oblikovali 3 zaokrozena obmog¢ja,
Ki' jih umeSCamo v prostor, vendar pa njihovih mej ni smiselno in mogoce natan¢no
zacrtati:

(2) KRASKI ROB z dolino Rizane,
ki je pomemben tako kot zaokrozeno obmocje kot tudi kot geografski pojem, ki v naravi
predstavlja konec kraskega sveta in vstop v Istro.
Razteza se od Socerba (ob slovensko-italijanski meji) do
Mlinov (ob slovensko-hrvaski meji).

(3) OSRCJE ISTRE
(Dekani - Skocjan — Vanganel — Pobegi - Cezariji, Sv. Anton — Marezige)

(4) DOLINA REKE DRAGONJE

(dolina reke Dragonje in gricevje v povirju Dragonje kot naravno zeleno zaledje z
razlozenimi naselji na liniji Smarje — Borst — Gradin)



)4 T -
KRAS KI RO B Kraski rob oznaCuje pokrajino, kjer pride do prehoda med celinskim
in primorskim delom Slovenije, kjer se kradka planota prevesi v fliSno
pokrajino slovenske Istre in tako predstavlja geolosko in podnebno
mejo.
Gre za geografski pojem, ki v naravi predstavlja konec kraskega
sveta in vstop v Istro.
= .=~ . Raztezase od Socerba (ob slovensko-italijanski meji) do Mlinov (ob
- ' "-'"F#_'_":.-l- .= ' slovensko-hrvaski meji).
Gre za naravno obcutljiva obmocje (Natura 2000).
To pokrajino poznamo tudi pod imenom BREG oziroma BRZANIJA in
predstavlja pravo geolosko, geomorfolosko in podnebno mejo.

Kraski rob je eden osrednjih nosilcev krajinske

identitete in prepoznavnosti Metne obcine Koper

(poleg Kraskega roba so to Se morje in morska obala
_in flinato Savrinsko grievje).

1w
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KRASKI ROB z dolino Rizane

je pomemben tako kot zaokrozeno obmocje kot == : S gy N TR -
tudi kot geografski pojem, ki v naravi S

predstavlja konec kraskega sveta in vstop v U smerj amo

Istro. Razteza se od Socerba (ob slovensko- biE® T bol

italijanski meji) do Mlinov (ob slovensko-hrvaski ODIS In_ ojje

meji). upravljamo

To obmogje je v OPN predlagano kor KRAJINSKI PARK. outdoor

PROGRAMSKI KONCEPT OBMOGJA, ki se nakazuie skozi poglede: dejavnosti v

Aktivno dozivljanje narave, istrskih vasicin prostoru. r

okusov Istre. 3 _ ¥ L



VSE VECJI OBISK — DANES NE-REGULIRAN
oziroma NE-UPRAVLJAN »

gneca, spanje, parkiranje, kolesarjenje ... v naravi, vse bolj izraziti konflikti
plezalci-kolesarji-pohodniki-domacini

» Degradacija prostora, smeti, obremenjena okoljska in lokalna
infrastruktura, ni financnih ucinkov, nezadovoljni domacini.

|lzgradnja
DRUGEGA

TIRA




KRASKI ROB — pogledi sodelujogih v anketi

Kako vidite KRASKI ROB? Kako vidite vizijo tega obmogja? Kaj je kljuéno za trajnostni razvoj turizma na tem obmogju? Kaj je

potrebno narediti - navedite kljuCne aktivnosti, projekte. Kot kaksno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Kraski rob vidim kot zaklju¢eno ponudbo v
obliki krajinskega parka, kjer gost v
vstopni toc€ki ali prek spleta kupi enotno
karto (vinjeto) za vstop.

Vizijo obmocja predvsem vidim kot
destinacijo namenjeno pohodnistvu,
odkrivanju naravnih lepot, plezanju in
odkrivanju idili¢nih vasic ter
gastronomskih ponudnikov.

Pomembno je, da se na obmocju izvaja
vzdrzni turizem z mislijo na ohranitev
narave in kulturne dediscine.

Profil ponudbe za popotniski turizem,
kolesarstvo, plezalce, ljubitelje
pohodnistva, konjenistva.

Kra$ki rob vidim kot destinacijo za
plezalce in pohodnike.

Projekti naj bodo zasnovani €im bolj
trajnostno brez prevelikih, predrasti¢nih
posegov v okolje. Posegi naj bodo \"z
okusom\" za arhitekturo in urbanisti¢no
planiranje. Zaledje mora ohraniti svoj
\"utrip\".

Ponudba bi morala biti usmerjena v ciljno
skupino ljubiteljev narave, v drugi vrsti pa
tudi Sporta, vendar v omejenem obsegu.

Sportne aktivnosti (plezanje, padalstvo),
tematske poti, adrenalinski park,
kulinarika ter razgledne tocke (v smislu za
meditacijo, za spro$€anje, za jogo ipd.)
Ter za piknike.

Zeleni aktivni turizem z urejenimi pes in
kolesarskimi potmi.

Na kraski rob bi morali vabiti predvsem
obiskovalce, ki cenijo naravo in se znajo v
njej obnasati. Goijiti bi morali pohodniski
turizem, po moznosti z usposobljenimi
vodniki, s spremljevalno gostinsko-
zgodovinsko-etnolosko ponudbo.

Plezanje - gravel kolesarjenje -
pohodnistvo - kampiranje - povezave s
krasom (mobilnost & vsebine).

Zavarovati kraski rob kot krajinski park.
Izdelati oppn za obmocje Brzanije.

Zavarovati kraski rob kot krajinski park.
Izdelati OPPN za obmocje Brzanije

Kraski rob vidim kot Sportni center
plezalcev, kolesarjev, pohodnikov s
primernimi gastronomskimi in nocitvenimi
zmogljivostmi.

kraski rob ima tudi bogato zgodovino,
naselbinsko dedis€ino, zanimive jame,
bogato tradicijo in obiCaje, izjemno

mediteransko klimo in prekrasno pokrajino

z vsem njenimi tipikami krasa.

kraski rob ima tudi bogato zgodovino,
naselbinsko dedisS¢ino, zanimive jame,
bogato tradicijo in obiCaje, izjemno
mediteransko klimo in prekrasno
pokrajino z vsem njenimi tipikami krasa.

Zascita kot krajinski park.

TuristiCne produkte je potrebno vezati na
zeleno neokrnjeno naravo; kulturno in
naravno dedisc€ino; tipike obmocja
kraskega roba in porecja Rizane;

Vstopna to¢ka za aktivnosti na prostem
(plezanje, kolesarjenje, pohodnistvo),
ureditev in legalizacija Sportnih aktivnosti,
povezava ponudnikov gostinstva in
manjsih namestite ter upravljanja v
smiselno celoto

Vaska arhitektura je edinstven spoj istrske in
kraske, v nekaterih vaseh (Podpec¢, Zazid,
Smokvica, Hrastovlje itd.) Je Se odli¢no
ohranjena. Graditi bi bilo treba na revitalizaciji
te dediscine in vzpodbuditi kolesarske in
pohodniSke poti, ki smiselno povezujejo te
tocCke.

Kraski rob je krajina, ki je zaradi edinstvenih
naravnih znacilnosti unikum v Sloveniji. Ima
tudi pestro zgodovino in Stevilne kulturne
spomenike, Ki bi jih bilo smiselno obnoviti,
prezentirati in povezati v enotno kulturno pot.

|zpostavljena 2 kljuCna

pogoja:

Vkljuéevanje lokalnih prebivalcev v
razvoj turizma.

Urejena infrastruktura za obisk.

Nacrtovana vstopna to¢ka bi morala
ponujati informacije obiskovalcem, hkrati
pa zagotavljati tudi osebje, ki bi
nadzorovalo obnasanje obiskovalcev.






MAREZIGE — pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite MAREZIGE? Kako vidite vizijo tega obmoc¢ja? Kaj je kljuéno za trajnostni razvoj turizma na tem obmocju? Kaj je potrebno

narediti - navedite kljuCne aktivnosti, projekte. Kot kakSno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Marezige - gurmani in ljubitelji oddiha,
miru. Dobro vino, dobra hrana in pocitek z
razgledom na koper. Moznost aktivhega
oddiha, ma poudarek na relaxu in
selffnesu.

Kolesarstvo, vinarstvo, kulinarika, lokalne
prireditve

Razvoj vinske destinacije z ustrezno
ponudbo, kot jo lahko vidimo npr. V
Provansi.

Marezige kot majhen kraj naj razvijajo Se
naprej ponudbo z lokalnimi turistiCnimi
proizvodi in naj ohranijo svojo \"istrskost\"
dodatna ponudba za kolesarski turizem, ki
je v vzponu. Promocija kolesarjenja po
zaledju.

Zeli dobro zastavljena zgodba ki dejansko
funkcionira.

Se Ze razvija odli¢no z gradnjo lastne
blagovne znamke in komplementarnih
storitev Ter uposteva sodobne trende v
turizmu.

Marezige - vinska dezela.

Tukaj bi morali delati na gastronomski
ponudbi, vinarji, osmice, kmetije ... in
paziti, da ne bo vse na enem mestu,
temvec bolj razprSeno.

Zeleni aktivni turizem z urejenimi pe$ in
kolesarskimi potmi.

Marezige so veliko naredile v zadnjih
letih. Naj nadaljujejo s prireditvami:
praznik refoska, martinovanje...

Klju¢no za Marezige je, da se omeji
prevelike posege v okolje. Nastanitve naj
bodo diskretne.

Center v Marezigah (podezelski TIC) - od
tu se posilja goste naprej v vinske Kleti,
turisticne kmetije, itd.

Marezige so z vinsko fontano dobile
status vinskega in kulinaricnega sredisca.
Mogoce bi bilo potrebno urediti kakdno
postajaliS¢e za kolesa in urediti okoliske
kolesarske in pe$poti.

Ureditev parkiriS¢, prometnega rezima in
zelenih oblik prevoza iz mesta do
podezelja. Glasbeni festivali, kulinarika.

Marezige imajo ze same vizijo, morda je treba le se kulinariko dodelati, da bo bolj lokalno

obarvana in ne prilagojena masi ljudi.

Na tem obmodju bi bilo smiselno razvijati
gastronomski turizem s poudarkom na
lokalnih vinih - nadaljevati z razvojem
lokalne gostinske ponudbe, ki naj se
osredotocCi na ponudbo lokalnih specialitet,
narejenih iz pridelkov slovenske istre.
Obmocje je primerno za kulturni turizem -
organizacija razli€nih prireditev, ki se
navezujejo na promocijo domacega
kulturnega izrocila, pa tudi izvedba
drugacnih prireditev kot je npr. Marezijazz.
Ta destinacija se lahko prvenstveno trzi kot
gastronomska in kulturna destinacija, pa
tudi kot obmocdje, primerno za aktivno
prezivljanje prostega Casa (kolesarjenje,
pohodnistvo). Je bolj primerna tudi za
nekoliko bolj mnozic¢ni turizem. Vsekakor
pa bi pri slednjem morali upostevati zelje
lokalnega prebivalstva. Ciljne skupine bi
lahko bile: turisti s potniskih ladij, ljubitelji
dobre hrane, glasbe, pohodniki, kolesariji.

Marezige ze sedaj veliko ponujajo.
Potrebno ostale vasi “zbuditi”. Ena od
opcija bi lahko bila mobilni istrski slow
food”, kot neka povezana kulinariéna
izkusnja, hladna predjed v eni vasi, topla v
drugi, glavna jed v tretji in sladica v Cetrti.
Tipi€ne istrske jedi, pe€enice, fuzics
tatrtufi, golaz bo$karina ipd...

Marezige so kot srediS€e deZele refoSka ze
sedaj uveljavljene kot osrednja vinska
destinacija v ob¢ini in regiji. Glede tega
potekajo Ze Stevilne prireditve, gre tudi za
eno izmed mocnejsih gastronomskih to¢k na
podezelju, e ne najmocnejSo. Ta status je
potrebno ohranjati, posebnega razvoja v to
smer pa ni treba potencirati, saj bi s pretirano
mnozi¢nim turizmom lahko prisli do
zasiCenosti destinacije, kar bi bistveno
zmanj$alo kvaliteto Zivljenja domacinov.

Marezige so kot srediS¢e dezele refoska ze
sedaj uveljavljene kot osrednja vinska
destinacija v obcini in regiji. Glede tega
potekajo ze Stevilne prireditve, gre tudi za
eno izmed mocnejsih gastronomskih to¢k na
podezelju, e ne najmocnejSo. Ta status je
potrebno ohranjati, posebnega razvoja v to
smer pa ni treba potencirati, saj bi s pretirano
mnozi¢nim turizmom lahko prisli do
zasiCenosti destinacije, kar bi bistveno
zmanijsalo kvaliteto Zivljenja domacinov.

Marezige vidim predvsem kot kulinari¢no
destinacijo z lepimi razgledi. Gre predvsem
za ponujanje vina in ostalih lokalnih dobrot ...
Ciljna skupina so po mojem mnenju osebe, ki
si Zelijo sprostitve ob dobri hrani z lepimi
razgledi. Menim, da je tem osebam
pomembna dobra dostopnost.



MAREZIGE — pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite MAREZIGE? Kako vidite vizijo tega obmoc¢ja? Kaj je kljuéno za trajnostni razvoj turizma na tem obmocju? Kaj je potrebno

narediti - navedite kljuCne aktivnosti, projekte. Kot kakSno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Najprej je treba vzpostaviti tic na obmodju
med bertoki in marezigami, ki bi bil
kljuénega pomena kot vstopna to¢ka za
predstavitev moznosti uzivanja podezelja.
Turiste zanima gastronomija (dobre
lokalne gostilne, vinske kleti, olj¢na olja)
pohodniske in rekreacijske poti nakup
lokalnih izdelkov

Vinarska destinacija z razgledom.

Obmodje je najbolj znano po svojem
velikem Stevilu ponudnikov vin in oljénega
olja. Vedno veg je tudi gostinskih
ponudnikov in ponudnikov raznih
nastanitev. Urediti je potrebno Stevilne
lokalne ceste, med katerimi mnoge vodijo
do \"manj znanih\" ponudnikov, katere je
treba v sklopu \"vinske poti\" tudi bolje
oglasevati. Dobro bi bilo tudi, da bi se
uredilo javni prevoz iz mesta do teh krajev
- trenutno je organiziran samo prevoz do
vinske fontane. Ker je

Marezige so zgodovinsko pomemben kraj
in to bi se moralo poudariti, narediti
manjSi muzej o tem.

Marezige je sama po sebi postala vidna/znana turisti¢na to¢ka z veliko privatno iniciativo,

Edina mikro destinacija - ki je izkoristila
danost refoSka - vina in ja naj gradi na
temu.

Marezige ima dobro lastno strategijo in
odlicno ponudbo. Zaradi slabe povezave
z mestom, je potrebno na vse prireditve z
osebnim avtomobilom. Kjucni problem je
slaba povezanost koprskega zaledja z
mestom.

V Marezigah je zastavljena prava smer
razvoja destinacije, samo tako naprej in
ne preve¢ v masovnost sicer lahko
nastane problem z prebivalci ki niso
vkljuceni.

Ponudba na tej destinaciji naj bo
usmerjena v buti¢ni turizem v povezavi s
pohodnistvom, kolesarjenjem oz.
Primerna za aktivno prezivljanje prostega
€asa in ne za mnozi¢ni turizem z
avtobusi.

Gastronomska destinacija, sprehodi med
vinogradi, turisticne kmetije, delavnice,
tastingi ...

v kolikor se bodo v mestu in na podezelju zgledovali, je to merilo. Sedaj pa bi morali od

Marezig naprej naplesti \"pajkovo mrezo turisti¢nih ponudnikov\" oz. potencialov, da se ta

\"mreza\" Siri...

Bolj enogastronomski turizem v povezavi
z izletniskim, kolesarjenje. Buti¢ne,
avtenti¢ne nastanitve. Marezige so dovolj
urejene, naj Se naprej promovirajo
domaca vina in olja ter hrana. Tudi
prireditve so primerne.

Marezige kot destinacijo za ljubitelje
gastronomije /vinskega turizma. Klju¢no
za trajnostni razvoj je upostevanje
moznosti / kapacitete - kvaliteta pred
kvantiteto.

Obiskovalec mora obdutiti, da je v dezeli
refoSka - to je posebnost tega obmocja na
kateri je vredno graditi - razmisliti o
atraktivnem muzeju - predstavitvenem
prostoru , ki prikazuje to trto, vino-refosk
ipd.. - kanava je premalo izkoriS€ena -
praznik refoSka se mora preoblikovati in
priblizati nivoju sorodnim prireditvam v
sosednjih obcCinah, regijah.

Buti¢na destinacija za ljubitelje dobre
hrane in vina. Vzpostavitev tematskih poti
s postanki v vinskih hiSah in vaskih
gostilnah (degustacije).

Obmocje marezig se je v zadnji letih zelo
razvilo, vendar je treba najti pravo usmeritev
in ohraniti trajnostni vidik. Aktualna ponudba
postaja preve¢ komercialna, tudi
infrastruktura postaja bolj podobna
zabavi§&nemu parku kot zelenemu
avtohtonemu koticku ...

Marezige vidim kot dobro lokacijo za vrata v
istro. Tukaj se lahko raziskovanje Sele za¢ne
in Se dolgo za tem ne konc&a...marezige se mi
zdijo odli¢no izhodisCe za raziskovanje
podezelja, predvsem pristnih lokalnih kantin
in zgodb domacinov.

Najprej je potrebno urediti povezavo z
zaledjem (kvaliteten/dostopen javni
prevoz!)....ne bo vsak gost obale z lastnim
avtomobilom (!)...in tudi tisti, ki bo priSel z
avtom, si ne bo Zelel izgubljati ¢as na cesti in
po parkiri§¢ih! Pohodnistvo, kolesarstvo,
gastronomija....



DOLINA REKE DRAGONJE =
(dolina reke Dragonje in gricevje v povirju Dragonje kot ==
naravno zeleno zaledje z razlozenimi naselji na liniji d s
Smarje — Borst — Gradin)

Sirse obmogje Dragonje je obmogje ohranjanja in vzdrzevanja kulturne
krajine, naravnih kakovosti in biotske raznovrstnosti v povezavi s
sonaravnim kmetijstvom in aktivnim, kulturnim, dozivljajskim in
gastronomskim trajnostnim turizmom.

To obmocje je v OPN predlagano kor KRAJINSKI PARK.
TN O EEENSS TRUERE. See o
PROGRAMSKI KONCEPT OBMOCJA, ki se nakazuje skozi poglede:

Umirjeno zeleno raziskovanje neokrnjene
narave, istrskih vasic in okusov Istre.




DOLINA DRAGONJE - pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite DOLINO DRAGONJE? Kako vidite vizijo tega obmocja? Kaj je klju¢no za trajnostni razvoj turizma na tem obmocju? Kaj je

potrebno narediti - navedite kljuCne aktivnosti, projekte. Kot kaksno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Obmodje naj se razvija sonaravno, s
poudarkom na vsebinah za ohranjanje
narave.

Pustite neokrnjeno naravo.

Neokrnjena narava...izleti, pohodnistvo,
kolesarjenje.

Dolina reke Dragonje je super za razvoj
camping turizma. Obdanost gozdov, mir in
relativna oddaljenost od guzve je super za
tiste, ki bi radi spoznavali okoliSko istrsko
pokrajino na drugacen nadcin.

Menim da v dolini reke Dragonje ni
potrebnih posegov. Tam naj bodo
oznacbe za kolesarje in pohodnike ter
kak&no kamnito zatocisCe za primer
mocnega sonca ali deZja. Res ni potrebe,
da vsa podrocja urbaniziramo. Ljudje radi
kolesarimo tam kjer je veliko zelenja in

malo ali ni¢ prometa.
Dozivljajski turizem.

Rezervat, opazovanje divjadi.

Doline reke Dragonje sploh ne vidim kot
potencielne turisticne destinacije. Ohraniti
moramo tudi obmogja, kjer se lahko
prebivalci mesta spocijemo od turizma, za
katerega bi morali ugotoviti, ¢e res
prina$a toliko dobrega, da odtehta vse
slabo (gneca, hrup, smeti, ...)

Dolina Dragonje naj ostane taka kot je, za
pohodnike in kolesarje, s prepovedijo
voznje z motoriziranimi vozili

Dolino Dragonje je potrebno zavarovati in
omejiti dostopnost samo na kljucne
lokacije (prepovedati razne zabave na
prostem).

Poudarek na naravovarstvenih temah,
biotski raznovrstnosti, ureditev parka za
obiskovalce, skupaj z ustrezno ponudbo.

Zascita obmocja. V dolini Dragonje poleti
na ¢rno bivajo turisti s kamperiji, nih¢e jih
ne preganja, ob tem da tukaj ni
infrastrukture. Dolino reke Dragonje bi
bilo potrebno ohraniti v &im vedji meri.

Dolina Dragonje mora ostati neokrnjena. Treba pa je urediti sprehajalne in kolesarske
poti ob strugi reke. Do Mazurinovega mlina ali izvira in morja na drugi strani. Kolikor je
mogoce urediti, da imajo obiskovalci postaje, okrepCevalnice, ob upostevanju mirnosti

doline.

Klju€no za trajnostni razvoj turizma na
tem obmocdju je postaviti v ospredije
varstvo narave in upostevati nosilno
zmogljivost prostora. Kljuéne aktivnosti:
redno skrbeti za vzdrzevanje in dobro
oznacenost tematskih poti; zagotoviti
sredstva za naravovarstvene nadzornike,
ki bi po vzoru krajinskega parka Strunjan
pregledovali teren (obnaSanje
obiskovalcev, odlaganje odpadkov,
nedovoljeni posegi v naravo); zagotoviti
gostinsko ponudbo za manjse skupine ali
mimoidoc¢e; organizirati vodene oglede
znamenitosti za manjSe skupine.
Obmo¢je Dragonje naj bi se promoviralo
kot zeleno obmocje, ki je namenjeno
ljubiteljem narave (pohodnikom,
kolesarjem), \"poCasnega\" turizma,
druzinam, ki Zelijo otrokom priblizati
naravo. Nasprotujem usmerjenosti v
masovni turizem in pretirani turistiéni
promociji.

Krajinski park Dragonja in Krajinski park
Kraski rob - ureditev poti - novi produkti

Obuditi pot mlinov na Dragonji od Belega
kamna do Skrlin. Priblizati popotnikom
obisk slapov pod TrebeSami in
Supotskega slapa. Posku$ati reaktivirati
prireditveni prostor na poljanah pri
Smarjah.

Klju€no je, da se vanj ne posega. Ni
potrebno, da je vsaka lokacija tudi turisti¢na.

Sprehajalna pot, morda kot pot sozitja s
sosedi. Pa seveda kakSne znadilnosti,
predvsem s podrocja rastlinstva, morda skok
do bliznjih vasi na \"hribu\" - nekaj je
arhitekturno zelo zanimivih,...za vsak projekt
pa se je treba \"zapeljati\" do domacinov, jih
povpra$ati o zanimivostih, zgodbah, bajkah in
o tem, kje se pri projektu vidijo.

Obuditev mlinov, lokalna kulinarika,
pohodnistvo, prireditve. Dolina Dragonje je
prelepa, vse dejavnosti bi morale upostevati
mir.

Destinacija za turiste, ki zelijo \"polno
potopitev\" v naravo in zivljenje v Istri.

Ohraniti v ¢im vec€ji meri neokrnjeno
Ustanoviti krajinski park z upravljavcem.

Ohraniti v ¢&im vecji meri neokrnjeno
Ustanoviti krajinski park z upravljavcem.

Dolina reke dragonje - pohodniki in gurmani,
ljubitelji dobrega vina, izvajanje
teambulidingov za manjSe organizacije.
Usmerjenost v zeleni turizem, trajnostni
turizem in km 0.



DOLINA DRAGONJE - pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite DOLINO DRAGONJE? Kako vidite vizijo tega obmoc¢ja? Kaj je kljuéno za trajnostni razvoj turizma na tem obmoc¢ju? Kaj je

potrebno narediti - navedite kljuéne aktivnosti, projekte. Kot kakSno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Dolina reke dragonje je krajinski in biodiverzitetni
dragulj, ki pa ga pestijo Stevilne tezave. Tu je predvsem
problem zarasc¢anje, prek katerega je gozd pozrl ze
skoraj vse tradicionalne istrske terasaste krajine. Tu bi
bilo res kljuéno aktivno upravljanje celotnega obmocja z
namenom revitalizacije tradicionalnega in ekolosSkega
kmetijstva, kar bi lahko pripomoglo k revitalizaciji krajine
in z omejitvijo Sirjenja gozda. EkoloSko oljkarstvo in
sadjarstvo, ki bi se vzpostavljalo v sozvoc&ju z obnovo
suhozidov, teras in tradicionalnih vodnih virov bi bilo
lahko osnova za razvoj novih turisti¢nih kmetij z bogato
gastronomsko ponudbo in namestitvami na podezelju.
Problem same doline je tudi njena zaraS¢enost,
odsotnost/uni¢enost mostov in sploSna neprehodnost,
kar onemogoca povezljivost pohodniskih in kolesarskih
poti, ki bi lahko obmocje bolje povezale in zaobjele.
Sama reka Dragonja in njeni pritoki bi s Stevilnimi
slapovi in brzicami lahko privlacila pohodnike in
rekreativce. Potem imamo tu Se Stevilna lepo ohranjena
vaska jedra, ki bi jih bilo mogoce s razli¢nimi
etnoloskimi, kulturnimi in gastronomskimi prireditvami
oziviti (KrkavCe, KoStabona, Pomjan, Topolovec, Labor
ipd...). Pozornost seveda bi bilo treba nameniti tudi
pazljivi obnovi kulturne dedid€ine, saj so tudi vsa vaska
jedra izpostavljena tveganju degradacije zaradi
neprimernih gradbenih posegov. Strokovna in
angaZzirana ekipa bodo¢ega javnega zavoda za
upravljanje krajinskih parkov Kraski rob in Dragonja bi
bila temeljnega pomena za spraviti vse navedene ideje
v Zivljenje.

Dolina Dragonje je Se zadniji kos¢ek divje
narave na obali. Tukaj bi merila predvsem
na druzine, ki i5¢ejo razne poucne poti,
torej lahko pohodniStvo + izobrazevanije.
Veliko je tudi kolesarjev. Potrebno bi bilo
urediti poti, dostop do reke, postaviti ve¢
informativnih tabel. Mogoce urediti kaksen
voden ogled naravnih znamenitosti.

Pustiti dolino reke Dragonje neokrnjeno in
¢im manj posegati v njo ter graditi. Naj pa
se uredi in dolo¢i ter uradno zacrta razne
tematske pedpoti v vse zemljevide
(gmaps, mapy.cz ...), ter postavi smerne
table in info table o zgodovini, favni, flori.
Postavi kakSna lesena podivalis€a za
kolesarje (z orodji za popravilo) in
pohodnike.

Krajinski park Dragonja in Krajinski park
Kraski rob - ureditev poti - novi produkti

BoljSa predstavitev lokalnih ponudnikov
na tem obmodju (vinarji, gostinske
storitve...), v povezavi s pohodniskimi
potmi in kolesarskimi trasami.
Predstavitev tudi kulturne dedis€ine -
spomenikov, da postanejo ti kraji zanimivi
tudi z gledis¢a svoje zgodovinske
pestrosti.

Predlagam, da se najprej vzpostavi kraski
rob, energije (€asa in ne denarja) za oboje ne
bo.

Vse tri destinacije imajo enake temelje za
razvoj turizma in sicer, naravo, lokalno
gastronomijo, ki temelji na vinu, oljcnemu olju
in sedaj ze oblikovani blagovni znamki
istrske /mediteranske kulinarike, imajo
identiteto in bogato zgodovino ter svojo
kulturo in velike moznosti za Sportne
aktivnosti v naravi. V pomenu turisti¢ne
destinacije so zelo majhne, zato ne vidim
velikega pomena drobljenja in identificiranja
za dolocen trzni segment. Dejstvo je, da bi
morala celotna destinacija t.i.slovenske Istre
izkoristiti svojo geografsko pozicioniranost, ki
je - za vso Evropo smo najblizja
mediteranska destinacija, ki ohranja svojo
kulturno in naravno avtenti¢nost in jo
obiskovalcem ponuja skozi nidne produkte, ki
temeljijo na temelji na vinu, oljénemu olju,
tartufih in sedaj Ze oblikovani blagovni
znamki istrske /mediteranske kulinarike, kar
velja tudi za nastanitvene kapacitete in velike
moznosti za Sportne aktivnosti v naravi.

Ta dolina je lepa sama po
sebi in bi jo pustila tako kot
je (naravno!!). Morda bi bilo
potrebno izboljSati doloCene
poti in jih lepSe oznaditi -
vsekakor pa ne asfaltirati,
graditi in modernizirati. Tukaj
bi videla ponudnike za izlete
v naravi, morda nekoga, ki bi
nudil ekskurzije s 4-
kolesniki, koniji, itd. (tako kot
to po€nejo v hrvaski Istri).
Na dostopni lokaciji bi
postavila \"info toc¢ko\" (npr.
ManjSo kamnito hisSko
tipicnega istrskega izgleda)
in bi (vsaj v sezoni) nudila
napotke in informacije v
zvezi z potmi/moznostmi
izletov. V istem sklopu bi
lahko bil zelo \"majhen bar\",
ki bi poleg pijace nudil
izkljuéno domace izdelke
(sir, prsut, olje, domace
sokove, vina, itd.).

To obmocdje naj ostane divje in zaS¢&iteno, kot naravna dedid€ina. Mogoce se
lahko organizirajo vodeni izleti po dolini dragonje, dostopne to¢ke z kmedgimi
turizmi. Nikakor to podrocje ni primerno za mnoziéni turizem.



DOLINA DRAGONJE - pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite DOLINO DRAGONJE? Kako vidite vizijo tega obmocja? Kaj je klju¢no za trajnostni razvoj turizma na tem obmocju? Kaj je
potrebno narediti - navedite kljuCne aktivnosti, projekte. Kot kaksno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Naj ostane kot \'neokrnjena

naraval\ ....urediti nekje glavno \'vstopno
tocko\" (dostop z avtomobili in javnim
prevozom)... od tam dalje pa pohodniSke
in kolesarske poti....kraj, kjer se lahko
Clovek \'izgubi\" in pozabi na vsakdan...
Na posameznih to¢kah pa ponuditi
dodatne vsebine.... parki, muzeji,
gastronomija....da ima obiskovalec lahko
poln dan aktivnosti.

Dobro oznacene izletniSke pohodniSke in
kolesarske poti, obiski kmetij, torkl in
moznost nakupa lokalnih proizvodov,
degustacije olja, vina, itd.

Dolina reke dragonje tako kot kraski rob

zahteva drugacen pristor rzavoja turizma.

Vsebine naj bodo povezane z Sportnimi
aktivnostmi - pohodnistvo, kolesarjenje,
gastronomija. Smiselno bi bilo obe
obmodji zavarovati v smislu krajinskega
parka.

Obmodje naj ostane relativho mirno,
nedotaknjeno - obiskovalci (pes, s
kolesom), ki Zelijo poC€asi odkrivati skrite
kotiCke - problem je cesta, ki se (zal)
uporablja tudi kot obvoznica - razmisliti ali
bi cesta bila namenjena le prebivalcem,
ne za ostale (rezim, nadzor); manjSe
namestitvene enote (tudi glampingi) - zelo
umirjen razvoj

Aktivno preZivljanje prostega ¢asa:
pohodnistvo, kolesarjenje, oddih v naravi
... Urediti vstopne toCke in parkirna
mesta, oznacbe poti, prepreciti
onesnazevanje, ozavesc¢anje ljudi o
spostljivem ravnanju v naravi ...

Zeleno zanimiv, velik zeleni potencial,
predlagam vstopno to¢ko kot v logarski
dolini, a lepse

Kot destinacijo za ozavescene ljudi, ki ne
smetijo, ampak se primerno obnasajo.
Nikakor ne za mnozi¢ni turizem.

Dolino reke dragonje vidim predvsem kot destinacijo za aktivne druzine, raziskovalce in
iskalce miru in gastronomskih uzitkov. Tudi tu je veliko moznosti za lepe zgodbe, ki
temeljijo predvsem na iskanju miru, uzitku in detoxu v naravi. Pomembno je da
povezemo obstojeCe ponudnike, ki Ze zagotavljajo tako ponudbo in dopolnjujemo le to z
novimi buti€nimi produkti. Spet se mi zdi predvsem klju¢no povezovanje, v tem primeru

Se posebej regionalno.

Dolina reke dragonije je primerna za
aktivne raziskovalce. Ponudba na tem
obmocju trenutno ni dovolj dodelana, prav
tako je to obmocje med lokalnim
prebivalstvom razumljeno kot \"naravno
obmocgje\", ki ni namenjeno mnozi¢nemu
obisku. Prav tako na tem obmocju manjka
primernih nastanitev in gostinske
ponudbe.

Dolina reke dragonje naj omogo¢a manjsi
kamp za prenocitve, saj so trenutno tam
velik problem Sotori§¢a na ¢rno;
zagotavljanje pohodnih in kolesarskih poti
ob sami reki; morda se tam izvaja te€aj
muharjenja oz. Lovljena rib boljSa
informiranost obiskovalcev o obmodju in
dostopa do njega.

Tu predvsem bolj gastronomski turizem s
poudarkom na tartufih, poudarek tudi na
reki dragoniji in njeni udoviti naravi.
IzletniSki turizem.



Vizija razvoja urbanega obmocja mesta Koper (TUS
2030) je, da postane mesto morja, sonca in zelenja,
inovativno mesto s prepletanjem tradicije, sodobnosti in
prihodnosti ter Sportno, zdravo in aktivno mesto po meri
Cloveka.

§ 3 prednostne osi razvoja so:
1. Celovito urejanje mestnih obal
2. Revitalizacija zgodovinskega mestnega jedra z
urbano prenovo
3. Razvijanje zelenega sistema mesta.

¥ = Mesto Koper v okwru obalnega somestja (Koper—Plran Izola) krepi SVOJO pozicijo kot
[ osrednji nosilec najpomembnejsih urbanih funkcij, $e zlasti pa na podroc¢ju dejavnosti
transporta in logistike, visokega Solstva, raziskovalnih in izobrazevalnih ustanov, kulturnih
dejavnosti, Sportne infrastrukture, storitvenih dejavnosti in trgovine, visokotehnoloskih
podjetij, proizvodno-predelovalnih dejavnosti — in turizma (!).

i =
STRATEGIJA, ki se nakazuje skozi poglede:

Programsko ozivljamo in infrastrukturno urejamo mesto. Z nadgradnjami
produktov krepimo izvenpoletne mesece in bolje upravljamo obisk poleti,
za boljse finan€éne ucinke ter bolj zadovoljne prebivalce in obiskovalce.
Ohranjamo zdravo in dolgoroéno vzdrzno ravnotezje med kakovostjo
bivanja in obiskom.

5



MESTO KOPER — pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite MESTO KOPER? Kako vidite vizijo tega obmodja? Kaj je klju¢no za trajnostni razvoj turizma na tem obmocju? Kaj je
potrebno narediti - navedite kljuéne aktivnosti, projekte. Kot kakSno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Odliéno starovesko mesto, ki ga pogosto
spregledamo, pa ga zaradi njegove
iziemne arhitekture in zgodovine ne bi
smeli. Kulturna in zgodovinska
destinacija v pravem pomenu besede, z
ramo ob rami Dubrovniku, Trstu, Kotorju,
Splitu. Kot tak bi rabil lasten town center
menedzment in ne sploSne obcinske
administratorje. Z jasno distinkcijo med
podezeljem in mestom bi vsi dosti
pridobili. Ce pridem v Koper, potem
pridem zaradi njega, dobro, lahko tudi
namocim noge v morje. Moji prijatelji radi
prihajajo v Koper, samo ne vedo vedno,
kaj bi tam poceli. Bogatiti je treba
ponudbo staromestnega jedra, obogatiti
zanimive tocCke (point of interest) in
ustvarjati nove. Obiskovalcem je vedno
mogoce predstaviti nove plati pogleda na
mesto, kar gre vstric z informacijsko
tehnologijo.

IzhodiS¢&na toCka za dostopanje do
zaledja in ostalih delov s. Jadrana (Istra,
Benetke....)

Osredotociti se na povrnitev Zivljenja v
mestno jedro, ureditev in posodobitev
mesta v skladu s smernicami ohranitve
kulturne dediscine.

Koper je zelo lepo mesto, ki ima ogromen
zgodovinski pomen. Menim, da bi se
lahko njegovo kulturno dedis¢ino bolje
trzilo. Lepo bi bilo, ¢e bi staro mestno
jedro bolj zazivelo - npr. Poleti
organizirani manjsi koncerti na titovem
trgu in pogosti manjsi sejmi, na katerih bi
se lahko turistom predstavili ponudniki iz
podezelja (vinarji, oljkarji...), Se posebe;j
takrat, ko so v kopru krizarke, saj bi bilo to
zelo zanimivo tudi za obiskovalce iz
krizark. Kljuénega pomena je tudi
organizacija prevozov turistov iz mesta do
podeZzelja (lahko bi se celo organiziralo
enodnevne ali poldnevne \"kulinari¢ne
izlete\" na podezelje, z degustacijami vin v
vinskih kleteh in kosilom/vecerjo v kateri
izmed lokalnih turisti€nih kmetij).

Velik kulturno zgodovinski potencial- potrebo veliko dela in truda, da se lokalno
prebivalstvo in obCina z roko v roki zavedata, da je potrebno aktivno mestno vodenje in
upravljanje z vizijo. Dvigniti nivo gostinske ponudbe- ana ro$ v stari ludki kapetaniji - to je
cilj. Urediti mesto z odloki in predspisi. Cisto¢a in urejenost ulic ter izloZb vsaj na glavnih

ulicah.

Vsekakor je mesto koper tista tocka iz
katere bodo turisti obiskovali podezelje in
ne kra3ki rob. Turisti potrebujejo bazo,
kjer bodo nastanjeni, jedli, uzivali in iz nje
nato odhajali na raziskovanje okolice.
Turistov, ki Zelijo izkljuéno pocitnikovati na
podezelju, je mogoce 10% ... Nacin
razvoja mora biti obraten, trenutno se pa
vse osredoto€a na podezelje in na koncu
ne bo na v mestu in ne na podezelju
uspeha. Sama statistika nocitev jasno

Vv v

pokaze, kje je teziSCe obiska.

Predlagam vec prireditev in dogodkov z
zgodovinsko tematiko (Nazarijev teden,
Carpacijev teden, beneski teden,
srednjeveski sejem, glasbeni teden -
festival starih istrskih melodij ipd ...).

Koper je mesto!!! In koper se mora
razvijati v smer vecje urbanizacije ne ga
spreminjati v vas s podezeljskimi
vsebinami. Mesto naj ostane mesto in
podezelje naj ostane podezelje! Razvoj
naj bo loCen. Ker obiskovalci mesta Zelijo
doZiveti mesto in obiskovalci podezelja
Zelijo doziveti podezelje. Imeti oboje in
prehajati med obemi okolji je najvecja
vrednost.

Koper je tesno povezan s podezeljem, saj
je podezelje prislo v mesto in v urbano
okolje prineslo svoje navade in nacin
zivljenja. A to so Ze antropoloske in
demografske teme. Koper rabi skrbno
prenovo kulturnih spomenikov in palac ter
premislieno namembnost le-teh. Okrepiti
kulturno in umetnisko ponudbo in jo
prijazno in ucinkovito promovirati. Najprej
med prebivalci samimi. Oblikovati uli¢ne,
Cetrtne skupnosti stanovalceyv,
spoznavanje sosedov, ki sodelujejo pri
manjsih akcijah: uli¢ne feste, delavnice za
otroke, starejSe. Znizati najemnine
trgovcem, ampak to¢no dolociti katere
dejavnosti naj bodo v srediS¢u mesta.
Vrniti morje mestu: uvesti lokalni
(po)morski promet, prostor razbremeniti
premnogih elementov( ljubiteljski \"kipi\" v
mandracu, nasadi oleandrov, zaradi
katerih ne vidiS morja, nepotrebne in
kiCaste semaforske svetilke javne
razsvetljave) primerno osvetliti titov trg, Ki
je zdaj zvecer najtemnejsi del kopra in
zato ljudi odvraca od hoje v sredisce
mesta. Posebej poudariti procelja
pretorske palace, stolnice, loggie in
armerije.

IzhodiS¢na tocka za dostopanje do
zaledja in ostalih delov s. Jadrana (Istra,
Benetke....)



MESTO KOPER — pogledi sodelujoCih v anketi

Kako vidite MESTO KOPER? Kako vidite vizijo tega obmodja? Kaj je klju¢no za trajnostni razvoj turizma na tem obmocju? Kaj je
potrebno narediti - navedite kljuéne aktivnosti, projekte. Kot kakSno destinacijo (profil ponudbe in za koga)?

Koper mesto predstavlja kontrast med
starim in novim, kontrast med industrijo z
luko na eni strani, ter parki in Sportno
infrastrukturo na drugi. Pomembno je da
se spodbuja, ohranja domace
prebivalstvo v centru mesta. Spodbuja
butine dejavnosti, umetniske ateljeje in
kulturne dogodke. V mestu primanjkuje
elektriénih polnilnic za avtomobile, “viakec
za prevoz turistov iz mestnega jedra na
novo plazo od Zusterne do Izole,
manjkajo pomoli za dnevne goste z
jahtami. ...

Menim, da Zal ni zadostnega poznavanja
zgodovine kopra s strani prebivalcev,
zlasti mladih. Zanimiv bi bil projekt, ko bi
se mladi seznanili z zgodovino in
posebnstmi kopra, zato da bi lahko
potencialno bili \"lokalni vodi¢i\", kajti brez
zavedanja svoje zgodovine s strani
prebivalcev, postaja mesto sterilno, sploh
Ce se ne zavedamo o prednostih in
danostih, ki nam jih tukaj$nja zgodovina
ponuja.

Koper je mesto!!! In koper se mora razvijati v smer vecje urbanizacije ne ga spreminjati v vas s
podezelskimi vsebinami. Mesto naj ostane mesto in podeZelje naj ostane podeZelje! Razvoj naj bo
loCen. Ker obiskovalci mesta Zelijo doziveti mesto in obiskovalci podezelja Zelijo doziveti podezelje.
Imeti oboje in prehajati med obema okoljema je najvecja vrednost.

V zadnjih letih mestno jedro ogroza tudi apartmanizacija in
izginjanje stalnega prebivalstva, kar pomeni po¢asno
spreminjanje mestnega jedra v mrtvo turisticno kuliso - kljub
temu proces ni Se tako dale¢, da se ga ne bi dalo primerno
omejiti. Predvsem treba pristopiti k aktivni obnovi (tudi
infrastrukturni - odvodnjavanje, napeljave itd) in revitalizaciji
mestnega jedra. Dolgorocno bi bilo smiselno se osredotociti na
kvalitetno kulturno ponudbo - tako visoko kulturo (gledalisce,
kino, koncertna prizoris¢a, festivali) kot tudi alternativno kulturno
ponudbo (cmk, veliki priloznosti sta libertas in bastion). Veliko
vecjo pozornost bi bilo treba usmeriti v skrbno izbiro programov
ob osrednjih mestnih ulicah, kjer bi bilo smiselno krepiti
umetnisko in kulturno ponudbo (knjigarne, galerije, ateljeji ipd.)
In raznoliko gostinsko ponudbo (gastronomska ponudba v
mestnem jedru je zelo omejena). Paradni konj revitalizacije
mestnega jedra bi morala biti ena vecja kulturna prireditev ali
festival (ali morda dve z povsem razli¢no ciljno publiko), ki bi
koper postavila na slovenski in mednarodni zemljevid kulturnih
festivalov. Stratesko bi bilo treba razvijati razli¢ne lokacije v
mestnem jedru z namenom razvoja razliénih formatov prireditev
(koncertov, razstav, predstav ipd.), za kar bi bilo treba aktivirati
razli€ne trge, ulice, zapus€ene stavbe, dvoris€a, cerkve ipd.
Obmodje izven mestnega jedra lahko ostane fokusirano na Sport
in ob potencialni izgradnji sejmiS¢a na obrobju tudi na sejemski
turizem.

Mladi naj bodo fokus za mesto, €e ne se bodo vsi odselili. Drug fokus
pa naj bo business gost. Rabimo nova, mlada podjetja. Ce ne dela$
v Spediciji ali gostinstvu, je mlademu teZko dobiti kak pametno
sluzbo.

Zgodovinski center mesta ne more biti le apartmajsko naselje
vikendasov in Studentske sobe. Nekatere javne sluzbe, banke ipd
namestiti v stare izpraznjene koprske stavbe.

Koper ima izredno bogato dediscino, ki jo mora ustrezno ovrednotiti
in predstaviti, vendar ne tako, da bo mesto muzej. Temve¢ mesto, ki
Zivi, ki povezuje. Mesto mora ostati mesto s svojo mestno kulturo in
podezelje podezelje s svojimi danostmi, prednostmi, kijih mesto e
more ponuditi. Morata biti komplementarna in tako tudi razvijati svoje
potencile. Trenutno najvecjo oviro vidim v nepovezanosti z javnim
prevozom.

Kot Ze navedeno, se ne strinjam z va$o vizijo, da je potrebno najprej
urediti podeZzelje. Koprsko podezelje je prevec raznoliko in
razprS8eno, da bi lahko iz njega $tartali z razvojem destinacije, saj je
destinacija koper v smislu turizma v zacetni razvojni fazi. Zato bi po
mojem mneniju bilo potrebno zaceti z intenzivnim razvojem in
promocijo turizma v centru, ko bi bila destinacija razpoznavna, pa bi
lahko razvoj in promocijo turizma intenzivno Sirili tudi v zaledje.

Velik kulturno zgodovinski potencial - potrebo veliko dela in truda, da se lokalno
prebivalstvo in obCina z roko v roki zavedata, da je potrebno aktivno mestno

vodenje in upravljanje z vizijo. Dvigniti nivo gostinske ponudbe - Ana RoS v stari
luki Kapetaniji - to je cilj. Urediti mesto z odloki in predpisi. Cistoga in urejenost

ulic ter izlozb vsaj na glavnih ulicah.
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POZICIONIRANJE KOPRA KOT TURISTICNE DESTINACIJE

Kot kaksno destinacijo vidite Koper v prihodnje - na ¢em naj MO Koper gradi svojo ponudbo, identiteto in
razlikovalno pozicijo (sploh v odnosu do drugih treh ob¢in slovenske Istre)?

Mozna do 2 odgovora

Anketa 1: thali i : NAJVISJE DELEZE ODGOVOROV STA
PREBIVALCI 0% 10% 20% 30% Naj ?OIIDJ I:;ZLJPZ() :é?\lvlljen DOBILA:
Prijetna morska destinacija z odliéno enogastronomsko ’ .
ponudbo - ving, lokalna kulinarika, gastronomski festivali ... (ENOGASIR(?NOMSKI in 1. Prijetna morska destinacija z odliéno
Marska destinacija, ki je odlicna izbira za aktivne goste VAR ) enogastronomsko ponudbo - vino,
(ktivnia morska destinacia), ki ne 2elijo zgol lezati .. ter 2-AKTIVNI karakter lokalna kulinarika, gastronomski festivali

Aktivna, Sportna destinacija - odlitna Sportna MORSKE in drugo dogajanje (tako v mestu kot na

infrastruktura in ugodna mediteranska klima, 365 dni - tako ... podeielju) Kkamor prideé na uiivanje
Destinacija, ki je vstopna todka za odkrivanje Istre - DESTlNACIJE

sem prihajajo gostie, ker je lahko dostopna, ima dobre ... in drUienje_ . . . Lo
Destinaciia, ki jo znana po Svahnern uiripu (prireditve B . . . Morska destinacija, ki je odli¢na izbira za
! djgegodki, nakupovanie, drugen]e, zabava) : VISQkO tudi kot aktivne goste (aktivha morska
poslouns, sejermska destinaia - motno SiSe reqisko Zelo enotni 3-SPORTNA destinacija), ki ne Zelijo zgolj lezati na
sejemsko sredisée (ta pozicija je pogojena z dolgoroénim ... OngVOI’I DESTINACIJA in plazi, ampak biti aktivni (sprehodi,

pohodniske in kolesarske ture, odkrivati

Druge - opredelite: vseh 3 Kot 4-VSTOPNA TOCKA podezelje, uzivati v hrani, obiskovati
aziskovanje cele Istre prireditve ...)

javnosti
Anketa 3:
Anketa 2: PONUDNIKI
_ 0% 10% 20% A 0% STROKOVNA JAVNOSYT_

; , : 20% 40% 60%
(el morsi destitacim). ki ne Selio 2003 G298 o il e, keI KUTnanke, g aetonomei featnal
BN e A g e e Morska destinacia, K je odiiéha izbia 22 aktime goste
frastruktura in Ugodna edterandea Kima, 365 an - £ - S iitura in e doerirs detiecia  odina dportra
sem pﬁgﬁ?&s‘géﬁ éﬁt%n@htﬁ%:g}gg;:imjgﬂftmm': sEm pm;;:]gac;sge? l:asrt?gnl:htlﬁj%szgagg :,r imjgolﬁtmre.:
Destinacija, ki&e gﬁgﬂﬂﬂngﬁ uil;e‘ig;?g: éﬁig:n:l][grdzrgg;t::j Destinacija, kicﬁ gzgiﬂangﬁ i‘éﬂﬁg é.rﬁzig:n]tgrﬁzrgg;tﬁj
Sejemiko Srediice (£8 pozics J2 PoOGcIns 2 dolgo oM - sesemeko sredisie (62 podcira 6 pogoIens 2 dolgoroTh -

Drugo - opredelite: Druge - opredelite: 1o N=57

N=102




POZICIONIRANJE KOPRA KOT TURISTICNE DESTINACIJE

UZIVANJE, DRUZENJE

Zanimalo nas je, kateri vidik profila ponudbe vidijo prebivalci
in ponudniki kot najbolj izstopajo€ in potencialen za razvoj in
gradnjo TRZNE POZICIJE:

Podali smo naslednje opcije — ki med seboj se
ne izkljuéujejo, vendar pa vsaka izpostavi
doloc¢en vidik:

AKTIVNI ODDIH

1. Prijetna morska destinacija z odlicno enogastronomsko ponudbiG™ VS| ELEMENTI
vino, lokalna kulinarika, gastronomski festivali in drugo dogajanje SO
(tako v mestu kot na podeZzelju) - kamor prides na UZIVANJE in

5 KOMPLEMENTARNI,

DRUZENJE PEp— - VIEINIAT

2. Obmorska destinacija, ki je odli€na izbira za aktivhe goste 34 (se ne izkljucujejo)
(AKTIVNA OBMORSKA DESTINACIJA), ki ne Zelijo zgolj lezati % vseeno
na plaZi, ampak biti aktivni (sprehodi, pohodniske in kolesarske potrebujemo nek
ture, odkrivati podezelje, uZivati v hrani, obiskovati prireditve ...)

FOKUS!

3. Destinacija, ki je vstopna toéka za odkrivanje Istre — sem RAZISKOVANJE
prihajajo gostje, ker je lahko dostopna, ima dobre povezave in od
tu je mogocCe raziskovati druge destinacije slovenske Istre,
Hrvasko, Cezmejno ...

4. Aktivna, Sportna destinacija - odli¢na Sportna infrastruktura in . POSLOVNA .
ug(_)dna mediteran§ka inn_1a, 36_5 d_ni -_tako za rekrt_aativne " POSLOVNA,
obiskovalce kot Sportnike, ki pridejo sem na priprave / SEJEMSKA

5. Destinacija, ki je znana po zivahnem utripu (prireditve, ! DESTINACIJA -
dogodki, nakupovanje, druzenje, zabava) I Mocno sirse 1

. . . . v .. | regijsko sejemsko ’l

6. Poslovna, sejt_amska destlr_lacua - mocno Sirse regusk_o \‘ sredis&e (ta poziciia je |

sejemsko srediS€e (ta pozicija je pogojena z dolgorocnim \ pogojena z dolgoronim /

projektom vrhunskega sejmis&a) 19 \\ proiektsoer}"m"i;g‘;r)‘s"ega /'
% DOGAJANJE S e
~ L — - -



POZICIONIRANJE KOPRA KOT_TURISTI(VJNE DESTINACIJE - pogledi

Anketa 2: PONUDNIKI Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST
NAVEZUJE NA SIRSE OBMOCJE: Pomembno bi bilo, da se Koper promovira kot
destinacija, ki se navezuje na sosednja obmocja. Mesto svojim obiskovalcem
ponuja dovolj, da jih zadrzi na svojem obmocju, hkrati pa ponuja dober dostop do
drugih slovenskih regij in sosednjih drzav.

Zaradi luke Koper bo turizem v Kopru zmeraj
sekundarna dejavnost in ni€ ni narobe s tem. Naj luka
poskrbi za stanovalce, kot tudi turiste/obiskovalce,
pripravi kakSen muzej zgodovine luke Koper, vodene
oglede... Naj nudi finanéno pomo¢ turizmu in drugim
panogam, ker je vodilna sila na drzavni ravni. Nosi

Drzna in bogata kulturno-prireditvena in Sportna destinacija. veliko odgovornost. Mora poskrbeti za zaposlene,
domacine in priseljence. In krepiti turizem, sicer bo
NE SMEMO BITI TRANZITNA DESTINACIJA: Koper se ne bi smel poniknil.

pozicionirati kot spalno predmestje Pirana ali pa tranzitna toCka do Hrvaske.
Koper je prva izbira za vse, ki jim je pomemben Sport in hrana. Vinske
degustacije in lokalna kulinarika pridejo v postev predvsem na podezelju.
Prireditve, festivali, Sportne aktivnosti na morju pa v mestu. Nasa druzinska
prijateljica iz Svice, ki Ze desetletja prihaja na dopust na slovensko Obalo, je
lani po dolgem Casu bivanje v hotelu v PortoroZzu zamenjala s koprskim
podezeljem s pogledom na morje. Koper jo je prepri¢al z urejenim
obmorskim parkom, koprsko podezelje pa z naravo in zelenjem. Pro¢ od
mestnega hrupa in guzve.

{oper je bil po 2. svetovni vojni dolo¢en za industrijsko
obmodje in jaz se, e bi bila tu turistka, res ne bi Zelela
kopati z mega dvigali na dosegu roke, ko obstaja avtenti¢na
narava nekaj 10 km juzneje. Je pa Koper — caput histriae v
SirsSi regiji izstopajo€ po svoji kulturni dediS¢ini. Z zZivo
dedis¢ino smo pa zelo Sibki.

KOMBINACIJA: Dejansko je mozno kombinirati vse zgornje elemente. Pri tem bi bilo

najbOIjée éim bOlJ zminimalizirati funkCijO kOpra kot nakupovalnega srediS¢a (kar ni Na podeie”u vzdrznost Ze|enega rekreativnega trajnostnega
turizem v polnem pomenu besede in od tega kot skupnost, razen prometnih zamaskoyv, turizma, ki sloni na ohranjanju kulturne in naravne dediéine,
nimamo nicesar). Enogastronomska festivalska ponudba pa ni dovolj, potrebno je tradicije in vaskih obi¢ajev, enkratnih posebnih doZivetij. V mestu pa
razvijati tudi kvalitetno kulturno ponudbo (glasba, film, gledalis¢e, likovna umetnost) in vecje prireditve, morje sonce,...

po moznosti tudi no¢no Zivljenje (koncertna in plesna prizoris¢a), ki je v zadnjih letih
povsem zamrlo.

Potrebno je delati na jasni identiteti in Se pomembneje na dostopnosti storitev ter znamenitosti, ki so del te identitete (mesto/podezelje). Ce je, npr. Identiteta
aktivno mesto s Siroko ponudbo Sportnih aktivnosti, morajo te aktivnosti biti urejene tako, da je za turista €¢im bolj enostavno (urejenost kolesarskih poti/peSpoti, ponudba
Sportne opreme...), obiskovalec ne sme naleteti na probleme, kot so slabo ozna¢ene poti, pomanjkanje opreme. V kolikor Koper Zeli postati celoletna destinacija, mora
imeti tudi celo leto ponudbo. Turist, ki v Koper pride 1. Oktobra se ne more peljati z ladjico do pirana, ne more si izposoditi Sportne opreme ali izvajati Sportnih aktivnosti v
centru active Koper (razumljivo, da ni opreme za vecino vodnih $portov, a obstajajo alternative). Prav tako so pomanijkljivosti pri ponudbi dogodkov, ki so organizirani
sporadi¢no (poletje, zimski dogodki - predvsem december), premalo je izkoriS€en potencial jesenskih ter spomladanskih dogodkov.
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Ocenite pomen posameznih produktov za prihodniji razvoj in okrepitev pozicije/konkurenénosti destinacije.

TURISTICNI PRODUKTI - ponudniki

PRODUKT Z NAJVISJIM POTENCIALOM in statusom ,,Kljuénega pomena za razvoj turizma in okrepitev pozicije Kopra:

ENOGASTRONOMIJA (od top restavracij do bistrojev in bolj preproste, a avtenticne lokalne ponudbe, gastronomske prireditve, vino, oljkarstvo

Na drugem mestu: Koper kot ZGODOVINSKO MESTO - kultura, kulturna dediscCina, izjemna zgodovina

Na tretjem mestu: SPORTNI TURIZEM (prlprave Sportnikov) in NARAVA (bolj odgovorno dozwljanje narave)

ENOGASTRONOMDA - od top restavraci do bistrojev in bolj
preproste, a avtentiéne lokalne ponudbe, gastronomske ..

Koper kot ZGODOVINSKO MESTOD - kultura, kulturna
digéina, izjemna zgodmﬂna

SPORTNI TURIZEM (priprave 3portnikov, tekmovanja-Sportne
prireditve ...}

MARAWA - odgovorno doZivlijanie na[:r.we (krajinski Eark
Skoganski zato

Urejena KULTURNA DEDISCINA - na podedelju

. . PRIREDITVE in DOGODKI
Prikaz pomena skozi

povpreéno oceno KOLESARJENIE
TEAM BUILDING, incentive

SEIMI (vrhunsko sejmisde - Koper kot sejemsko mesto - v
pripravi je idejni koncept in poslovni model)

WELLNESS - kot dopolnilna ponudba za krepitev privlaénosti
bivarja izven poletja

POHODNISTVO
MICE - manjéa poslovna sreéanja (konference, seminamji)

AQUA FUN - pokniti bazeni, kopaliski turizem - za mesece
izven poletja

PLEZANIE

Kopanje in vodni Sporti oziroma produkt "SUN & BEACH"

CRUISING turizem (krizarjenje) - za ladje na postanku
(zdajsnji koncept - port of call)

CRUISING turlzem (krizarenje) - Koper kot home aJx:
"matiéno pristaniéée za potniske | "

NAKUPOWVANIE - kakovostna ponudba

JAHANIE (in jahalne tematske poti)

An keta 2: PON U DN I Kl NARAVA - odgovorno dofivijanje na[:we (krajinski ﬂark

ENOGASTRONOMDA - od top restavrac) do bistrojev in bol]
preproste, a avtentiéne lokalne ponudbe, gastronomske ..

Koper kot ZGODOVINSKD MESTO - kultura, kulturna
digcina, iziemna zgodm:ma

K

i I

SPORTNI TURIZEM (priprave Sportnikov, tekmovanja-Sportne
prireditve ..)

Skoganski zato
Urejena KULTURNA DEDISCINA - na podezelju
Prikaz delezev glede PRIREDITVE in DOGODKI

na stopnjo potenciala
— bolj podroben

vpogled TEAM BUILDING, incentive

KOLESARIEMIE

SEIMI (vrhunske sejmisée - Koper kot sejemsko mesto - v
pripravi je idejni koncept in peslovni model)

WELLMESS - kot dopolnilna ponudba za krepitev privlatnosti
bivarja izven poletja

POHODNISTVO
MICE - manj3a peslovna sredanja (konference, seminarji)

AQUA FUN - pokriti bazeni, kopaliski turizem - za mesece
izven poletja

PLEZAMIE

§

8

Kopanje in vodni Sporti cziroma produlkt "SUN & BEACH"

g

CRUISING turizem (krizarjenje) - za ladje na postanku
{zdajsng konoept port of call)

E
4

CRUISING turizemn (krizajenje) Koper ket home
("matiéno pristanisée za potnidke IacFO)

MNAKUPOVAMNIE - kakowvostna ponudba 30% 32

&

H
4
B3k

ISHAMIE (in jahalne tematske paoti)

§
g

N=103

B Ne vidim nekega potenciala ... Zrmemi potencdial (2) Precejien potenial (3) m Kljuénega pomena za razvo] ...

H Me vem, tezko se opredelim



TURISTICNI PRODUKTI — strokovna javnost

Ocenite pomen posameznih produktov za prihodniji razvoj in okrepitev pozicije/konkurenénosti destinacije.

PRODUKT Z NAJVISJIM POTENCIALOM in statusom ,,Kljuénega pomena za razvoj turizma in okrepitev pozicije Kopra:
PRIREDITVE in DOGODKI

Na drugem mestu: ENOGASTRONOMIJA

Na tretjem mestu: NARAVA (bolj odgovorno dozivljanje narave) in KULTURNA DEDISCINA NA PODEZELJU in Koper kot zgodovinsko mesto,
zelo blizu si sledijo $portni turizem, KOLESARJENJE, POHODNISTVO

1 2 3

PRIREDITVE in DOGODKI

ENOGASTRONOMDA - od top restavrad) do bistrojev in balj
preproste, & avtenticne lokalne ponudbe, gastronomske ...

NARAVA - odgovorno doZivlijanje narave (krajinski Eark
Skocjanski zato )’

Urejena KULTURNA DEDISCINA - na podeieliu

SPORTNI TURIZEM (priprave 3portnikov, tekmovanja-3portne
prireditve ...}

Koper kot ZGODOVINSKD MESTO - kultura, kulturna
diséina, izjemna zgodovina

KOLESARIENIE

POHODNISTVO
PLEZANIE

WELLNESS - kot dopolnilna ponudba za krepitev privlatnosti
ivarmja izven poletja

MICE - manjia poslovna sreéanja (konference, seminarji)

TEAM BUILDING, incentive

CRUISING turizem (krZarjenje) - za ladje na postanku
(zdajsn)i koncept - port of call)

SEIMI (vrhunsko sejmisée - Koper kot sejemsko mesto - v
pripravi je idejni koncept in poslovni model)

CRUISING turizem (kriZarjenje) - Koper kot home port
{matiéno pristanisce)

MNAKUPOVANIE - kakovostna ponudba
JAHANIE (in jahalne tematske poti)

AQUA FUN - pokriti bazeni, kopalidki turizem - za mesece
zven poletia

Kopanje in vodni Sporti oziroma produkt "SUN & BEACH"

STROKOVNA JAVNOST

N

Anketa 3:

=56

EEPORTNI TURIZEM (priprave 3portnikov, tekmovania-3portne " 13%

PRIREDITVE in DOGODKI - 34%

.. . - |
ENOGASTRONOMDA ~ od top restavracij do bistrojev in belj e,
preproste, a avtentiéne lokalne ponudbe, gastronomske ...

|
MNARAVA - odgovorne doZivijanje narave (krajinski park
Skoganski zatoia... 7%
|

Urejena KULTURNA DEDISCINA - na podeZeliu -7% 39%

|
Koper kot ZGODOVINS KO MESTO - kultura, kulturna
dedigdina, izemna z'godo\rina 7% 41%

g

prireditve ...}

KOLESARIENIE 9% 46%
POHODNISTVO - 11% 46%
PLEZANIE | 14% 43%

WELLMESS - kot dopolnilna ponudba za krepitev priviatnosti

bivama izven poletja | 23% 39%
MICE - manjia poslovna sredanja (korference, seminarji) | 27% 38%
TEAM BUILDING, incentive 29% 20%,
CRUISING turizem (knzarjenje) - za ladje na postanku
(zda}'Js'nji koncept - port of call) | 27% 25%
SEIMI (wrhunsko sejmidce - Koper kot sejemsko mesto - v
pripravi je idejni koncept in poslovni model) 29% 25%
NAKUPOVANJE - kakovostna ponudba 3494, 30% -
CRUISING turizem (krzarjenje) - Koper kot home port
{matiéno pristanigge) | 30% 20%
IAHANJE (in jahalne tematske poti) 7% 229 -
AGQUA FUN - pokriti bazeni, kopaliski turizem - za mesece
' zven poletja | 40% 4%
Kopanje in vodni Sporti oziroma prodult "SUN & BEACH" 30% 38% -

® Ne vidim nekega potenciala ... Zmemi potencal (2)

m Ne vermn tedlen ca anredalim

Precejfen potenial (3) m Kljuénega pomena za razvo] ...



PRODUKTNI KONCEPT KOPRA (delovni nastavek)

3 OSREDNUJI

M OT IV I MOTIVA PRIHODA POSEBNI INTERESI
PRIHODA AKTIVNI RAZISKOVANJE

MEDITERANSKI (k'UIl:ura' priredit\t/e,_ AKTIVNOSTI V
- : : ODDIH 365 R NARAV/ POSLOVNA SRECANJA
(vidik, Zaka_J .nek.do pride v _ (sprostitev, kopanje, vodni sproscene aktivnosti v naravi, e L O, (MICE)
Koper — kaj je njegov glavni $porti, pohodnistvo, kulinarika) plezanje, vodni Sporti (manjSe konference,

kolesarjenje, prireditve, KOPER, slovenska Istra, jahanje ...)
gastronomija, raziskovanje) ¢ezmejno

* Motiv je mediteranski oddih — pri éemer se gostje,
P [ ; Sl = POCITNICE SPORTNIKI NA PRIPRAVAH,
ki zelijo bolj mir, odlo€ijo za bivane na podezelju = =

motiv prihoda) incentive, team-building)

KULTURA AKTIVNOSTI V NARAVI
P I 2 O D U KT I (zgodovinsko mesto, kulturne - OUTDOOR
prireditve, (pohodnistvo, kolesarjenje, X
(kaj ponujamo — kaj tvorijo kulturna dediScina na podezelju) plezanje, vodni Sporti ...) POSLOVNA SRECANJA

(MICE)

(manjSe konference,
incentive, team-building)

osrednji motiv prihoda)

HORIZONTALNI GASTRONOMIJA RIBISKI TURIZEM

POVEZOVALNI (kulinarika, vino, avtenticni lokalni (izleti z ribiskimi barkami, ribji pikniki, SPORTNIKI NA PRIPRAVAH,
pridelki in kulinariéni festivali) e o) SPORTNE PRIREDITVE

PRODUKTI DOZIVETJE NARAVE S— .
(ki so vpeti v vse produkte PRIREDITVE (odgovorno in bolj umirjeno CRUISING — ki koristi ponudbo in
. . . (mesto in podeielje) dozivljanje narave) doZivetja v mestu, na podeZelju in
in motive prihoda — vendar se odloéa tudi za ponudbo izletov
glede na osrednji motiv v DESTINACIJSKA (5°) WELLNESS, SPA po Sloveniji
razlicnem obsegu) DOZIVETJA (kot podporna ponudba za krepitev

privlacnosti obiska izven poletja



CILIJNI SEGMENTI
Kateri segmenti so
pomembni ze danes in v
katerih prepoznavamo
priloznost v prihodnje




CILJNI SEGMENTI — KOGA ZELIMO PRITEGNIT!

Za koga je Koper kot turistiCna destinacija (torej celotno obmocje MOK)?

Anketa 3:

Anketa 2: PONUDNIKI STROKOVNA JAVNOST
MozZna do 2 odgovora

0% 20% 40%a 60% 80%, 100% NAJ POMEMBNEJSA 0% 20% 40%a 60 % 80%a 100%
I ; : I : I CILJNA SKUPINA. Aktivne dopustnike in raziskovalce | I i I : I

Druzine z manjgimi otroki (do 7-8 let)

Alktivne dopustnike in raziskovalce

Druzine z manjEimi otroki (do 7-8 let)

. L . . . Aktlvnl dopustnlkl DruZine z vedjimi otroci (okvirno od 9 let naprej)
Druzine z vetjimi otroci (okvirno od 9 let naprej) . . .
in raZISkOV3|CI Poslovne obiskovalce
Poslovne obiskovalce
Dnevne goste - ladje na knzar]en]ll:l:l. dnevni obisk iz
Dnevne goste - ladje na knzar]en;ulH dnevnl obisk iz - ugih destinacij
rugih destinacij DrUZ| ne Kulturni turizem - zgodovina, kulturna dediséina, muz: |
kakovastni kultumni dog

Kulturni turizem - zgodoving, kulturna dedisding, muz: |

kakovostni kultumi dog Ohiskovald prireditey

Obiskovalci prireditev H H
P Kulturni turizem Brugo - opredelie:
Drugo - opredelite:
n=57
n=299
m Zelo pomembna ciljna ... W Srednje pomembna ciljna ... ™ Ne vem, teZko se opredelim ® Koper ni ustrezen za to ...
® Zelo pomembna ciljna skuping ... | Srednje pomembna ciljna ... = Ni pomembna ciljna skupina = Ne vem, tefko se opredelim = Ni pomembna ciljna skupina
® Koper ni ustrezen za to ...

1 2 4 5

L L i} i} J
Drugo - opredelite: Aktivne dopustnike in raziskovalce

Aktivne dopustnike in raziskovalce Kulturni turizem - zgodovina, kulturna dediscina, muzeji,

kakovostni kultumi dog

Druzine z vecjimi otroci (okvirno od 9 let naprej)

Kulturni turizem - zgodovina, kulturna dedisina, muz ': Druzine z vedjimi otroci (okvirno od 9 let napre))
kakovastni kultumi dog

Druzine z manjsimi otroki (do 7-8 let)

Obiskovalci prireditev Obiskovalc prireditev

DruZine z manjsimi otroki (do 7-8 let) Dnevne goste - ladje na knzaoenjll'::l. dnevni obisk iz

rugih destinacij

Poslovne obiskovalce

Dnevne goste - ladje na knzauen]hé dnevnl obisk iz Poslovne obiskovalce

rugih destinacij

N=99 N=57




CILIJNI SEGMENTI (delovni nastavek)

OSREDNJI MOTIVI PRIHODA

MOTIVI
PRIHODA

(vidik, zakaj nekdo pride v
Koper — kaj je njegov glavni
motiv prihoda)

AKTIVNI
MEDITERANSKI
ODDIH 365

(sprostitev, kopanje, vodni
Sporti, pohodnistvo,
kolesarjenje, prireditve,
gastronomija, raziskovanje)

AKTIVNOSTI V
NARAVI

(kolesarjenje, pohodnistvo,
plezanje, vodni Sporti,
jahanje ...)

= OUTDOOR

OUTDOOR
DN AVDUSENCI

= POCITNICE

NA MORJU ali PODEZELJU

e DOPUSTNIKI

PARI NA AKTIVNIH

POCITNICAH

= TOURING

TOURING

SEGMENTI

S

KULTURNI TURISTI S KOLESARJI

OBISKOVALCI
- POHODNIKI
DRUZINE NA PRIREDITEV _
AKTIVNIH :
e STACIONARNI POCITNICAH KROZNE TURE PLEZALCI
PARI

TRANZITNI
GOSTJE

VODNI SPORTI

NA ODKLOPU
NA PODEZELJU

GURMANI

Q DNEVNI GOSTJE

GURMANI

IZLETNISKE
SKUPINE

DNEVNI OBISKOVALCI

iz sosednjih destinacij

POSEBNI INTERESI

CRUISING
(Koper kot
pristaniSce
postanka)

POSLOVNA
SRECANJA
(MICE)*

CRUISING
(Koper kot
mati¢no
pristanisce)

SPORTNI
TURIZEM

POSEBNI INTERESI

DNEVNI CRUISING
OBISKOVALCI

SPORTNIKI NA PRIPRAVAH
SPORTNE PRIREDITVE

POSLOVNE SKUPINE
Team building, incentive

MANJSA POSLOVNA
SRECANJA

IZOBRAZEVALNI TURIZEM

DIGITALNI NOMADI



POGLED NA
PRILOZNOSTI

0’ ’00
(in preverjanje podpore ﬁ

NG

0’0 .’Oo

o)
nekaj identificiranim o
vecjim projektom) o



POGLED NA PRILOZNOSTI

V nadaljevanju je navedenih nekaj identificiranih infrastrukturnih projektov, ki so pomembni za turizem, pa

tudi SirSe (ki so sicer v razli¢nih razvojnih fazah - od tega, da so nekateri ze v teku, do nekaterih, ki so na
ravni ideje) - prosimo za vas pogled oziroma oceno pomena.

Trajnostna ureditev obalnega pasu do Izole Anketa 1:

PREBIVALCI

Celostna prenova in programska nadgradnja gradu Socerb

e e g e ek iroma NAJVISJE DELEZE ODGOVOROV STA DOBILA:

Vapostavitey vstopne tocke oziroma Epartro turistine 1. Trajnostna ureditev obalnega pasu do lzole
Preureditey Libertas skladisa v kultumo sredisée 2 2. Na druge mestu celostna prenova in programska nadgradnja gradu Socerb
vefnamenskimi dvoranami 7 0o For . - 7 . q

Vapostavitev TIC-a in kakovastne gostinske ponudbe e 3. Prebivalci in ponudniki so na tretie mesto (strokovna javnost na Cetrto) dali kolektivno
N ,ts:”at"”“" '“‘;‘:’]'(”e“gda:’e '_“"“:f"'tas:"‘? blagovno znamko slovenske Istre
reureditev Servitskega samostana (med drugim tud proston . 0 0 e .

in vsebine za popularizacijo znanosti, virtualni muzej, ... 4. Ostali projekti so dobili tudi kar enotno podporo
Ureditev prodajno-degustacijskega centra z Vir::kérg té?a?tm v

rapl 1on

Vrhunsko, sodobno sejmisée in prostor za dogodke NAJNIZJE JE BILA PODPORA projektu Kopra kot matiénega pristaniséa

Izgradnja potrebne infrastrukture in podpomih storitev za
preoblikovanje Kopra kot port of call v HOME PORT ...
Anketa 3:

TROKOVNA JAVNOST 1 2 3 4

Trajnostna ureditev obalnega pasu do Izole S O O J OS I 1 1 )

Trajnostna ureditev obalnega pasu do Izole
Vzpostavitev TIC-a i_nk.klaIfcgvpgtnekgnst.ina?kgkpoguc.!be na
] strateski Dl cji nekdange Liske apl:‘.anl)e An keta 2: PONUDN I KI Celostna prenowa in programska nadgradrja gradu Socerb
Vzpostavitev krovne kolektivne blagovne znamke oziroma
znamke kakovosti za obmodje slovenske Istre za lokalne ... \zpostavitev TIC-a in kakovostnekgost_inske ponudbe na

. . . i strategki lokaciji nekdanje lugke kapitanije
Preureditev Libertas skladiséa v kultumo sredisée z
veénamenskimi dvoranami

hriborm
1 2 3

Vertikalna mobilna povezava obalnega cbmoéja z Markovim N — 1 96
4

Vzpostavitev krovne kolektivne blagovne znamke ali znamke
) " kalovosti za obmodje slovenske Istre za lokalne pridelke ...
ostavitev vstopne tofke oziroma Sportno turisticne
Ve P parPkDa Kragkega ro Preureditev Servitskega samostana (med drugim tudi prostori
in wsehine za popularizacijo znanosti, virtualni muzej, ...

4 - 0> 8 Preureditev Libertas skladifta v kultumo sredidée z
e I I n I I I nJ SI vetnamenskimi dvoranami

Preureditev Servitskega samostana (med drugim tudi prostor "
in vsebine za popularizacijo znanosti, virtualni muzej, .. Wrhunsko, sodobno sejmiée in prostor za dogodke

Wrhunsko, sodobno sejmiscée in prostor za dogodke p rOJ e ktl n ISO b I | I Ureditev prodajno-degustacijskega centra z vinskim barom v

utrdbi Bastion

! )4 - . - . - L
Celostna prenova in programska nadgradrija gradu Socerb VkIJ u Ce n I V Vzpostavitev vstopne tofke Dﬂmmap:rﬁ'(ﬂam;(ﬂr;;iggnrg

Ureditev prodajno-degustacijskega centra z vinskim barom v
utrdbi Bastion

wertikalna mobilna povezava obalnega obmoéja z Markovim \ertikalna mobilna povezava obalnega obmodja z Markovim

hribom I i hribom
Izgradnja potrebne infrastrukture in podpemih storitev za p reve rJ a nJ e = Izgradnja potrebne infrastrulture in podpomih storitev za N =50
preoblikovanje Kopra kot port of call v HOME PORT ... preoblikovanje Kopra kot port of call v HOME PORT ...



POGLED NA
POVEZOVANJE
(SLOVENSKA ISTRA)




POGLED NA POVEZOVANJE - ponudniki

KaksSen je vas pogled na povezovanje in sodelovanje v okviru slovenske Istre

Anketa 1:
PREBIVALCI

1
Slovenska Istra je logiéno zaokroZena destinacija, I-cl
lahko povezana ponudi na tunsticnem trgu vec in je tako

4 obéine slovenske Istre se morajo traiti na tujih tr-glh
kot 1 destinacija (in v okviru tega izpostaviti svoje .

4 obéine slovenske Istre se morajo tudi na domatem trgu
povezati in nastopiti kot 1 destinacija (in v okviru tega ..

4 obtine slovenske Istre lahko skupaj razvijajo moinejse
turistiéne produlte in ponudbo

4 gbéine slovenske Istre lahko skupa) uspesneje razw]a]o
orodja in digitalne resitve: skupni portal, rezervacijski ..

N=173

0%

(obCine Ankaran, Izola, Koper in Piran)?

Drugo - opredelite:

Pomen skupnega
nastopa na trgu je

bil izpostavljen
tudi v stevilnih
komentarjinh.

® V' celoti s strinjam  ® Delno se strinjam

elika podpora
sodelovanju in

skupnemu
nastopu na trgu

kot slovenska

Istra

» kar bo konkretizirano v
skupni regijski straetgiji
turizma (v teku do pomladi
2024)

Visoke stopnje strinjanja z vsemi trditvami glede
povezovanja v okviru SLOVENSKE ISTRE:

NAJVISJA STOPNJA STRINJANJA:

4 obcine slovenske Istre lahko skupaj
razvijajo mocnejse turisticne produkte in
ponudbo.

JASNA PODPORA TUDI DRUGIM TRDITVAM:

» Slovenska Istra je logiéno zaokrozena
destinacija, ki lahko povezana ponudi na
turisticnem trgu vec¢ in je tako bolj konkurenéna

= 4 obcCine slovenske Istre se morajo trziti na tujih
trgih kot 1 destinacija (in v okviru tega izpostauviti
svoje razliCne identitete).

NAJNIZJA STOPNJA STRINJANJA ZA TRDITEV -
PRICAKOVANO, a $e vedno se 63 % strinja:

4 obcCine slovenske Istre se morajo tudi na domacéem
trgu povezati in nastopiti kot 1 destinacija (in v
okviru tega izpostaviti svoje razliCne identitete).



POGLED NA POVEZOVANJE (vecC vprasanj) — ponudniki in strokovna javnost

Va$ pogled na povezovanje in sodelovanje v okviru slovenske Istre. Kje vidite kljuéne potenciale?

ANALITIKAIN
RAZISKAVE

: D SKUPNI SKUPNA
e e PRIREDITVE SKUPNI DIGITALNE KOLEKTIVNA  SKUPNA

sodelovanja v okviru (usklajevanje in PRODUKT! SKUPNI RESITVE IN BLAGOVNA KARTICA

RESITVE Ob vedjih prireditvah
KJE KONKRETNO? SKUPNA ZELENA Skﬁg‘T"Et[%e\r/”e
F'\>/|ROORI\7I§':' SPLETNI GOSTOV PROMOCIJA (v P
Anketa 2: PONUDNIKI PORTAL WIS celofi tuji trgi) STROKOVNA JAVNOST
0% 20%s e _ w10 .

0% 20% 40% 60%: 80% 100%:
I ] ). 1

Razvoj prepoznavnih in povezovalnih skupnih produktov (kot
j& npr. Juliana Trail v Julijskih Alpah)

Razvo] prepoznavnih in povezovalnih skupnih produlktoy (lot 65,
je npr. Juliana Trail v Julijskih Alpah) ] ] o
Okrepljeno kroZenje gostov - usmerjanje

Okrepljeno kroZenje gostov - usmerjanje 17%

Skupni spletni portal
Skupni spletni portal 128,

Skupne promocijske aktivnosti - v celoti na tujih trgih
Skupne promocijske aktivnosti - v celoti na tujih trgih

Skupna kelektivna blagovna znamika oziroma znamka kakovosti
Skupna kolektivna blagovna znamka oziroma znamka kakovosti za lokalne pridelke, ponudbo, doZivetja ...
za lokalne pridelke, ponudbo, doZivetja ... . - . o o
Aktivnejie usklajevanie in informiranje gostov o
Altivnejie usklajevanje in informiranje gostov o prireditvah na celotnem cbmodu
prireditvah na celotnem obmodju ) . L
) B ) W primeru vedjih dogodkov skupno trienje hotelov celega
W primeru vegjih dogodkov skupno trienje hotelov celega 159 10% obmotia slovenske Istre

obmodja slovenske Istre L
Skupna zelena koordinacia (Zelena shema slovenskega

Skupna zelena koordinacija (Zelena shema slovenskega turizma) - skupni koordinator za bolj "tehniéni del" Z55T

turizma) - skupni koordinator za bolj "tehniéni del" ZS5T o ] o
Skupna turistiéna kartica (turisticna ponudba

Skupna turistiéna kartica (turistiéna ponudba parkiranje, prievoaj

parkiranje, pre'mzj

Skupne rezervacijske in digitalne resitve 20% 7% Skupne rezervacijske in digitalne resitve =S

Analitika in raziskave Analitika in raziskave 10%,

Vzpostavitev po nega morskega prometa Vzpostavitev povezanega morskege prometa

Vzpostavitev skupnega kroZnega shuttle prometa Vzpostavitev skupnega kroznega shuttle prometa

N=83 8% & N=50

W Da, strimjam se = Ne vemn, potrebnao premisliti Ne, ne strirjam se m Da, strimjarm se  ® Ne vemn, potrebno premisliti Me, ne strinjam se



SKUPNA ZNAMKA
SLOVENSKE ISTRE

Visoko strinjanje glede
sodelovanja v okviru

slovenske Istre! SKUPNA

KOLEKTIVNA LOVE ISTRIA

e BLAGOVNA
ZNAMKA .
DIGITALNE JE ZE

RESITVE VZPOSTAVLJENA
SKUPNI

DIGITALNE
RESITVE IN
rezervacije

PRIREDITVE
(usklajevanje in
informiranje)

KJE KONKRETNO?

SKUPNI
MORSKI
PROMET

SKUPNI
PRODUKTI

SKUPNI

SPLETNI
ZELO VELIKO FOIRIAL
PROJEKTQOV in

PRILOZNOST!I. ANALITIKA IN

KROZENJE RAZISKAVE
GOSTOV

Kljuéne bodo (usmerjanje)

prioritete in fokusi. SKUPNA
PROMOCIJA (v

SKUPNA celoti tuji trgi)
KARTICA Ob vecjih prireditvah

skupno trzenje
HOTELOV



SODELOVANJE V OKVIRU SLOVENSKE ISTRE — pogledi prebivalcev

Se vedno se loCujemo na slovensko Istro in s tem Prevelika osredoto¢enost na povezovanje Kopra z drugimi

distanciramo od hrvaske Istre in ravno tako od Italije. tremi obc¢inami je lahko velika past in ovira pri ustvarjanju
potenciala Kopra.

Morda bi kazalo razmisljati, koliko in do katere

mere bi bilo smiselno povezovanje s hrvasko Pomorska povezanost mest ¢ez celo leto kot identifikacija prebivalcev z morjem.
Istro pri predstavljanju in trzenju destilacije v

tujini?

V vsako sodelovanje se vstopa iz razlicne
pozicije - pazite, da ne bo potem samo Portoroz

Pomembno je tudi povezovanje s sosednjimi
in Piran zmagovalec takega sodelovanja.

destinacijami. Slovenske regije oz. Deli regij so tako
majhni, da je povezovanje nujno (s Krasom, hrvasko
Istro, Furlanijo-julijsko krajino, Primorsko-notranjsko
regijo, Gorisko, Gorenjsko, prav tako pa tudi skupno
trzenje, pri Cemer se izpostavlja svoje identitete.

Se strinjam z vami, da piSete
\"slovenska (z malo!) Istra\" v
smislu, da je to del Istre, ki je
v Sloveniji. Nikakor to ni
geografski pojem, da bi ga

Seveda se morajo vse obcCine povezovati, a
morajo ohraniti svojo drugacnost in razlicnosti.

Istra je zelo prepoznavna regija doma in zunaj in morali pisati z veliko.

je le 1. Ne vidim potrebe po dodatnem Geografsko je to celotna
izpostavljanju slovenska Istra, ker bo potrebno Istra. Ni¢ ne bi bilo narobe,
veliko ve€ energije in Casa. da bi se v sodelovanju s

Hrvati na tujem predstavila
celotna Istra.




V CEM JE KOPER POSEBEN, KAJ PRINASA V SLOVENSKO ISTRO —

pogledl ponudnikov Anketa 2: PONUDNIKI

Imamo super strateSko pozicijo med Italijo in Hrvasko.

Ce pogledamo Koper, ocenjujem da je najvecja prednost lega Treba je okrepiti mednarodne povezave.

0z. pozicija, ker smo dobesedno na sredini dogajanja = v radiusu
200 km zajamemo, Triglav, Benetke, celo Istro, ozje gledano pa V vsako sodelovanije se vstopa iz razli¢ne

zaledje Kopra in Kraski rob. pozicije - pazite, da ne bo potem samo
Portoroz in Piran zmagovalec takega
sodelovanja.
Hvala, da ste vprasali. Naj pomorski turizem 3s razvija

piran, ki ima izkusnje. Koprcani pa naj promovirajo Koper je lahko najbolj

veliko mesto Koper, ki je samo njihovo. Ce pa hocCejo prepoznavna po: - prodaji Koper naj razvija
poseci v delitev dela med obCinami, potem pa naj sveZe in posusene zelenjave, - $portno
postanejo vodilna destinacija celotnega slovenskega domatih istrskih jedi (kot infrastrukturo
istrskega podezelja, morda tudi SirSe, Ce se jim bo istrska odprta kuhna)

uspelo dokazati.

Naj ne bo Koper kot \'capo d\'istria\" le po imenu!!.....Ce obrnemo
malo na hec....:).....\"capo d\'istria: di nome e di fatto\"....ali bolj po
\'staro\'....\'nomen est omen\'.... Koper ima zgodovinsko 4 imena
(!)....Ce tu ni dovolj materiala za trzenje.....:)

Ne rabi; zaradi plaze pridejo-a to imajo vsi. Prednost: zivahna
destinacija s Stevilnimi dogodki in festivali, moderna in dostopna
s prostranim podeZzeljem od koder izhaja avtohtono kulinariCna
ponudba in kultura.

V Kopru ne vidim potrebe po vecjih hotelih, ker to ponuja
Portoroz. Ponudba nastanitev je dobra in dokaj raznolika
- menim, da Koper ne bo nikoli 5 zvezdi¢na destinacija.

n obc.:m.av.m 'ma hajvecjo |n.fr§§trukturo n pestrost. _ . Delati bi bilo treba na ponudbi raznovrstnih aktivnosti, ki
S ML IS0 (3 [Prlaflh 2 e Koper naj postane vodja bi privabile obiskovalce skozi vse leto. Potem bi se tudi

direktni avtocestni dostop. destinacij v slov. Istri. Tako kot ve& mladih odlocalo za poklice v turizmu, saj ne bi slo le
mu to prisoji. za sezonsko delo.

Drugacen je v tem da je najvecje mesto na obali



V CEM JE KOPER POSEBEN, KAJ PRINASA V SLOVENSKO ISTRO —

pogledi strokovne javnosti Anketa 3:

STROKOVNA JAVNOST

_ o ) _ _ Prednost Kopra je bogato zeleno podezelje in Kraski rob ter Sportna infrastruktura in prireditveno
Koper ima pred ostalimi mesti v Istri prednost, da ponuja dogajanje. Menim, da se ne rabi osredotoc¢ati ka kongresni turizem in poslovne dogodke, ker je ta
tako rekocC vse. Z novo plazo je koncno poskrbljeno segment moc¢no razvit v destinaciji Portoroz-Piran, prav tako ne rabi v ospredje postavljati segmenta

dostojno kopali§¢e, mesto ima dobro urejene sprehajalne  sun&beach ter wellness turizma.
in kolesarske poti. Je dobra izhodiS¢na toCka za obisk
okoliskih vasi, prav tako pa drazjega Pirana in Trsta.

Koper lahko prevladuje na podrocju Sportnega turizma, ker ima
dovolj potencialov za tovrstni razvoj. Vsekakor Koper ne sme
postati destinacija, ki ponuja samo namestitev in plazo.

Koper mora postati Capodistrial Trend setter Koper se Je najvedii in Ze to je prednost, zlasti podezelje je bistveno vecje in
- vodilna vloga na podrogju enogastronomije - lahko razvije v bolj raznoliko v primerjavi z drugimi tremi ob€inami - prisotnost
kulturne in zgodovinske dedis&ine ter razno butiéno univerze in éftgden.tov v vrrzes?uv - pris'tarli_\.éc“:e kot turistiCna atrakcija -
raznih prireditev od $portnih, kulturnih, destinacijo s po vzoru velikih pristaniS¢, ki Se bolj trzijo ta produkt.
zabavnih,... poudarkom na Destinacija . Je najb0|j Koper Iahko
zgodovini turiste s krizark severno istrsko previaduje na
. — — oot lo dobra Eport mesto, ima veliko podrocju Sportnega
Koper je drugacen ze zaradi pristaniSCa, ki pa ga moremo zelo dobra sportna ST T turizma, ker ima
pravilno vkljugiti in uporabiti, ne nazadnje tudi kot turistiéni IS, i4a na dovolj potencialov za
L : : o trgovsko sredigce skorajda na : ;
produkt. Morda bi bilo nesmiselno na hitro graditi velike slovenske lstre izhodis¢u tovrstni razvoj.
hotelske komplekse in wellnes centre, ker le te Zze imamo v (potrebno pripeljati Paranzane, ima Vsekakor Koper ne
drugih obcinah. kvalitetne trgovine zelo bogato sme postati .
in Znamke - zgodovino itd. Na destinacija, ki ponuja
. . _ ) ) } pomanjkanje) temu je potrebno samo namestitev in
Koper ne potrebuje vec trgovskih centrov in trgovin na obrobju mesta. graditi. plazo.

Potrebno se je osredotoCiti na ozivljanje mestnega jedra in
spodbujanje kulture mesta. Na podeZzelju sodelovati s krajani, urediti
infrastrukturo, spodbujati delovanje drustev, saj so pomemben element

Mislim, da je Koper najman;j turistiCen in je zato lahko zelo pristen in drugacen, saj
Koper v primerjavi z ostalimi obalnimi obCinami Se vedno ohranja vec lokalnega
prebivalstva. To bi bilo dobro, Ce je tudi naprej nadaljnja skrb kopra, saj turisti ne

razvoja ku”u_mih p”redite}{’ dediééin_e ij[d" urediti p_rOStore_Za druzenje, marajo kulise in se vedno bolj obracajo na pristne destinacije. Vsekakor je tu moznih
za dogodke in mlade, ter jih spodbujati, da ostanejo v kraju; e veliko izboljdav in spodbud. Veliki plusi so skrb za mlade, univerza, kakovostne
povezovanje s starejSimi glede domace obrti - prenos znanja, moznosti zaposlitve, vendar je treba na temu $e naprej graditi. Nujno povezovanje

razvijanje podjetniskih vescin, gospodarstva in turizma je lahko vsekakor velika prednost kopra. ( primer Hamburga)



NACRTI VLAGANJ V U:—?@

TURIZEM



NACRTI! ZA VLAGANJA V TURIZEM - PONUDNIKI

Zanima nas, ali morda razmisljate, da bi vaso storitev,
pridelke ali nepremicnino ponudili na turisticnem trgu?

Anketa 1:
PREBIVALCI

0%
I

POD DRUGO SO OPREDELILI:
= Samo v miru Ziveti meS€ansko Zivljenje

MNe

Da - razmidljame, da bi v nadi nepremicnini zateli z
oddajamem 1 ali 2 sob/apartmajev

O tem razmisljamo, Zeleli bi neka) razviti, a & nimamo
formulirane natanéne ideje

Da, razmisljamo, da bi na nadem zemljiséu vzpostavili
novo nastanitveno ponudbo (kamp, glamping ...)

Ze delujemo tudi na turistiénem trgu

Da, Zeleli bi del nadih pridelkov prodati doma oziroma na
turisticnemn trgu

Drugo - opredelite:

|z odgovorov je
mogoce razbrati,
da ljudje
razmisljajo o

potenciali turizma
in s turizmom
povezanih
dejavnosti.

= Prestara

» Posebnosti zaradi staranja prebivalstva in
klimatskih sprememb

= Zelela bi sodelovati pri idejah

= Nimam nepremicnin, Smo v najemu, Zivimo in
delamo v Kopru, nismo turisti, poskrbite za nas

N=170

51 % je dejalo, da ne nacrtuje a bi pridelke ali nepremicnino
ponudili na turisticnem trgu

A kar Cetrtina je dejala, da razmislja, da ni v svoji
nepremicnini zaCeli oddajati z 1 ali 2 apartmajema

Desetina pa bi zelela svoje pridelke prodajati tudi na
turisticne m trgu



NACRTI ZA VLAGANJA V TURIZEM

Zanima nas, ali morda razmisljate, da bi vaso storitev, pridelke ali nepremicnino ponudili na turisticnem
trgu?

PONUDNIKI:
= Najvedji deleZ ima nacrt okrepiti trZzenje (36 %) ZELO POZITIVNI
= 35 % ima nacrt razvijati dozivetja ODGOVORI —

= 31 % ne nacrtuje vecjih viaganj saj gre za

= 23 % nacrtuje vlaganja v digitalizacijo vlaganja tudi v

= 21 % v prostore za degustacijo produkte, dodatno
» 17 % nacrtuje Siritev objekta
* 16 % povezovanje

» 13 % pa nacrtuje nov objekt

0% 10%
Anketa 2: PONUDNIKI Da, okrepili bomo tréenje

Da, razvili bomo doZivetja

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

Odgovori strokovne javnosti niso
toliko relevantni, saj je bil ve€inski
delez zaposlenih v javhem sektorju.

0% 20% 40% 60%
I 1

ponudbo, trzenje,
digitalizacijo in ne
le nastanitve.

Delujem v organizaciji, javnem zavodu - in vprasanje ni
relevantno za nas

Me, ne nafrtujemo nekih vedih viaganj, razvoja

Da - razsirli bormo svoje nastanitvene kapacitete - NOWVA
LOKACTIA, NOW OBIEKT

Me, ne natrtujemo nekih vedih vlagan), rezvoja

Drugo - opredelite:
Da, vioZill bomo v digitalizacijo poslovanja Da, vepostavili bormo prostor in ponudbo z2 degustaciie
» ) . (vino, oligno olje ...)
Da, vzpostavili bomo prostor in ponudbo za degustacije

(vino, olino olje ...} Povezali se bomo Se z nela] ponudniki in pcnudilgfﬁmn
Da - razsinli bormo_svoje nastanitvene kapacitets - Da, k nastanitvam bomo dodali dopolnine ponudbo (wellness
RAZSIRILI BOMO OBSTOIEC OBIEKT ipd.)
Povezali se bomo Se z neka) ponudniki in ponudili skupen Da, razvili bomo doZivetja
produld
Da - raziirli bomo svoje nastanitvene kapacitete - NOWA Da, okrepili bomo trieme
LOKACTIA, NOW OBIEKT
Da, k nastanitvam bomo dodali dopolnilne ponudbo (wellness Da, vlozil bomo v digitalizacijo poslovania
ipd.) Da - razsirli bormo_svoje nastanitvene kapacitete - 25,
) RAZSIRILI BOMO CBSTOIEC QBIEKT n=43
Drugo - opredelite;

N=229



4. SKLOP
ANKETE

BOLJ POGLOBLJEN
POGLED NA POMEMBNE
STRATESKE SMERNICE

(samo strokovna javnost)



NASTANITVE

MOK ima po podatkin SURS v letu 2022 5.307 vseh leziSC (4.885 stalnih), kar je visoka rast od 1.821 vseh
leziSC v letu 2015. Hoteli predstavljajo 13 % (70 % v kategoriji 3*), najvedji delez (32 %) pa apartmaji. V

sredini junijja je v RNO AJPES bazi registriranih 919 ponudnikov, a na dan 19.6.2023 je bilo od tega Se
vedno kar trejina neaktivnih. V nastanitveni ponudbi je moCen segment tudi sobodajalstvo (11,4 % v celotni
ponudbi), sobe so v pretezni meri kategorizacije 1*, 2** in 3

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST KAJ POTREBUJEMO:
. . Krepiti turisticne kmetije na PODEZELJU (nastanitev z
gostinsko ponudbo, potencial tudi glamping); potencial

1
Glede na potencial PODEZEL]A morame bolje izkoristiti in
krepiti turistiéne kmetpe (z nastanitvigo in gostinska ...

IzbohSati moramo predvsem kakovest obstojedih preprostib Potreba 22

nastanitev (sobe, prenoéisca, apartmaji) - kakovost ... hotelskih tudi v konceptu razprsenih hotelov
Zdaj razdroblj stanity dbo na PODEZELIU lahk nastanitvah (ki so .
a razdroblino nastaritveno ponudso na PODEZELIL o temel] vsake mogne Ka.kovostnav hotelska fu. II-serv!ce ponudba (!VI ESTO)
Manjka nam kakovostna full-service hotelska ponudba (poleg destinacije) je bila oziroma ve¢ kakovostnih (vsaj 4****) nastanitev v
sob tudi wellness, prostori za poslovna srecama, ... . - v
izrazena v ved m estu)
Koper potrebuje vet kakovostnih (vsaj 4*) hotelskih komentarjih tekom

nastanitev - v MESTU (v 2022 ima 584 hotelskih postel;) cele ankete. % 20% 0% 0% 0% 100%

L
Koper potrebuje vet kakovostnih (vsaj 4*) hotelskih

Drugo - opredelite: ) f |
nastanitev - v MESTU (v 2022 ima 584 hotelskih postels)

Manjka nam kakovestna full-service hotelska ponudba (pol

Na PODEZELIU predstavija velik potencial glamping sob tudi wellness, prostori za poslovna sreéama, ...

- Glede na potencial PODEZEL1A moramo bolie izkoristiti in
POMEMBEN FOKUS: krepiti turistiéne kmetje (z nastanitvijo in gostinsko ...

IzbohSati morame predvsem kakovost obstojedih preprostih
nastanitev (sobe, prenoéidta, apartmall) - kakovost ...

Koper naj ne razvija vedjih hotelskih kompleksov, saj
lahko v primeru Sportnih dogodkov (ali segmiséa) korsti ...

MNe rabimo novih postelj - krepiti moramo kakovost
obstojedih in njihovo zasedenost

O k t ZdajmazdiEhljeno nastanitveno ponudbo na PODEZELIU lahko
repl I poveZemo v koncepte razprienih hotelov - in skozi to Se ...
Precej nejasna Opredelitev glede ka kOVOSt Ma PODEZELIU predstavlja velik potencial glamping

Me rabimeo novih postelj - krepiti moramo kakovost
obstojedih in njihovo zasedenost

tega, ali Koper rabi ve¢ lezis¢ (NE obstojecinh
RABIMO: 39 % se delno strinja, 31 %

se ne strinja).

N=53

Koper naj ne razvija vedih hotelskih kompleksov, sa)

preprostl h lahko v primeru dpartnih dogodkov (ali sejmiséa) konsti ...
I Drugo - opredelite:
nastanitev No53

B Popolnoma se strinjam  ® Delno se strinjam = Teko se opredelim ®m MNe strinjam se - to ni ...



PRIREDITVE

Zelimo preveriti nekaj temeljnih principov na podrogju "turistiénih prireditev" - in ne celotnega kulturno-

Sportnega programa MOK. Za vsako spodnjo trditev izberite stopnjo strinjanja.

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

W mestu je potrebno krepiti KULTURNE PRIREDITVE oziroma
festivalsko dogajanje

NAJVISJA STOPNJA STRINJANJA:
= V mestu je potrebno krepiti KULTURNE PRIREDITVE in
festivalsko dogajanje

Podrodje prireditev je potrebneje aktivneje uslklaj 1.ratl
znotra] 4 obcin slovenske Istre - da se ne podvajajajo (i

Smiselno bi bilo vzpostaviti/opredeliti 1 moéno prireditev

za vsak letni cas (in na o navezati drugo dogajae) = Da je to podrocje potrebno nujno usklajevati znotraj 4
oper mora graditi predvsem na 1
R E DA okt et ot o podksh obCin slovenske Istre
Nove prireditve se morsjo umescati v mesece izven poletfa = Smiselno bi bilo graditi na 1 mocni prireditvi za vsak letni
Koper potrebuje vsaj eno veliko, odmevno zabavno-glasbeno éas - |n druge navezovatl

prireditev po konceptu "Koprske noci"

PRILOZNOSTI:

= Strinjanje tudi glede tega, da Koper gradi manjSe
r TEMATSKE prireditve
vn oo 4o o B0 100% = Umescanje dogajanje v mesece izven poletja
| | | » Ena nadgrajena moc¢na gastronomska prireditev

Koper potrebuje eno novo ali pa nadgrajeno nosilno tematsko
prireditev, vezano na enocgastronomijo (ki poveze .

Koper mora moéneje delati na SPORTNIH prireditvah in
prvenstvih

Koper mora graditi predvsem na MANISIH TEMATSKIH
PRIREDITWAH - tako v mestu kot na podezelju

W mestu je potrebno krepiti KULTURNE PRIREDITVE oziroma
festivalsko dogajanje

Koper potrebuje vsa) eno veliko, odmevno zabavno-glasbeno POGLEDI
prireditev po konceptu "Koprske noti” Potreba po a A q 0 0 2
Koper mora moéneje delati na SPORTNIH prireditvah in KULTURNIH " Dogajanja Je veliko —a Velja Splosno
. N | "“’e”“"': PRIREDITVAH prepricanje, da se ni¢/premalo
L R VISJENISOKE dogaja P promocijafinformiranje
KAKOVOSTI - .
et 05 et e patrebnee sktincie uskioever b rarens Y obcan/turist
Smiselno bi bilo vzpostaviti/opredeliti 1 moéno prireditev ved komentarjih U PonUdrt' tUd| koncel’te V|Sjega ranga,
za vsak letni €as (in na njo navezati drugo dogajanje) . N
tekom cele ankete. lahko tudi placljive

Move prireditve se morajo umestati v mesece izven Folet}a
- za desezonalizacijo

N_229 ® Popolnoma se strinjam @ Delno se strinjam w Tedko se opredelim  m MNe strimjam se



OBSEG TURIZMA' Y MOK

Radi bi vas se malo konkretneje vprasali glede tega, koliko, kje in na kaksen nacin zelimo rasti.

B0%

100%
1

Krepiti moramo predvsem kakovost ponudbe - tako nastanitev
kot storitev, gostinske ponudbe, doziveh ...

Koper ima Ze z obstojedimi nastanitvenimi zmogljivostmi
(5.300 vseh leziic) potencial, da do leta 2030 vec kot ...

Ma podezelju ne Zelimo mnoZicnega tunzma - manjse
nastanitve, odgovoren ohisk in vedjo butiénost

Zelimo manj, a to bolje - kvaliteta pred kvantiteto

Ma podezelju moramo turistine tokove in vsebine zelo
premisljeno umescati v prostor

W poletnih mesecih moramo bolie iztrzit nastanitve
(vetja kakovost in ponuditi ved), obisk pa krepiti ...

Me smemo rast samo v noditvah oziroma lezisdih -
razvijati in krepiti moramo dodatno, dopolnile ponudbo - ...

B Strinjam se = Delno se strinjam - komentar ...

KAKOVOST

KAKOVOST

1 Neso

B Ne strimam se

Me vemn - teflko se opredelim

KAKOVOST
!

Anketa 3:
STROKOVNA JAVNOST

NAJVISJA STOPNJA STRINJANJA:
= Da moramo tokove na podezelje

usmerjati zelo premisljeno (94 %
strinjanje)

= V poletnih mesecih moramo bolje iztrziti

nastanitve (vecCja kakovost in ponuditi
veC), obisk pa krepiti predvsem v drugih
letnih Casih (94 % strinjanje)
Enako strinjanje tudi za trgitev, da
moramo krepiti predvsem kakovost
celotne ponudbe

= Na podezelju ne zelimo mnoziCnega
turizma! ManjSe nastanitve, odgovoren
obisk, vecjo butiCnost!

NAJNIZJE STRINJANJE:

= Koper ima ze z obstojeCimi
nastanitvenimi zmogljivostmi (5.300
vseh leziS¢) potencial, da do leta 2030
veC kot podvoji noCitve (iz 357.000 na
vsaj 800.000)



Vsem, ki ste izpolnili spletno anketo, se iskreno
zahvaljujemo za podana mnenja in priporocila. Skrbno

smo jih preucili in jih bomo smiselno umestili v strateski
dokument z akcijskim nacrtom.

ZAVOD ZA MLADINO, KULTURO IN TURIZEM KOPER
November 2023
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